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Los datos que nos van ofreciendo confirman que la cosecha, atin siendo corta, no es tanto
como en un principio parecia o se decfa. No es por nada, pero yo siempre he dicho que
minimo 40 millones de hectdlitros, y parece que al final vamos a estar sobre esa cantidad. Y
un 15% de merma, quedan atras los catastréficas que, haciendo dafio sin duda al mercado
hablaban de un 30% o mas de merma, que llevan a equivoco a la hora de hacer plantea-
mientos de campania a quienes se lo creen. Una pena, deberian hacérselo mirar...

EL INFORME Y GRAFICOS COMPLETO LO PUEDE DESCARGAR EN LA PAGINA
DE EL CORREO DEL VINO. AQUI

INFORME ECONOMICO OCTUBRE 2021
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primeros meses de la camparia 2021/22 en 34,28M hl. Hay que recordar que en agosto de 2020 se destinaron

Con respecto al mismo periodo de la camparia anterior, es 636.000 hl a destileria, tras la entrada en vigor, en junio de

un -12% inferior o 4,66M hl menos. 2020 de una serie de medidas extraordinarias para hacer frente
. i . a la crisis de la COVID, entre las que se contemplaba la

Se estima una produccién de vino y mosto de entre 39 y destilacion de crisis para 2Mhl.

40 millones hl, lo que supondria una disminucién de en
toro el 15% con respecto a la camparia anterior, que se
cerrd en 46,5M de hl de vino y mosto.
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Existencias

Infovi octubre 21

66.790.199

hl de vino y mosto a 31 de octubre de 2021 (-8,1%
respecto al 31 de octubre de 2020 o 5,8M hl menos).

De esos 66,8 Mhl, 60,5M hl (-6,3%), corresponden a
existencias finales de vino y 6,3M hl (-22,2%), a
existencias finales de mosto sin concentrar.

Importaciones
OeMv septiembre 21

89.525

hl de vino (+4%) importados en los dos primeros meses
de la campaina 2021/22.

Con datos de la AEAT disponibles hasta septiembre de 2021,

las importaciones espanolas de vino se situaron en los
89.525 hl (+4% o 3.749 hl mas), en los dos primeros meses
de campana. El valor aumenté un +76%, hasta los 38,74M €
(+16,7M €), al aumentar el precio medio un 69% hasta los
432 €/hl.

Este mayor aumento del valor y del precio medio se explica
porque los productos de mayor valor afiadido han

aumentado, reduciéndose las compras de vino a granel, mas
econdmico.

INNOTEC

LABORATORIOS

www.innotec-laboratorios.es

» O

CALIDAD

Mercado interior
Est. Infovi / OeMv octubre 21 I

10.039.034

hl, es la estimacioén de consumo nacional de vino en el
interanual a octubre de 2021 (+6% respecto al
interanual a octubre de 2020).

La estimacién de consumo nacional de vino vuelve a
superar los 10M hl, lo que no ocurria desde agosto de 2020.
La diferencia neta entre entradas y salidas de vino en las
bodegas en el mes de octubre 2021 de 916.500 hl fue un
39,5% superior a la registrada en octubre de 2020.

Exportaciones
OeMv septiembre 21

3.865.319

hl exportados en los dos primeros meses de campaiia
(+22% o 0,7M hl mas).

Los datos de la AEAT disponibles hasta septiembre de
2021, muestran, un mes mas, crecimiento de las
exportaciones espafiolas de vino. En el mejor mes de
septiembre de la serie en términos de valor, se facturaron
260,1M € (+12,5%). En volumen, fue el quinto mejor mes
de la serie, con 2M hl (+20%).

En los dos primeros meses de la campana 2021/22, se
exportaron 3,9M hl (+22%) y se facturaron, 468,3M €
(+13% o0 52,9M € mas)..

+/ Laboratorio enoldgico oficial para tus
liquidaciones y certificados de exportacidn.

= NOEATY 03
¢ i

+/ Analisis de control en uvas, mostos y vinos.
+/ Servicio de recogida de muestras

C/ De la Paz, n°1. Bajo. 02200 Casas Ibanez. Albacete. Teléfono: 967 46 20 87
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INFORME ECONOMICD DCTUBRE FO0Z1

ANALISIS
GENERAL

CAMPANA 2021/22

En el interanual a octubre de 2021, la estimacion de
consumo nacional de vino vuelve a superar los 10 millones
de hl (+6%), tras 13 meses consecutivos por debajo de esta
cifra. Los datos del INFOVI| del mes de octubre, muestran una
menor produccion de vino (-12%), que se situa en los 34,3M
hl, asi como unas menores existencias finales de vino mosto,
que se reducen en 5,8M hl, hasta situarse en los 66,8M hl.

La estimacion de consumo nacional de vino, se
sitda, en &l interanual a octubre de 2021, en los 10
millones de hl. Esta cifra es un 6% superior a la
registrada aen el interanual a octubre de 2020 y
vualve a suparar la barrera de los 10 millonas de
hl, lo que no ccurria desde agosto de 2020.

En los tres primeros mesaes de la campafa 2021/22, la
produccidén de vino se sitda en los 34,3 millones de
hl de vino, cifra un -12% inferior a la registrada en el
mismo pericdo de la campana anterior, o 4,7M hil
menos. También son  inferiores las existencias
finales a 31 de octubre de 2021, que se situaron en
los 66,.8BM hi de vino ¥y mosto (-8% o 5,8M hl menos). En los tres primeros meses de campana, se

En &l mes de octubre de 2021, las entradas de vino
de origen nacional en las bodegas espafclas fueron
un -14% inferiores a las registradas en octubre de
2020, reduciendose en menor medida las salidas
(-2,2%), lo que produce que la diferencia neta entre
ambas aumeante un 39,5%, hasta situarse en los
916500 hi.

MANCHUELA

DENOMINACION
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destinaron 361.729 hl (-64%:) de vino a destileria y
vinagreria. Cayd un 70% los destinado a la
elaboracidn da alcohol, al incluirse  an la
comparacién los datos del mes de agosto de 2020
an el que se destinaron 838.000 hl a este fin, por la
destilacidn de crisis prevista para hacer frente a la
crisis de la COVID.

Como novedad, los datos del INFOWI incluyen
desde asta campana 2021/22, las salidas de vino
para operaciones propias (vino para elaboracion
de vinos aromatizados, vermuls, sangrias...) ¥ que
en los tres primeros meses de campana fue de

313.248 hl.

Un mes mas se mantienea la excelente evolucion de
las exportaciones espanolas de vino, con datos
de la AEAT dizponibles hasta septiembre de 2021
(+12,5% en valor y +20% en volumen). Esta buena
avolucidn junto a la de meses anteriores, eleva las
exportaciones en el interanual a septiembre de
2021 hasta los 23,1M hl (+16,5%) por valor de
2.864 millones de suros (+10,1%).

Por dlitimo, las importaciones espaficlas de vino,
se situaron en los dos primeros meses de la
campafia 2021/22, en los 89.525 hl (+4%), que
suponen 3.749 hl mas.
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PRODUCCION

En los tres primeros meses de la campana 2021/22 se
produjeron 34,3M de hl de vino, que suponen 4,65M hli
menos que en los tres primeros meses de la campana

anterior (-11,9%).

El INFOVI sitda la produccién de vino, en los
tres primeros meses de la campafia 2021/22 en
los 34,28 millones de hl, cifra un 11,9% inferior
a la registrada en el mismo periodo de la
campafa 2020/21, que se situé en los 38,9
millones de hl. Se prevé una produccién que
puede oscilar entre los 39 y 40 millones de hl
de vino y mosto, lo que supondria una
disminucién de en torno el 15% con respecto a
la campafa anterior, que se cerré6 en 46,5
millones de hl de vino y mosto.

Hay regalos
que mejor si no
vienen de Orien

Cuando pides un

Vino Alicante DOP,
pides ahorrar emisiones
toxicas, transportes
innecesarios y apoyar
tu entorno, tu tierra.

LAMILLOG
TERRETA

DL paCied

De esos 34,3 millones hl de vino producidos de
agosto a octubre de 2021, 17,4 millones de hl
(+0,3%) corresponden a vino blanco y casi 11
millones de hl, a vinos tintos y rosados (-16%).

En lo que se refiere a la produccién de uva en
los dos primeros meses de la campania 2021/22,
los datos del INFOVI la sitian en los 4.041,8
millones de kilos, cifra un 7,4% inferior a los
4.366,7 millones de kilos registrados en los dos
primeros de la camparia anterior.

“ vinos

o dlicante
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VARIACION
DE EXISTENCIAS

A 31 de octubre de 2021, las existencias finales de vino y
mosto eran de 66,8M hl (-8,1% o 5,8M hl menos).

Segun los datos del INFOVI, las existencias finales de vino y mosto, a 31 de octubre de 2021 eran
de 66,8M hl, cifra un -8,1% inferior a la registrada a 31 de octubre de 2020. La media de las cinco
ultimas campanas, se sitia en los 65,5 millones hl, luego los 66,8 millones hl de octubre de 2021
son un 1,9% superiores a esa media. De los 66,8 millones de hl, 60,5 millones hl corresponden a
vino (-6,3%) y 6,3 millones hl, a mosto sin concentrar (-22,2%).

g0 Evolucion de las existencias de vino y mosto en Espaiia
(productores de mas de 1.000 hl) oct-20; 72,6 Por colores, de los 60,5

i Tt i oct21;668| millones de hl de existencias
finales de vino, 35,1
millones eran de vinos tintos
y rosados (-3,9%) y 25,3
millones hl, de vinos blancos
(-9,4%).
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ago21;387 | concentrar, 1,5 millones hl

17 19; 36,6 i a
.o 28017, 36,4 ago-13; 36, 3g0-20; 34,9 era tinto y rosado (-6,4%) y
4.8 milones hl, blanco
ago-18;27,7 (-26,1%).
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cataluia el 6,94
tariosn | 6,25
o el 3,99
cvatenciana | o 3,80
ANDALUCIA Jml 3,50
exTREMADURA =l 3.12
paisvasco [ 2,74 O Mosto # Blanco W Tinto & rosado TOTAL
aracon | 2,14

navarrs [ 142

e 03] |

murcia [l 143
GALICIA Ill 0,72 Existencias de vino y mosto a 31 de octubre de 2021
MADRID | 0,11 -

BALEARES | 0,07 (productores de mas de 1.000 hl)

CANARIAS | 0,05 Millones hi

ASTURIAS | 0,02

CANTABRIA 0,01

Por comunidades auténomas, Castilla-La Mancha se mantiene como la comunidad con
mayores existencias finales, alcanzando los 30,37 millones de hl (45,5% del total de existencias

de vino y mosto), seguida de Catalufia, con 6,94 millones de hl y de La Rioja, con 6,29 millones
hl.
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SALIDAS ,
DESTILERIA Y VINAGRERIA

En octubre de 2021 se destinaron 183.283 hl
(-18%) a destileria y vinagreria. De agosto a octubre
2021, esta cifra se situd en los 361.729 hl (-64%), de
los que 269.132 hl fueron a destileria (-70%) y 92.597
hl, a vinagreria (-15%).

En el mes de octubre de 2021 se destinaron
153.382 hl de vino a destileria (-14%) y 29.901 hl
de vino, a la elaboracién de vinagre (-33%). Si
anadimos los datos de los meses de agosto y
septiembre, en los tres primeros meses de la
campafa 2021/22 se destinaron, 361.729 hl de
vino a elaboracion de alcohol y de vinagre, cifra
un -64% respecto a los tres primeros meses de la
campafia anterior (-634.534 hl). De esos 361.729
hl, 269.132 hl (-70%) fueron a destileria y 92.597 hl
(-15%), a vinagreria.

En los tres primeros meses
de campana se destinaron
361.729 hl a destileria y
vinagreria (-64%). Se
redujo un -70% lo
destinado a destileria, ya
gue en el mes de agosto de
2020 se destinaron 636.000
hl, tras la entrada en vigor
de una destilacion de crisis,
en junio 2020, para 2M hl.
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VINO DE

INFORME ECONOMICO OCTUBRE 2021 ESPANA

ENTRADAS Y SALIDAS
NACIONALES

La estimacion de consumo nacional de vino en
octubre de 2021, vuelve superar la barrera de los 10M
hl, después de 13 meses consecutivos por debajo.

Seglin los datos del INFOVI del mes de octubre, repunta
la estimacion de consumo nacional de vino por tercer mes
consecutivo, tras el descenso registrado en julio de 2021,
gue rompid la tendencia al alza registrada de marzo a
junio de 2021. Se vuelven a superar los 10M hl, lo que no
ocurria desde agosto de 2020. Esta estimacion es un 6% superior a los 9,5M hl
registrados en el interanual a octubre de 2020,

La diferencia neta acumulada de los doce Ultimos
meses y que utilizamos para realizar la estimacion
de consumo nacional de vino, se situa en el
interanual a octubre de 2021 en los 10M hl.

En octubre de 2021, se redujeron un -14% las entradas
de vino de origen nacional en las bodegas espariolas, Crece, por tanto, la estimaciéon de consumo en
hasta situarse en los 2.005.474 hl, reduciéndose también octubre de 2021, por segundo mes consecutivo,
las salidas en un 2,2%, hasta los 2.921.974 hl. Esta tras 16 meses consecutivos en negativo_

menor caida de las salidas hace que la diferencia neta

entre ambos fuera un 39,5% superior a la registrada en

octubre de 2020, hasta situarse en los 916.500 hl.

= Salidas NETAS
nacionales.
Dato interanual.

\-

dic-19; 11,1

Millones hl

10
oct-21; 10,0

B 9,4
95,0 F
8,8
feb-21;
] —Total SALIDAS NETAS 8,8
** Envgsado

7.8
7
ago-18 dic-18 abr-19 ago-19 dic-19 abr-20 ago-20 dic-20 abr-21 ago-21

Irganizacidn Interprofesional del Vino de Espafia (OIVE)
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INFORME ECONOMICO OCTUBRE 2021 ESPANA

ENTRADAS Y SALIDAS
NACIONALES

El grafico de la pagina anterior, que recoge el dato interanual (doce meses) de la estimacién de
consumo nacional de vino, muestra una linea ascendente desde marzo hasta junio de 2021,
bajo en julio de 2021, pero vuelve a repuntar en agosto, septiembre y octubre de 2021. En el
interanual a octubre de 2021, la estimacion de consumo nacional se situé en los 10M de hl,
cifra un 6% superior a la registrada en el interanual a octubre de 2020.

La estimacion de consumo en octubre de 2021
vuelve a superar los 10M hl, tras 13 meses
consecutivos por debajo. Es un 6% superior a la
registrada en el interanual a octubre de 2020.

S

SALIDAS OPERACIONES
PROPIAS

Seguimos los nuevos datos introducidos por el INFOVI a partir de esta campafia 2021/22,
que se refieren a las salidas de vino en operaciones propias (utilizado, por ejemplo, para la
elaboracién de vinos aromatizados, vermuts, sangrias, etc).

En los tres primeros meses de la campara 2021/22, se destinaron 313.248 hl a este fin. De
esa cantidad, 160.150 hl fueron vinos tintos y rosados y 153.098 hl, vinos blancos. Y de esos
313.248 hl, 234.217 hl correspondieron a productores de menos de 1.000 hl y los 79.031 hl
restantes, a almacenistas.
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INFORME ECONOMICO OCTUBRE 2021 ESPANA

IMPORTACIONES DE
VINO EN ESPANA

En los dos primeros meses de la campana 2021/22, las
importaciones espafolas de vino aumentaron un 76%
en valor y un 4% en volumen, al aumentar el precio
medio un +69%, por el aumento de los productos de
mayor valor y caida del granel. Se situaron, en los
89.525 hl (+3.749 hl) y los 38,7 millones € (+16,7
millones).

Con datos de la AEAT actualizados a septiembre de 2021, las importaciones espafolas de vino
aumentaron en los dos primeros meses de la campafia 2021/22, un 76% en valor y un 4% en
volumen, hasta los 38,7 millones de euros y los 89.525 hl, con un precio medio un 69% superior
hasta los 432 €/hl.

Este mayor aumento del valor respecto al volumen, se debe a que Espafia ha aumentado sus
importaciones de espumosos, vinos con DOP envasados, licor, aguja y BiB, de mayor valor afadido,
y ha reducido sus compras de vino a granel (-34% en volumen), mas econémico.

Mayor aumento en valor (+76%)
que en volumen (+4%) de las
importaciones espafolas de
vino en los 2 primeros meses de
la campana 2021/22, por el

! 9 aumento de las compras de
espumosos y envasados y
caida de los graneles. Se
situaron en los 89.525 hl y los
38,7 millones €.

Jrganizacién Interprofesional del Vino de Espafia (OIVE)
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INFORME ECONOMICO OCTUBRE 2021

EXPORTACIONES DE
VINO EN ESPANA

Espafia exporté 0,7M hl mas en los dos primeros
meses de la campaina 2021/22, hasta los 3,9M hl
(+22%), facturando 52,9M € mas, hasta los 468,3M €
(+13%).

Con datos de la AEAT disponibles hasta
septiembre de 2021, observamos que fue el
mejor mes de septiembre de la serie historica
en términos de valor y el quinto mejor mes de
septiembre en volumen. Las exportaciones de
vino se situaron en los 260,1 millones €
(+12,5%) y los 2 millones hl (+20%).

En términos absolutos, se exportaron 323.820
hl mas y se facturaron 28,9 millones de euros
mas que en el mes de septiembre de 2020.

Estos datos positivos, junto a los registrados
en los meses anteriores, elevan el
crecimiento de nuestras ventas exteriores de
vino, en los nueve primeros meses de 2021,
un 13,3% en valor, hasta los 2.104,7
millones de euros y un +20,2% en volumen,
hasta los 17,5M hl. millones de litros. Es
decir, en estos tres primeros trimestres de
2021, Espafia ha exportado 3M hl mas,
facturando 247,6 millones de euros mas.

Por_productos, en estos tres primeros
trimestres de 2021, casi todos registran
evolucion positiva, salvo los vinos con IGP a
granel, que pierden tanto en valor (-18%),
como en volumen (-6%). También cayeron,
en términos de wvolumen, los vinos
espumosos (-4,6%) y los vinos con DOP a
granel (-2,5%). Estas pérdidas se ven
ampliamente compensadas por la excelente
marcha de los vinos con DOP envasados
(+15% en valor y +6% en volumen) y del
resto de vinos tranquilos envasados, vinos de
licor, de aguja y vinos varietales y sin ninguna
indicacion, a granel.

\ Organizacién |
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INFORME ECONOMICO OCTUBRE 2021

EXPORTACIONES DE
VINO EN ESPANA

En cuanto al dato interanual a septiembre de 2021, Espafia exporté 23,1 millones de hl (+16,5%),
facturando 2.863,7 millones de euros (+10,1%). Es decir, se exportaron 3,3 millones hl mas y se

facturaron, 261,7 millones de euros mas.

55 | Exportaciones espafiolas de vino (+10,1% )
) : : : 2.864
(sin aromatizado, mosto y vinagre)
2500 | w
£ 2.306
g
§
2000 { -g
w
L -]
u +16,5%
[
=
1500 | §
1000 - € I
B0 e Pt e e P
1995 1996 1957 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 20102011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2013 2020 TAM
sep
2021
Pueden ampliar la informacién sobre las exportaciones
espainolas de vino, septiembre 2021 en el informe disponible
en la web del OeMv, gracias al acuerdo de colaboracién entre
el Observatorio Espaficl del Mercado del Vino y la Organizacién
Interprofesional del Vino de Espaiia.
Organizacion Interprofesional del Vino de Espafia (OIVE) I'
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1a D.0. Navarra elegida para organizar
1a X Edicion del Concurso Internacional
“Garnachas del Mundo”

o La localidad navarra de Olite sera la sede de este prestigioso concurso en su déci-
ma edicion, que se celebrard de 4 al 6 de mayo de 2022.

«Durante tres dias, un centenar de profesionales nacionales e internacionales del
sector vitivinicola cataran unas 1.000 Garnachas para seleccionar las mejores del
mundo.

Olite, 13 de diciembre de 2021.- La
D.O. Navarra ha sido elegida sede
de la X Edicion del Concurso “Gar-

Monde), concurso internacional de-
dicado a esta variedad de uva y a sus
terrufios predilectos. Un centenar

nacionales del sector vitivinicola
(importadores, distribuidores, pe-
riodistas y sumilleres entre otros), se

nachas del Mundo” (Grenaches du de profesionales nacionales e inter- daran cita en la localidad navarra de

Santoral y frase del dia 14 de diciembre de 2021

SAN JUAN DE LA CRUZ

El triunfo de un ideal moral se logra por los mismos medios inmorales que cual-
quier triunfo: la violencia, la mentira, la difamacién y la injusticia. Friedrich
Nietzsche
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Olite del 4 al 6 de mayo, para catar
mas de 1.000 Garnachas y seleccio-
nar las mejores del mundo.

La eleccion de Olite como sede del
concurso viene a reafirmar el com-
promiso de la D.O. Navarra con la
Garnacha, variedad emblematica
de la region, con la que se elaboran
excelentes tintos, rosados y blancos.
"Para el concurso y su precursor, el
Conseil Interprofessionnel des Vins
du Roussillon, es un placer ver cre-
cer la gran familia de las Garnachas
del Mundo con Navarra como so-
cio. En Olite hemos encontrado un
aliado que comparte estos valores
muy “garnachistas”: generosidad,
convivencia y amistad. No nos cabe
duda de que la calidad de esta fu-
tura edicién es muy prometedora’,
explica Fabrice Rieu, presidente del
concurso.

“Estamos muy contentos de haber
sido seleccionados para organizar
este prestigioso concurso interna-
cional. Este reconocimiento ani-
ma a las bodegas y viticultores de
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la D.O. Navarra a continuar con el
esfuerzo y trabajo que vienen reali-
zando para colocar a Navarra en el
mapa mundial de la Garnacha, ya
que hay estudios que afirman que
esta variedad es originaria de Na-
varra’, afirma David Palacios, presi-
dente del Consejo Regulador de la
D.O. Navarra.

“Garnachas del Mundo” es un con-
curso anual abierto a todos los vi-
nos de Garnacha, sin restriccién de
color, origen o nacionalidad.

Con 163.000 hectareas de vifiedos,
la Garnacha ocupa el séptimo lu-
gar entre las variedades de uva mas
plantadas del mundo. Emblematica
de los paises mediterraneos, prin-
cipalmente en Espafia y Francia, ya
que entre los dos paises tienen casi
el 90% de la superficie mundial de
esta variedad. Espafna, Francia e
Italia son los tres principales pai-
ses productores, pero la Garnacha
es muy popular en todo el mundo:
Africa del Norte y del Sur, Austra-
lia, América del Norte y del Sur,

Las variedades Cabernet Franc, o Berdexaria, y Pinot Noir se incorporan como

|
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Croacia, Grecia, Libano, etc. En Es-
pana se cultiva principalmente en el
Valle del rio Ebro: Navarra, La Rio-
ja, Aragoén y Catalufia, aunque tam-
bién en otras zonas como la Sierra
de Gredos en Madrid.

Sobre “Garnachas del Mundo”™
creado en 2013 por el Consejo In-
terprofesional de los Vinos del
Rosellon (CIVR) en Perpinan, el
concurso “Garnachas del Mundo”
viaja por primera vez en 2016, con
su primera edicion trasladada en
Campo de Borja, Aragon, luego a
Cerdenia, Italia (2017) y a la Terra
Alta, Cataluna (2018). El Concurso
regresa a Perpifian en 2019, y al afio
siguiente vuelve a viajar a Montpe-
llier, en colaboracion con los Vinos
de Pays d'Oc, primer productor
mundial de vinos rosados de Gar-
nacha. En 2021, la pandemia obligd
a dividir el evento en 4 catas sucesi-
vas: Cebreros en Espaia, Perpifian
y Chateauneuf-du-Pape en Francia
y Ascoli Piceno en Italia.

variedades autorizadas para la elaboracién de txakoli tinto
Eskola esta abierto a todas las personas que deseen saber mas sobre la DO Bizkai-
ko Txakolina, su reglamento, historia, viticultura, enologia y estilos de elabora-

cion.

Leioa 13-12-21 El Consejo Regulador de la DO Bizkaiko Txakolina ha presentado las novedades incluidas en
la modificacién de su Reglamento donde se incorpora la categorizacion de los nuevos estilos de elaboracién
de las bodegas de Bizkaia. Asimismo, ha dado a conocer su proyecto Eskola, un espacio online abierto para
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profundizar en el conocimiento
del Txakoli.

Ambas presentaciones se llevaran
a cabo en el marco de la segunda
edicion de la Bizkaiko Txakolina
Enoteka, un evento en el que se
cataron diversos txakolis de las
bodegas adscritas a la DO.

MODIFICACIONES EN
EL REGLAMENTO

El Consejo Regulador presento las
modificaciones que ha introducir-
lo en el Reglamento de la DO para
adaptarlo a las nuevas necesidades
de regulacion que planteaban las
distintas elaboraciones que vienen
ofertando las bodegas en los ulti-
mos afios, como resultado de su
constante trabajo de investigacion
e innovacion tanto en el campo
como en la bodega.

Las variedades tintas Cabernet
Franc, en euskera Berdexaria, y
Pinot Noir, se incorporan en el
nuevo Reglamento como varieda-
des autorizadas sin limitaciones,
segun explicé Garikoitz Rios, res-
ponsable de la Bodega Itsasmendi
y miembro de la comisién que ha
redactado la nueva norma. Segun
el propio Rios el reglamento “debe
ser la herramienta que facilite a
los productores el camino para
hacer mejor su trabajo, siempre
dentro de los ambitos de la cali-
dad y la sostenibilidad”, en los que
Bizkaiko Txakolina es referente
desde la fundacién de la DO hace

27 anos.

Garikoitz Rios anunci6 también
la desaparicion de la limitacion de
altura para la plantacion de los vi-
fiedos, establecida hasta ahora en
los 400 metros, y la reduccion de
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la produccién de uva por hectarea,
que ahora queda en los 11.500
kilos para las variedades blancas, y
los 9.500 kilos para las tintas. Esta
reduccion de la produccion obe-

dece a la busqueda de la calidad
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del txakoli desde el inicio mismo
del proceso en el campo.

La exigencia de graduaciones
alcohdlicas y acidez total minimas
en cada tipo de txakoli y algunos
cambios en las notas de cata cons-
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tituyen lo mas novedoso de los
cambios en el reglamento.

NUEVAS CATEGORIAS

Garikoitz Rios anunci6 también
las novedades en cuanto a etique-
tado y categorizacion de los
txakolis. Asi, proximamente saldra
a la luz un nuevo sistema de eti-
quetado Bereziak que diferencia
estos dos estilos de los txakolis
mads clasicos. Podremos encontrar
Bereziak blancos, rosados o tintos.
La modificacién del nuevo regla-
mento recoge la nueva categoria
de vinos especiales Apartak o
Singulares, que da cobertura a la
permanente evolucion e innova-
cién de los elaboradores inscritos
incluyendo vinos obtenidos a
partir de procesos de elaboracion
menos habituales. Ademas, la
categoria de vinos especiales de
vendimia tardia pasa de deno-
minarse Uztagoienak o Ultima
Vendimia con nuevos parametros
adaptados a las condiciones de
nuestro medio natural.

Estas modificaciones atafien
también a las variedades de uva
aceptadas y a la graduacion de

los distintos txakolis entre otros
parametros.

BIZKAIKO TXAKOLI-
NA ESKOLA

La técnica de promocion del Con-
sejo Regulador, Maider Zalduon-
do, presento el proyecto Eskola,
una excelente oportunidad para

que tanto los profesionales como |

los amantes de los vinos, puedan
profundizar en el conocimiento
de Bizkaiko Txakolina. Se trata
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de un espacio online en el que se
estudiaran diversas facetas que
atafien a la DO, tales como el Re-
glamento, la historia del Txakoli
de Bizkaia, la geografia, el clima y
los suelos, las diversas variedades
de uva y su viticultura, la enologia
y los diferentes estilos de Txakoli
de Bizkaia.

Cada apartado incluird una pre-
sentacion descargable y habra un
pequeiio examen final que otorga-
rd a quienes lo aprueben el titulo
de Mezulari Txikia, de forma que
se convierta en un embajador de
Bizkaiko Txakolina por su conoci-
miento acreditado.

El proyecto Eskola se completard

[—

con una jornada anual presencial,
donde los profesionales del sector
completaran sus conocimientos
del txakoli de Bizkaia con una for-
macion presencial, donde ademas
de la formacion tedrica, se visita-
ran bodegas y se realizardn catas.
Asi se formaran los Mezulari
Nagusiak de Bizkaiko Txakolina.
La segunda edicion de la Enoteka
que Bizkaiko Txakolina ha cele-
brado esta mafiana en San Mamés
termind con una degustacion de
diferentes txakolis elaborados por
bodegas de la DO, maridados con
Flores de Queso, una sugerente y
novedosa forma de degustar este
producto.

Mostos, vinos y alcoholes

Agente Comercial Colegiado
Plaza del Portal, N2 4 - 12 - Pta. 3
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e poda respetuosa con la viiia

El Consejo Regulador
dedica su XXIII Jornada
Vinicola al 60 aniversario
de la Escuela de Viticul-
tura y Enologia de Re-
quena
El Director General de
Agricultura GVA Anto-
nio Quintana anuncio
la simplificacion de los
tramites ambientales en
las bodegas pequefias
y la subvencion para el
vifiedo para la técnica
ecoldgica de la confusion

sexual con feromonas
(Requena 13/12/2021)- La DO
Utiel-Requena celebra su XXIII
Jornada Vitivinicola ‘Cémo podar
vaso, cordon y guyot y no morir/
matar en el intento’ en Iglesia San-
ta Maria (Requena). La Jornada
estuvo dedicada al 60 aniversario
de la Escuela de Viticultura y Eno-

logia Félix Jiménez de Requena,
cuyo campo de experiencias ‘Los
Coloraos’ sirvi6 de escenario para
la parte practica a modo de taller
de poda.

Tras la bienvenida del alcalde Re-
quena, Mario Sanchez, que aporto6
por “seguir peleando por nuestra
identidad’”, el presidente de la DO
Utiel-Requena, José Miguel Medi-
na, explicé que esta jornada servia
para “aprender practicas respe-
tuosas con las vifias y aplicarlas”
La poda es un proceso importante
para regular el ciclo de la vifia,
“asi que es momento de empezar
a pensar cOmo queremos que sean
nuestros vifiedos y vinos”.

Le sigui6é Antonio Quintana,
director general de Agricultura,
Ganaderia y Pesca, que anuncid
que el departamento agrario de la
“Generalitat ha asumido la peti-
cién del sector vitivinicola para
agilizar los tramites de caracter
medioambiental que tiene que
cumplimentar las bodegas de
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reducido tamafio”. En Les Corts ya
se han iniciado los tramites para
realizar una modificacion legislati-
va dirigida a lograr que para la ob-
tencidn de la licencia de actividad
sea valida la opcion de tramitar la
llamada “declaracion responsable”
para aquellos establecimientos
agroalimentarios que sean mi-
croempresas y se encuentren en
territorio LEADER segun el Pro-
grama de Desarrollo Rural de la
Comunitat Valenciana. Asi, a este
tipo de empresas les bastara con
cumplimentar el referido tramite
en lugar de acometer el proceso,
mas largo y complejo, que entrafa
la obtencién de la denominada
“licencia ambiental”

Agrego6 que “entendemos que este
tipo de industrias contribuyen al
desarrollo rural y a frenar el des-
poblamiento”

Quintana también aprovech¢ su
intervencion para destacar que

la Conselleria de Agricultura ha
aprobado un presupuesto dotado
con 2,6 millones de euros para

la adquisicién y reparto entre los



agricultores de las trampas de
confusion sexual a través de fero-
monas que se usan para combatir
la plaga de la polilla de la vid de
forma ecoldgica.

Charla y practica con
Gonzaga Santesteban y
Julian Palacios

La charla ‘Cémo podar vaso,
corddn y guyot y no morir/ma-
tar en el intento’ fue impartida
por Gonzaga Santesteban, doctor

ingeniero agrénomo de la Univer-

sidad Publica de Navarra, y Julidn
Palacios, viticultor e ingeniero
agronomo cuidador de vinas en
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Viticultura Viva. Ambos son au-
tores del podcast http://lafiloxera.
com/, muy recomendable para

seguir aprendiendo sobre el tema.

Esta sesion de teoria de poda fue
muy interesante para los asisten-
tes, principalmente viticultores y
enologos de la DO Utiel-Reque-
na. Ambos ingenieros aludieron
en todo momento a razones de
respeto a la vifia y a su savia en el
momento de la poda. Explicaron
buenas practicas de poda y pro-
cedimientos para diferentes casos
reales en un modo divulgativo.
“Un vifiedo equilibrado es el que
tiene bien repartido el vigor entre
sus sarmientos’, comentaron en

un momento de la ponencia.

La parte practica de la jornada
tuvo lugar en la finca ‘Los Colo-
raos, que es el campo de experien-
cias de la Escuela de Viticultura
de Requena. Alli fueron recibidos
los asistentes por el director de la
Escuela, Pedro Navarro y la Dipu-
tada de la Escuela de Viticultura
y Enologia de Requena y Escuela
de Capataces de Catarroja, y de
Igualdad, Isabel Garcia. También
estaban presentes varios profeso-
res de la escuela, entre los cuales
se encontraba Nicolas Sanchez,
que también imparti6é una parte
practica a los asistentes.

La Denominacién de Origen Calificada Rioja se encuentra entre las 100 marcas que
mayor confianza generan en Espafa, segiin datos del estudio “Marcas de Confianza
del Afio 2021 en Espana. Top of Trust. Edicion Marcas Espanolas’, elaborado por la
firma iTRUST Country Brand Intelligence en alianza con el think tank MESIAS -
Inteligencia de Marca Espaia.
Segun la investigacidn, que cuenta con mas de 1.700 opiniones de consumidores y usuarios, Rioja
se sitila como la marca espafiola que mayor confianza genera en Espafa entre las denominaciones

de origen en general y del sector del vino en particular, ocupando la posicién 73 del ranking a nivel
nacional.

Entre las 100 marcas que mayor confianza generan en Espafia se encuentra también otra marca des-
tacada del sector como Ribera del Duero, que ocupa la segunda posicion entre las denominaciones de
origen del sector y se sitia en el puesto 90 del ranking nacional.

El estudio, que ha contado con la colaboracidn de investigadores de ICADE - Universidad Pontificia
Comillas y de la Universidad CEU San Pablo, esta liderado por Mercadona, Zara y El Corte Inglés.

El informe recoge las cien marcas que han recibido el reconocimiento de los consumidores y usua-
rios como ‘Marcas de Confianza del Afio 2021’ en Espafia, y forma parte de un conjunto de estudios
y rankings que analizan la confianza que generan las empresas espafiolas y sus marcas, asi como la
imagen que proyectan y su nivel de reputacion, tanto a nivel nacional como internacional.
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La Denominacion ha resumido su campana de apoyo al sector Horeca y de pro-

“'I'ESOMS"

.

mocién de la Coleccion Premium “El Vino de las Piedras” en una cuidada publica-
cidn de la que se han editado casi 700.000 ejemplares, distribuidos en toda Espaiia,
con un prologo del famoso cineasta, que anima a descubrir los “fragantes y arreba-
tadores” Vinos de las Piedras y a maridarlos con los “auténticos tesoros gastronoé-
micos” de Aragén y de sus restaurantes
El presidente de Aragdn, Javier Lamban, resalta también la labor de la mayor y
mads antigua Denominacidn aragonesa: «Vender vino es algo mas que vender un
producto, es transmitir emociones de la tierra y de la vid y en Carifiena han sabido
hacerlo de una manera tnica. Sus suelos pedregosos estan llenos de vida y de his-
toria y su marca ‘El Vino de las Piedras’ transmite muy bien sus valores»

(Lunes, 13 de diciembre de 2021).-

La Denominacién de Origen Pro-
tegida Carifiena ha resumido las
principales lineas de su campana
de apoyo a la hosteleria aragonesa
y de promocioén de la Coleccion
Premium “El Vino de las Piedras”
en una cuidada publicacién de la

DESCARGAR REVISTA

que se han editado casi 700.000
ejemplares, distribuidos en toda
Espaiia, con un prologo del cineas-
ta y exconcursante de MasterChef
Santiago Segura, que invita a
descubrir sus “increibles, fragantes
y arrebatadores” vinos y a mari-

darlos con los “auténticos tesoros
Pdgina 21

gastronomicos” de Aragén y de su
hosteleria.

La revista, de 56 paginas, se encar-
to este domingo en los principales
diarios nacionales (El Pais, El
Mundo, ABC, La Razén y Marca)
y de la Comunidad Auténoma
(Heraldo de Aragén y El Periddico


https://elvinodelaspiedras.es/wp-content/uploads/2021/12/Vinos-y-Restaurantes-2021-v9.pdf

de Aragdén). Ademas, se repartira
en los 43 restaurantes aragoneses
que forman parte de la campana, y
que protagonizan sus paginas, asi
como en otros puntos de distribu-
cién como bodegas y el Museo del
Vino de la D.O.P. Carifiena.

El conocido actor y director de
cine, Santiago Segura, que ya fue
prescriptor de la Coleccién en su
presentacion, ha escrito un deli-
cioso prologo en el que invita a
conocer los vinos de Carifiena y
los restaurantes y alimentos de
Aragon, asi como a combinarlos
en un perfecto maridaje. Este es
precisamente un eje principal de
la campana, que tiene el apoyo de
la Direccion General de Promo-
cién e Innovacidon Agroalimenta-
ria del Gobierno de Aragdn, y va
de la mano de su promocién na-
cional “Aragén, alimentos nobles.
Lo que ves, es”.

En la revista se presentan los 12
exclusivos vinos de la D.O.P. Cari-
fiena —seleccionados por el Master
of Wine Pedro Ballesteros— que
integran la Coleccién Premium
2021 y los 43 restaurantes arago-
neses que participan en la iniciati-
va de la D.O.P. Carifiena de apoyo
a la hosteleria de la Comunidad.
Cada restaurante propone una
receta con una de sus especialida-
des. Se difunde asi en toda Espa-
fia la cocina de establecimientos
punteros de Huesca, Zaragoza y
Teruel —varios con Estrella Mi-
chelin-, en un afo especialmente
dificil para el sector.

El autor de peliculas tan exito-

sas como las sagas de “Torrente”
y “Padre no hay mas que uno”
agradece en el prélogo ala D.O.P.
Carifiena haberle elegido como
embajador de sus vinos y de la
hosteleria aragonesa en su nueva
campana nacional. En septiembre
fue ya presentado como prescrip-
tor de los Vinos de las Piedras,
exitoso lema y marca con la que se
conoce la produccion de la mayor
y mds antigua Denominacién de
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Santiago Segura narra su descu-
brimiento de los vinos de la D.O.P.
Carifiena y la gastronomia de Ara-
gén a través de amigos como Luis
Alegre que «como sus productos,
son magnificos embajadores de
Aragén». «Para no romper la
cadena, no dejéis pasar la opor-
tunidad de probar las delicias y
manjares que os ofrece la tierra
aragonesa». El popular cineasta
destaca la calidad de los Vinos de
las Piedras «increibles, fragantes y
arrebatadores, comparables a los
mejores caldos de las mas afama-
das bodegas» y asegura que todos
los vinos que componen la Colec-
cién «me han parecido dignos de
figurar» en ella.

Igualmente, resalta que como
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embajador de la D.O.P. Carinena
esta descubriendo «auténticos
tesoros gastrondmicos que salen
de los fogones de los restaurantes
de Huesca, Teruel y Zaragoza» y
anima a visitarlos: «Los restauran-
tes aragoneses van viendo crecer
su reputacion dia a dia, y estoy
seguro de que os sorprenderan
sus cartas». Segura se muestra
convencido de que quien lo haga
acabara como ¢él, “enamorado de
esta tierra, de esta gente y de sus
productos”.

JAVIER LAMBAN:
“CARINENA TRANSMI-
TE DE MANERA UNI-
CA LAS EMOCIONES
DE LA TIERRA Y DE LA



VID”

La publicacién incluye también
una entrevista al presidente del
Gobierno de Aragon, Javier Lam-
bén, que resalta la labor de esta
Denominacion: «Vender vino es
algo mas que vender un produc-
to, es transmitir emociones de la
tierra y de la vid y, en este sentido,
hay que reconocer que en Carifle-
na han sabido hacerlo de una ma-
nera Unica. Sus suelos pedregosos
estan llenos de vida y de historia
y su marca ‘El Vino de las Piedras’
transmite muy bien sus valores».
Esta revista es la segunda que edi-
ta la Coleccion Premium «El Vino
de las Piedras» dentro de esta
campana promocional. El pasado
17 de octubre lanz6 un primer
numero, con amplia informacién
sobre las caracteristicas de los
vinos que la componen y las bode-
gas que los elaboran.

Los vinos que forman la Colec-
cion Premium 2021 son: Particu-

lar Garnacha Blanca, Particular
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Vifas Centenarias Garnacha,
8.0.1, Sierra de Viento Ice-Mosca-
tel de Alejandria Vendimia Tardia,
Monasterio de las Vifias Blanco
Seleccién, Monasterio de las Vifias
Carifiena Vifas Viejas, Anayon
Seleccién, Las Margas Garnacha
Blanca, Las Margas Garnacha, El
Gordo, Gabarda Excelsis, y Terrai
Vendimia Seleccionada OVG.
Pertenecen a seis bodegas de la
Denominacién: Bodega San Vale-
ro, Grandes Vinos, Bodem, Igna-
cio Marin, Gabarda y Covinca.
Ademas. hasta el 26 de diciembre,
la Denominacién Carifiena difun-
de en el horario “prime time” de
la television autondmica Aragon
TV —tras el informativo de la
tarde- un espacio diario de mas de
un minuto de duracién resaltando
la excelencia de los 43 restauran-
tes que participan en la campana
y otro sobre los 12 vinos de la
Coleccion Premium. En estos
audiovisuales, en los que partici-
pan los diferentes responsables de
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los restaurantes, asi como Pedro
Ballesteros y la actriz Norma Ruiz,
se pone de manifiesto el perfecto
maridaje entre la gastronomia
aragonesa y los Vinos de las Pie-
dras. Estos videos, junto con otros
sobre las bodegas participantes y
sus respectivos vinos, se pueden
ver también en el canal de YouTu-
be de la D.O.P. Carifiena, asi como
en sus redes sociales.

Otra de las novedades que pre-
senta la Colecciéon Premium 2021
es que por primera vez se puede
adquirir en su conjunto —por un
importe de 129 €, IVA y transpor-
te incluido-, a través del teléfono
976 655 555 y del correo electroni-
co comercial@grupoelportal.com.
La Denominacioén atiende asi las
numerosas peticiones que hubo
en este sentido en aflos anteriores,
si bien sigue teniendo un caracter
promocional, no comercial.
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GRANDES ECOVINOS PRESENTADOS EN

MADRID Y SAN SEBASTIAN

Grandes Ecovinos de Oro y Ecovinos de Oro de la duodécima edicion de los Premios
Ecovino fueron presentados en el Centro Riojano de Madrid y una seleccién de los me-
jores Ecovinos de Rioja fueron catados en la Casa de La Rioja en Donostia
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Ecovinos de Oro y Grandes Ecovi-
nos de Oro presentados en Madrid
Algunos de los Grandes Oros y
Oros de los XII Premios Ecovino
fueron presentados en el Centro
Riojano de Madrid (C/ Serrano,
25) el pasado 24 de noviembre,

en una cata presentada por el
presidente del Centro Riojano de
Madrid, José Antonio Rupérez,

y por Ihigo Crespo, secretario
general del concurso y presidente
de Cultura Permanente, asociacion
responsable del concurso interna-
cional de vinos ecoldgicos y, tam-
bién, de las Jornadas Universitarias
del Vino Ecoldgico (JUVE).

Tras las presentaciones institucio-
nales, la cata de los vinos premia-
dos fue conducida por el profesor
de Analisis Sensorial de Vinos de
la Universidad de La Rioja y pre-
sidente del Jurado de los Premios
Ecovino 2021, Antonio Palacios
Garcia.

De los trescientos vinos ecoldgi-
COS que se presentaron a Concurso
en los Premios Ecovino 2021, en

EcoMosto
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el Centro Riojano de Madrid se
cataron los siguientes:

SF Rosado Monastrell 2020, Bo-
degas San Dionisio; Jumilla. Gran
Oro.

Marqués de Riscal Verdejo 2020,
Bod. Marqués de Riscal; Rueda.
Oro.

Vega Vella Blanco Fermentado

en Barrica 2018, Bod. Cornelio Di-
nastia; Rioja. Gran Oro.

Lezaun 0,0 Sulfitos 2020, Bod. Le-
zaun; Navarra. Premio LAFFORT
al Mejor Ecovino Sin Sulfitos Afia-
didos; y Oro.

Generacion 76 2020, Bod. Témpo-
re; Bajo Aragon. Oro.

Los corrales de Moncalvillo 2018,
Bod. Corral; Rioja. Oro.

Usoa de Bagordi Crianza 2018,
Bod. Bagordi; Rioja. Gran Oro.
Los vinos fueron muy bien valo-
rados por los participantes, en su
mayoria sumilleres, prescriptores,
enotecarios y distribuidores de
vino. Luis Fernando Leza, secre-
tario general del Centro Riojano,
ademads de Ingeniero Agrénomo y
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Diplomado Superior en Viticultu-
ra y Enologia, agradecié al pro-
fesor Palacios su "gran capacidad
sensorial y descriptiva, verdadera-
mente inmejorable” y destacd las
bondades de los vinos ecoldgicos
degustados "de una gran calidad,
en general, y de los de Rioja en
particular”. Los tres vinos de la
DOCa Rioja (Cornelio Dinastia,
Corral y Bagordi) ameritaron

sus condecoraciones. En el caso
de Los Corrales de Moncalvillo,
dando esplendor a una variedad
recuperada hace apenas unos afos,
muy minoritaria, conocida como
"Maturana Tinta de Navarrete".
También valord el mérito de los
vinos sin sulfitos afiadidos, como
el de Bodegas Lezaun.

Por su parte, Javier Gila, presiden-
te de la Asociacion de Sumilleres
de Madrid (ASM), vicepresiden-
te de la Union de Asociaciones
Espafiolas de Sumilleres (UAES)
y pentacampedn del Concurso de
Espafia de Sumilleres, comenté del
Generacién 76, de Bodegas Tém-
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Inigo Crespo, en la presentacion de los Grandes Ecovinos en Madrid

pore, que es un tinto "muy frutal,
muy limpio, expectorante; con un
regaliz mas rojo que negro; espe-
ciado, envolvente, graso; con tani-
no pronunciado que no molesta y
le aporta nervio; vibrante y muy
gastronomico".

Manuel Ubago, sumiller del res-
taurante Hevia y vocal de la ASM,
elogio el Verdejo de Marqués

de Caceres, del que subrayé su
"intensidad y untuosidad, con una
agradable acidez y notas citricas y
de fruta tropical".

Carmelo Aunién, Director de
HitCooking GastroMagazine, re-
sumié la jornada afirmando que,
tras una larga andadura, "los vinos
ecolégicos son ya sobresalientes”,
y que no son una moda, sino "una
necesidad". Manifestd, ademas,
haber quedado muy sorprendi-
do con el rosado de Bodegas San
Dionisio, por su complejidad, su
finura y su originalidad.

Grandes Ecovinos de

Rioja en San Sebastidn
EcoMosto de Oro (izda.) y Gran-

des Ecovinos de Rioja presentados
en la Casa de La Rioja en Gi-
puzkoa

Algunos de los mejores Ecovinos
de Rioja de los XII Premios Ecovi-
no pudieron catarse en la Casa de
La Rioja en Gipuzkoa, ubicada en
el céntrico Paseo de Salamanca de
la capital donostiarra. En concre-
to, fueron los siguientes:
Cosmonauta en el Barranco del
Agua 2020, El Mozo Wines.
Placet de Valtomelloso 2019, Pala-
cios Remondo.

Carravalseca M. Carboénica 2020,
Casa Primicia.

Recoveco Valcavada 2019, Gil
Berzal.

Vega Vella Graciano 2019, Cor-
nelio Dinastia.

Usoa de Bagordi Crianza 2018,
Bagordi.

Todos ellos, galardonados con
sendos Ecovinos de Oro, a excep-
cion del Usoa de Bagordi Crianza
2018, que obtuvo un Gran Ecovi-
no de Oro en la categoria de vinos
tintos en contacto con madera,
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con un crianza muy tradicional,
canoénico, que, al mismo tiempo,
agrada por su prevalencia frutal y
su frescura, muy bien conserva-
das.

Ademas de los seis Grandes
Ecovinos de Rioja, los asistentes
pudieron degustar el EcoMosto
de Oro 2021, que fue otorgado

al Mosto Blanco Theresa Bio, de
Bodegas EHD, de Socuéllamos
(Ciudad Real). Algunos partici-
pantes lo calificaron de "auténtico;
un mosto de verdad".

Los dos blancos resultaron ser
muy complementarios, con elabo-
raciones radicalmente diferentes.
El del Mozo Wines, un malvasia
fresco, de gran acidez, divertido y
moderno, fermentado en barrica,
de un pequeno terrufio de Lan-
ciego. Y el Placet de Valtomelloso,
del endlogo Alvaro Palacios, de
Alfaro, un ejemplo modélico de
elaboracion clasica, domando la
viura riojabajefia con una excelen-
te madera que le aporta una gran
complejidad y elegancia.
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Por su parte, los tintos fue-
ron también muy variados:
desde la expresion frutal del
carbdnica de Casa Primicia
hasta la finura y profundidad
del Recoveco Valcavada de
Gil Berzal, pasando por un
delicioso monovarietal de
graciano, de Cornelio Di-
nastia, impactante, y termi-
nando con el Gran Oro de A
Bagordi, de Andosilla, en la
Rioja Navarra, todo un cla-
sico moderno elaborado con
mimo, mucho respeto y gran
acierto.

La préxima presentacion de
Grandes Ecovinos tendra lu-
gar el 27 de enero, a las 9.00
horas, en la Escuela Supe-
rior de Hosteleria de Bilbao
(ESHBI) y estara dirigida a
alumnos y profesionales del
sector vitivinicola. Mas infor-
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macion en www.premiosEco-
vino.com.

Gipuzkoa, a la ESHBI y a la Uni-
versidad de La Rioja, asi como al
Gobierno de La Rioja, el CPAER,
el Consejo Regulador DOC Rioja,

La asociacion Cultura Permanente
da las gracias al Centro Riojano de

Laboratorios Excell Ibérica, Cor-
chos M.A.Silva & Garzon, Laffort,
Rivercap, Riojadhesivos, Siam,
Verallia y Kupsa.

Madrid, a la Casa de La Rioja en

§ VinoEmpLEO .

Comercial Horeca

‘F Faustino

L

En Grupo Bodegas Faustino buscamos un Comercial para canal Horeca en la
zona de Malaga-Costa del Sol.

Responsable Comercial
Mhoyy

Bodegas Montalve Wilmot-PAGO LOS CERRILLOS, selecciona Responsable
Comercial con experiencia demostrable de al menos cinco afos en puestos

similares en el sector del vino
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Ir a la pagina

para leer mas e
informarse

Bodeguero

i VinoEmpLeo

BODEGA DE TARRAGONA ( PRIORAT ) BUSCA BODEGUERO CON
EXPERIENCIA PARA SU BODEGA

Endlogo/a

SELECTO

Interesante bodega de DO Ribera del Duero, precisa, para incorporar a su
comité técnico del grupo bodeguero, Endlogola
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QUE EMPIEGE LA FIESTA

El estilo de Laurent-Perrier ha nacido de la visién de un hombre, Bernard de No-
nancourt, quien a partir de los afios 50 elabora Vinos de Champagne basados en la
frescura, la pureza y la elegancia. Mas alla del estilo, lo que define Laurent-Perrier

es su papel de pionero, de innovador en Champagne, al servicio de la calidad de

los vinos.
Laurent-Perrier Cuvée Rosé es la Soleil.
referencia de los champagnes ro- ~ PVP: 189 euros IVA
sados. Elaborado cien por cien con  incluido

Pinot Noir, lo que le proporciona
cuerpo y fuerza. Es el primero en
usar una técnica de maceracion,
obteniendo una inigualable
abundancia aromatica.

PVP Botella: 75 euros IVA inclui-
do PVP Magnum: 175 euros IV
incluido

Laurent-Perrier Cuvée Rosé es la
referencia de los champagnes ro-
sados. El vestido de gala Mariposa
simboliza el respeto por la natura-
leza. Destacan los aromas frescos
de frutos rojos.

Su funda, de quita y pon, se adapta
todas las botellas de Laurent- Pe-
rrier Cuvée Rosé 750 ml.

PVP: 94 euros IVA incluido

La Maison presenta su caja de
madera con dos de sus champag-
nes mas emblematicos. Blanc de
Blancs Brut Nature, elaborado con
Chardonnay, es distinguido por
sus notas citricas. Cuvée Rosé,
pionero, lider y precursor desde el
primer momento, 50 afios después.
PVR: 190 euros IVA Incluido
Este cofre te invita a descubrir el
champagne rosado de referen-

cia, cuyos aromas a frutos rojos
frescos, intensidad y frescura se
desvelaran en la cata. Ideal para
acompanar un postre elaborado a
base de frutas exodticas.

PVP: 80 euros IVA Incluido

Mas alla de los millésimes ex-
cepcionales, Grand Siecle recrea
la anada perfecta, en cada nueva
iteracién. Con motivo de las fiestas
de fin de afio, Laurent-Perrier
propone la puesta en escena de las
mesas navidenas, el vestido de gala

Vino exclusivo y muy
elaborado que proviene
de una seleccion rigurosa
de las mejores parcelas.
Alexandra ~ Rosé
Millésimé es una armonia
de Grands Crus de Pinot
Noir y de Chardonnay
madurados a la vez.
PVP: 355 euros IVA
incluido
Elaborado con Char-
donnay cien por cien,
sin licor de expedicion
afadido, que solo un per-
fecto dominio de Crus,
las afadas, la crianza y la
vinificacion pueden obte-
ner. Este vino excepcional
se distingue por su pureza
y notas citricas.
PVP: 99.9 euros IVA
incluido

Millésimé es la distin-
cion de una anada ex-
cepcional, de la cual s6lo §
una seleccion de Grands §
Crus de uva Chardonnay
y Pinot Noir entrara en
la composicion de una
futura iteracion de Grand
Siecle.
PVP: 59 euros IVA inclui-
do
«La Cuvée» es un cham-
pagne de una gran finu-
ray agradable frescor,
obtenido tras un largo
periodo de envejecimien-
to en bodega. Su caja
con colores de navidad anima a
compartir entrafables momentos

MAalSON FONDEE

1812

como un aperitivo.
PVP: 44.5 euros IVA incluido
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Madrid, diciembre de 2021.- Durante
décadas, en las Islas Canarias se extendio
la creencia de que el vino debia ser consu-
mido en el afo. En El Grifo, sin embargo,
dicha afirmacion despertaba dudas o al
menos la curiosidad de qué sucederia si no
fuera asi. Acostumbrados a experimentar
y a hacer frente a las barreras que impone
el llamado ‘vifiedo de lo imposible, en el
corazon de La Geria, ya en 2010 decidieron
hacer la prueba y elaborar un vino blanco
seco de guarda de larga duracion, esto es,
5-6 afos minimo. La uva elegida fue la mal-
vasia volcanica, que por su elevado grado y
acidez natural a todas luces era perfecta. Y
lo es. El vino Lias Malvasia Volcanica, una
de las referencias mas premiadas nacional
e internacionalmente de la bodega fundada
en 1775, confirma que hay vida mas alla del
primer afio, larga y espectacular vida.
La uva procede de cuatro viticultores de Ti-
najo (M? Delia H., M? Elena L., M? Teresa
M. yRamon Q) y fue vendimiada el 25 de
julio de 2019. Los racimos se trasladaron
el mismo dia a la bodega en cajas de 18-20
Kg., y se guardaron en la cdmara climatiza-
da hasta el dia siguiente, cuando se introdu-
jeron, sin despalillar, en la prensa. El mosto,
tras un desfangado estatico de 24 horas,
inicid la fermentacion con las propias
levaduras de El Grifo. Finalizada la fermen-
tacion, la mitad de la partida se introdujo
en barrica de roble francés de 500 litros,
manteniendo la otra mitad en depdsito. Se
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batonearon durante tres meses tanto las
barricas como el depésito para mantener
las lias en suspension. Tras el ensamblado
de ambas partidas se continud el batonaje
en deposito hasta su clarificacion y pos-
terior embotellado, que se realizo el 23 de
abril de 2020. Desde entonces permanece
en botella.

Complejo y elegante, Lias Malvasia Vol-
canica destaca por un color verde limén
con ligeras tonalidades doradas, fruto de
la crianza, limpio y brillante. En cuanto al
aroma, es un vino en evolucion, por tanto,
de intensidad media-alta. Recuerda a fruta
fresca, citrica como la cascara de naranja
y tropical, como el maracuya y el mango.

También se perciben flores -azahar, jazmin,

violeta-, hinojo y aromas complejos como
el silex o el pedernal -fosforo-. La autoli-
sis de las levaduras recuerda aromas de
panaderia y levadura. Ademas, la crianza
en botella favorece aromas de frutos secos,
miel y caramelo.

En boca, tiene volumen, paso largo, untuo-
s0, acidez natural muy marcada, frescura
citrica, notas minerales y ligeramente sali-
nas. Final persistente. Marida con aperiti-
vos, quesos, encurtidos, pescado, mariscos
y carne blanca. Sin duda, un magnifico
blanco, con gran personalidad, fiel reflejo
del teson del viticultor y del empefio de

las personas que conforman El Grifo por
obtener vinos unicos.

Premios
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2021. Mondlal Des Vins Extremes-CERVIM
(Italia). Oro.

2021. Concours Mondial Bruxelles. Oro.
2021. Berliner Wein Trophy (Berlin). Oro.
2020. Concours Mondial Bruxelles. Plata.
2020. Mondial Des Vins Extremes-CERVIM
(Italia). Oro.

2020. Berliner Wein Trophy (Berlin). Oro.
2019. Mondial Des Vins Extremes-CERVIM
(Italia). Oro.

2019. Berliner Wein Trophy (Berlin). Oro.
2019. Vinalies Internationales (Francia). Plata.
2019. Bacchus (Madrid). Plata.

2019. Vinistra (The World of Malvasia). Plata.
2019. Citadelles du vin (Francia). Plata.

2018. Citadelles du vin (Francia). Oro.

2017. Vinistra (Croacia). Oro.

2017. Mundus Vini (Berlin). Plata.

2016. Vinistra (The World of Malvasia). Oro.
2016. Mundus Vini (Berlin). Plata.

2016. Bacchus (Madrid). Plata.

2015. Vinistra (The World of Malvasia). Oro.
2015. Bacchus (Madrid). Oro.

2014. Les Citadelles du Vin (Burdeos). Oro.
2014. Vinistra (The World of Malvasia). Plata.
2014. Monde Selection (Bruselas). Plata.
2014. Vinalies Internationales. Plata.

2014. Mundus Vini (Berlin). Plata.

2014. Bacchus (Madrid). Plata.

2013. Zarcillo (Valladolid). Plata.

2013. Citadelles du Vin. Plata.

2013. Concours Mondial Bruxelles (Bratislava).
Plata.

2013. Vinistra (The World of Malvasia). Oro.
2013. Monde Selecction. (Bruselas). Plata.
2012. Bacchus (Madrid). Oro.

2012. Challenge International du Vin
(Bourg-Bordeaux). Bronce.

Lias Malvasia Volcanica El Grifo PVP: 22 euros
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El vino de la semana

Recomendacién de Joaquin Parra autor g
de Gufa de vinos y destilados Wine Up! ¢ .,

SESS HEREDAD 26 MENCIA 2020

HEREDAD MORAN & LOPEZ
" BODEGAS Y VINEDOS

2 D.O. Bierzo

ariedad: % Mencia
A" dad: 100% M
Crianza: no - vino joven

Consumo 6ptimo hasta 2023

Comentario de cata:
Rojo cereza con ribete picota y capa
media. En nariz sobresale el recuerdo

de fruta roja y de hueso (cereza), sutil

toque floral y de hierbas aromaticas.
En boca es goloso de entrada, con fruta
Sy roja y sutil compota. El tanino esté

HEREDAD bien pulido y aporta carnosidad. en
26 retrogusto sobresale la fruta. Un vino
tacil de beber.

Pistoals
M_ENGIA

descarga la gufa Wine Up!
en www.wlneup.es

EL CORREO % DEL VINO

» TODA LA ACTUALIDAD DEL VNG
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Los endlogos argenti-
nos dehen hacer mas
para usar el agua sa-
hiamente, dice el jefe
de la cooperativa

Los endlogos argentinos deben cambiar y
mejorar sus habitos de consumo de agua, se-
gun un miembro de la cooperativa vinicola.

Mauricio Castro de VinoDindmicos, un grupo sin fines de
lucro de 10 productores organicos y biodindmicos con sede
en Mendoza, dijo a Forbes que era vital que los producto-
res cambiaran la forma en que regaban sus cultivos de uva.
"La industria vitivinicola no tendra mas remedio que me-
jorar su uso del agua tratando de reemplazar el riego por
inundacién por riego por goteo", dijo, y agregd que la ruta
del canal de agua entre los Andes y las fincas debe man-
tenerse adecuadamente, y que el Grupo VinoDinamicos
habia notado una disminucién "significativa” de las neva-
das en los

La mayor parte del agua que suministra los vifiedos argen-
tinos proviene de las altas montafas en forma de glaciares
y nevadas derretidas, y en los ultimos afios los productores
han observado un cambio en la cantidad de agua disponi-
ble en las aguas subterraneas y para fines agricolas como
resultado del cambio climatico. "El agua es el principal
recurso que necesitamos proteger”, confirmé Anne Bos-
quet, presidenta de Domaine Bousquet en Gualtallary en el
Valle de Uco, y agregé que el agua se habia convertido en
un recurso limitado y, como resultado, la nueva innovacién
era importante.

La preservacion del agua es un problema apremiante que
abordamos a través de tecnologias sostenibles como el
riego por goteo y las plantas de tratamiento de agua de alto
rendimiento que reutilizan el agua del proceso de elabora-
cion del vino.

Desde su fundacién en 1999, Domaine Bousquet ha uti-
lizado métodos de produccién organicos y biodinamicos.
"Esto nos permite preservar la calidad, la salud y la biodi-
versidad de nuestros suelos y ecosistemas, que posterior-
mente pueden absorber mayores cantidades de CO2 que
los suelos cultivados convencionalmente”, agrego.
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El aumento de las
temperaturas
podria hacer que
el 89% de las re-
giones se vuelvan
inviahles para el
cultivo de Ia vid
a menos que los
productores cam-
hien avariedades
alternativas

Un aumento de temperatura de 2
°C podria reducir mas a la mitad las
regiones adecuadas para la produc-

cion de uva de vinificacion (56%),

mientras que un aumento de 4 °C

podria hacer que el 85% de las re-
giones se vuelvan improductivas se-
gun un estudio reportado en proce-
dimientos de la Academia Nacional
de Ciencias.

Sin embargo, cambiando a variedades alterna-
tivas mas adecuadas para el aumento de las tem-
peraturas, las pérdidas podrian reducirse a la
mitad y un tercio, respectivamente. En nuestra
trayectoria actual, las Naciones Unidas han pre-
dicho que las temperaturas podrian aumentar
hasta 4,4 °C para finales de siglo.

Fortuitamente, la necesidad de que los produc-
tores de vino amplien su oferta de vino mas alla



de variedades tradicionales como
Cabernet Sauvignon y Merlot
coincide con el creciente deseo
de los consumidores de probar
nuevos vinos.

Segtin el informe 2021 del es-
tado de la industria vitivinicola
del vicepresidente ejecutivo de
Silicon Valley, Rob McMillan, la
tasa de crecimiento de Chardon-
nay ha sido negativa durante dos
anos consecutivos, mientras que
Merlot ha caido un 10%. E inclu-
so las regiones vitivinicolas mas
profundamente conservadoras
estan teniendo que repensar sus
estrategias de siembra. Este afio,
el Instituto Nacional de Origen y
Cualita de Francia (INAO) aprobo
oficialmente seis nuevas varieda-
des de uva para Burdeos, todas
las cuales son relativamente poco
conocidas. Incluyen a cuatro rojos
Arinarnoa, Castets, Marselan y
Touriga Nacional, mientras que
los dos blancos son Alvarinho y
Liliorila.

El Consejo del Vino de Burdeos
describi6 la decisién como "la
culminacién de mas de una déca-
da de investigacion por parte de
cientificos y productores de vino
de Burdeos para abordar el impac-

El Correo del Vino

to del cambio climatico a través de
medidas altamente innovadoras y
ecologicas".

Sin embargo, en los Estados
Unidos, donde la vinificacién
estd menos regulada, las marcas
todavia tienen que cultivar no solo
uvas adecuadas para la region en
la que se plantan, sino también
las que venderan. Y hasta que el
cambio de las preferencias de los
consumidores cambid los planes
de plantacion, lo que significaba
que las variedades mas familiares
dominaban la escena del vino.

Un enodlogo que ha visto por si
mismo cuanto ha cambiado el
clima en los 30 afios que ha estado
produciendo uvas es Tom Gam-
ble, propietario de Gamble Family
Vineyards, con sede en Napa. Ha
comenzado a experimentar con
pequenas parcelas de varieda-

des que rara vez se cultivan en el
condado, como Syrah y Malbec,

y el knwoonwoon menor Koshu

y Ambulo Blanc, que Gamble

cree que son la primera vez que

se plantan sobre una base comer-
cial en el pais. Ambulo Blanc es
un 97% Vitis vinifera, mezclada
con dos especies nativas de Amé-
rica del Norte - Vitis arizonica y

Vitis rupestris - y fue creado para
producir vides de uva resistentes a
la enfermedad de Pierce. Koshu es
una uva de vino blanco japonesa
que es resistente al moho.

"Si no seguimos empujando fron-
teras, no crecemos", dijo Gamble a
Wine Industry Advisor. El Am-
bulo y Koshu muestran promesa.
Puede que no funcionen. Pero tal
vez uno sea fantastico".

Mientras tanto, Larkmead Vi-
neyards, es decir, en Napa, ha
dedicado tres acres al patrimonio
de California y a las variedades
mediterraneas, incluidas Petite Si-
rah, Aglianico y Touriga Nacional,
como setos contra el cambio cli-
matico. El endlogo Avery Heelan
dijo que estas variedades fueron
elegidas por las diferentes cuali-
dades que aportan. Por ejemplo,
Charbonon tiene una piel muy
gruesa y un alto contenido feno-
lico ayuda a extender el periodo
de cosecha mas alla del Caber-
net para permitirles alcanzar la
madurez, mientras que Agilanico
puede contener taninos muy altos
y también una alta acidez, por lo
que le va bien en climas calidos y
secos donde puede disfrutar de un
largo periodo de maduracion

Lejos de la copa cristal y los salones silenciosos de cata, el vino vibra en algunas noches al
ritmo de la musica y las burbujas de soda que ascienden por los vasos. Se trata, claro esta,
del viejo y querido sodeado: un vino al que para bajarle la graduacidn, refrescarlo y ponerlo
en la boca, nada mas hace falta un buen chorro de soda fria y unas rocas de hielo.

Una pesadilla para los sommelier y la plana especializada que solo aprecia el vino cuando se
sirve de la forma “adecuada” Sin embargo, el vino con soda es una movida que viene crecien-
do y que comienza a hacer ruido fuera de las paredes del boliche.

;El dato? La movida més cool de Mendoza en este momento son las fiestas llamadas Club
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del Sodeado, que arrancaron hace tres aos como una movida under y ahora llenan boliches
todas las semanas. Por supuesto: el trago mds consumido no es otro que el vino con soda.

Es curioso: mientras que en la otra punta del negocio, en las vinotecas de roble y tuneo esté-
tico, el asunto se pone dificil cuando no oscuro, entre los quebrantos y desfalcos que dejo el

ultimo trimestre de 2017 por la caida del consumo, en el otro extremo del negocio revive con
festejada efervescencia. Entre esos polos no tarda en tensarse la cuerda.

A raiz de ello, en la ultima semana circuld por whatsapp un audio viral. En él, se escucha a
un propietario de restaurante —cuyo nombre no trascendié- quejarse de como la industria
del vino apuntd s6lo a premiumizarse y dejo al consumidor de carne y hueso fuera de la
mesa. Dice, entre otras cosas, “toda la estrategia comunicacional y de marketing de los vinos
como industria fue de lo peor que yo haya visto en mi vida. Tomaron una bebida popular y
la llevaron a un lugar de conchetos, a un lugar de polistas, a un lugar inaccesible. A la gente
que habia tomado vino toda la vida le decian que estaba mal, que no lo podian cortar con
soda, que no podian tomar con hielo, que no lo podian tomar frio”.

Matizando algunos términos, es dificil no estar de acuerdo con el comentario. Pero como
todos los consumos populares de raiz genuina, el vino con soda no murié y goza de nueva
salud.

Marcas a medida
Mientras que en 2016 apercié una marca llamada Sodeado, que venia en botella de plastico y
ya mezclado con soda, ahora acaba de salir a la venta un vino hecho y derecho que esta pen-
sando para beberse con soda. Se llama Hollywood y viene en Bag in Box de tres litros ($450).
El concepto es simple: “un tinto frutado, de frescura media y cuerpo medio al que le viene
genial un chorro de soda”, explica Lis Clément, creadora de la idea. El vino va a la heladera y
queda siempre frio.

Inspirado en el Club del Sodeado, al que Clément observé con detalle, Hollywood es una
marca pensada para el consumidor joven que no comprende, ni le interesa, el universo del
vino tal y como lo plantea la industria. Ahi no hay terrufio, no hay varietal, no hay ningu-
na otra cosa que no sea una bebida refrescante y sabrosa para quitar la sed. Vino con soda y
punto.

Hollywood no es la tinica. En los ultimos afios otras marcas apostaron por desestructura el
a veces rigido mundo del vino. Ahi estdn Norton Cosecha Tardia con sus tragos de espiritu
tropical, Aimé que propone poner el acento en la que te gusta, y Dada cuyas burbujas edul-
coradas conmueven a paladares jéovenes.

De hecho, asi como el Fernet es para para los jovenes una bebida de cédigos muy simples,
el Fantino -la version de tinto + gaseosa de naranja- genera también un consumo de culto
entre los jovenes de clase media que salen a bailar y hacen las previas en sus domicilios.

Asi las cosas, mientras que el negocio del vino se achica por la caida del consumo -2017
marcé un nuevo récord, con 20 litros per capita segin diversas consultoras privadas- y el be-
bedor encuentra el gusto ocasional de una buena botella para los fines de semana, en el otro
extremo del negocio bullen formatos insospechados con plena salud.

Entre el vino con soda y el fantino, hay una efervescencia que observar. Consumos genuinos
y de cédigos propios que ponen nueva vida al vino.

Fuente: https://vinomanos.com/2018/02/la-vuelta-del-vino-con-soda/
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El responsable de la Sectorial de
Olivar y Aceite de UPA vy secre-
tario general de UPA Andalucia,
Cristobal Cano, ha afirmado que
el sector olivarero ha cambiado la
tendencia y la constante apuesta
por la calidad ha consolidado un
cambio generalizado en Andalucia.
El adelanto de la campana de re-
coleccion a los meses de octubre y
noviembre ha venido para quedar-
se a tenor de los magnificos resul-
tados corroborados por la Agencia
de Informacion y Control Ali-
mentarios (AICA), lo que lleva a
cerrar el mejor mes de noviembre
en cuanto a produccién de aceite
de oliva se refiere desde 2015, con
276.181 toneladas. Respecto a la
comercializacion, se obtiene una
cifra de ventas buena con 132.000
toneladas en noviembre para unas
ventas totales de 254.400 toneladas
desde el comienzo de la campaiia.
Para Cano, “nos encontramos ante
una nueva mentalidad en el sector
productor, que apuesta claramente
por la calidad y por el adelanto de
la cosecha al momento 6ptimo de
las aceitunas. Esta claro, y las cifras
del mes de noviembre lo confir-
man, que los olivareros nos hemos
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“El adelanto de 1a campana de recoleccion
de aceituna a octubre y noviemhre ha
venido para quedarse”

Cristébal Cano, de UPA, celebra el compromiso del sector olivarero con la calidad

dado cuenta de que los aceites
tempranos, especialmente los que
proceden del olivar tradicional,
son de una alta calidad y, por lo
tanto, pueden obtener un valor
afladido en la comercializacion.

Y ese adelanto de cosecha se ha
consolidado en Andalucia y, sobre
todo, en la provincia de Jaén, lo
que nos lleva a mirar con optimis-
mo el futuro mas inmediato de
cara a la continuidad de los precios
en origen por encima de los costes
de produccion en el olivar tradi-
cional”.

En lo que va de recoleccidn, hay
una produccién acumulada de
327.406 toneladas de aceite, un
15,8% mas que el pasado afio, con
unas existencias totales de 529.200
toneladas si sumamos el enlace

de campana. “Es muy relevante
comprobar que, un afio mas, la
produccion y la comercializa-
cién gozan de muy buena salud
en este comienzo de campana.
Los productores sabemos que el
consumidor estd valorando cada
vez mas el aceite de oliva como la
mejor grasa vegetal que existe en el
mundo y eso hace que se apueste
por generar una mayor rentabili-

dad adelantando la recoleccion y
produciendo aceites virgen extra
de la maxima calidad. Estos datos
reflejan la mayor confianza que
tenemos en el sector olivarero y
nos hace tomar conciencia de que
podemos ser capaces de marcar el
futuro inmediato de los precios en
origen, que no pueden tener otra
tendencia que el alza”, concreta
Cristébal Cano.

“Se vuelve a demostrar que el
sector olivarero espafol sera
determinante en la produccién y
en la comercializacién mundial.
Ademas, reforzamos la apuesta por
un aceite de oliva virgen extra de
calidad, diferenciado y con valor.
Y si a esto afladimos la definiti-

va eliminacion de los aranceles
impuestos por Estados Unidos; asi
como la aprobacion de la Ley de la
Cadena y del decreto de Calidad,
creo que nos encontramos en el
mejor camino posible para que
los precios en origen se estabilicen
en torno a los 3 euros como estan
ahora mismo’, concluye el respon-
sable de la Sectorial de Aceite de
UPA vy secretario general de UPA
Andalucia.

V & - -

El coronavirus, al margen de incorporar en la compra diferentes productos, también
produjo cambios en la seleccidon de aquellos que forman parte de la cesta de la com-

pra

El hecho de que la pandemia nos obligara a estar en casa hizo que cambiaran nuestros habitos de consumo. Al
margen de incorporar en nuestra compra diferentes productos, también se produjeron cambios en la seleccion
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de aquellos que forman parte de la
cesta de la compra diaria como es
el aceite de oliva. “Se produjo una
sofisticacion del consumidor que al
no poder comer fuera ni frecuentar
bares ni restaurantes, destiné una
mayor cantidad de dinero a esco-
ger y consumir elementos y pro-
ductos de un segmento mas alto
que el que consumian de forma ha-
bitual”, comenta Juan Vilar, analista
oleicola internacional y consultor
estratégico. “Esto hizo que, en

el caso de los aceites de oliva, se
decantaran por la categoria virgen
extra en detrimento de los virgen y
refinados”

En este sentido, Luis del Real,
director Global de Investigacion
Comercial y Shopper de Lactalis
comentd: “El aceite de oliva en
nuestro pais tiene un patrén muy
asociado al consumo en el hogar.
Una buena parte de la hosteleria se
rige por criterios de costes bajos y
suelen utilizar grasas mas baratas
para cocinar, en cambio en casas
nos gusta disponer de un aceite

de oliva tanto para su consumo

en frio como para cocina con él,
por lo que la categoria se vio muy
favorecida durante el confinamien-
to”. A lo que Ricardo Alcon, Client
Development Manager en Nielsen-
1Q Espana anadié: “Todo esto tuvo
una consecuencia adicional que
favoreci6 a productos de mayor
valor afladido como el AOVE
debido a que al quedarse una parte
del presupuesto liberado para
consumir en el hogar nos permitio
dar un salto cualitativo en diversos
productos como es el aceite que
crecieron por encima de la media
en el consumo de los hogares”.

“El lockdown que se establecio

en practicamente todos los paises
occidentales y la incertidumbre

en el consumidor, llevaron a otros
dos efectos: una primera reaccién
inmediata da acaparamiento de
productos basicos, desde el famoso
caso del papel higiénico hasta el
aceite de oliva, que dependiendo
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del pais y la categoria vimos creci-
mientos semanales de las venta de
entre un 30% y un 70% respecto al
ano anterior y, durante los siguien-
tes meses del afio y en los confina-
mientos posteriores, las ventas en
el canal de alimentacién crecieron
entre un 10 y un 40% segun la cate-
goria’, anadio Ricardo Alcon.

El precio, el gran caballo

de batalla

Sin embargo, a pesar de ese creci-
miento que produjo la pandemia,
tras la misma, el consumo del
aceite de oliva volvi6 a bajar. “Una
vez que volvemos a recuperar cier-
tas rutinas de consumo, como es
volver a la hosteleria, devolvemos
la “cuota prestada” del consumo en
el hogar”, comenta Ricardo Alcén.
“Efectivamente hemos vuelto al
punto de partida y el consumo de
aceites de aceites de oliva virgenes
extra que se producia en el hogar
ha sido sustituido por otros aceites
consumidos mayoritariamente en
restauracion’, anade Juan Vilar. “En
Espana el consumo per capita de
aceite de oliva es muy alto y dificil
de mantener, por eso a largo plazo
tiene una ligera tendencia a caer
que funciona con dientes de sierra,
segun el precio de cada temporada.
Sin embargo, en paises con bajo
consumo como Estados Unidos

y Europa central y del norte, la
comercializacion del aceite de oliva
va muy bien’, puntualiza Luis del
Real. Y afiade: “Mas alla de estas
cuestiones geograficas, hay una
tendencia de fondo por mejorar

la salud y buscar alimentos mas
sanos. Creo que la pandemia ha
hecho que la sociedad sea atin mas
sensible a las cuestiones de salud.
Este es un eje de crecimiento que
claramente favorece la venta del
aceite de oliva a largo plazo”

Todo esto hace pensar que, a pesar
de la subida durante la pande-
mia, el aceite de oliva extra virgen
todavia le hace falta mas recorrido
y parte de ese problema depende
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en gran medida, como admiten los
expertos en el precio. “Ese factor es
muy importante y especialmente
relevante si tenemos en cuenta que
los aceites se encuentran entre las
primeras familias de productos

de gran consumo en términos de
gasto para los hogares espafioles.
Cualquier cambio en los precios
impacta directamente en la cesta
de la compra, sin sustitutivos en
otras familias o categorias’, asegura
Luis del Real. “Los consumidores
son conscientes de que la mejor ca-
lidad nutricional y organoléptica es
la del aceite de oliva virgen y, aun-
que en los productos basicos, como
este, la elasticidad de la demanda a
cambios de precios es menor que
en los productos mas sofisticado,
sigue siendo relevante, de tal ma-
nera que un incremento de precio
de la categoria del 10% nos llevaria
a un descenso de ventas del 7%,
anade Luis del Real. Por su parte,
Juan Vila apunté que tampoco hay
que perder de vista que “Espana es
el pais que con mayor produccién
de aceites de oliva lampantes y

que cuenta con mayor nimero de
refinerias del mundo, lo que hace
que esos aceites formen parte de
una costumbre de uso arraigada.
Los aceites de oliva virgenes han
contado con muchos adeptos en
las dltimas décadas, pero atn los
refinados superan levemente a los
virgenes y la falta de categorizacion
y denominaciones de los aceites de
oliva no es clara, por lo que hace
que no sea entendido de forma
sencilla por todos los consumido-
res.

Ricardo Alcdn, Luis del Real y Juan
Vilar seran algunos de los expertos
que estaran presentes en la World
Olive Oil Exhibition que se cele-
brara en IFEMA Madrid los dias 8
y 9 de marzo de 2022 y que supone
en punto de encuentro entre los
paises productores, consumidores
y empresas adyacentes en torno al
aceite de oliva a nivel mundial que
buscan consolidar su negocio.



El Correo del Vino

BIRRA OLEA, UNA GERVEZA ITALIANA
ELABORADA GCON HOJAS DE OLIVO

Un productor italiano de cerveza local se ha asociado con los olivicultores de la
Confederacion Nacional de Agricultores Coldiretti, la mayor asociacién de agri-
cultores en Italia, para producir, cerca de Roma, una cerveza en la que las hojas de

olivo son el ingrediente clave.

Asi lo recoge la publicacion esta-
dounidense especializada Olive
Oil Times en un articulo firmado
por Paolo DeAndreis, afadien-
do que Birra Olea estd hecha de
hojas de olivo locales procedentes
del este del Lacio, una zona que
actualmente esta luchando para
recuperarse de una larga serie de
terremotos que arrasaron pueblos
enteros y destruyeron la mayor
parte de la economia local hace
cinco afos, por lo que los lugare-
fios ven el anuncio de esta ini-
ciativa como la posibilidad de un
nuevo comienzo.

Desde la Confederacion Nacional
de Agricultores, Coldiretti, expli-
can que la produccion de la cerve-
za requiere cientos de kilogramos
de hojas de olivo, que en este caso
proceden directamente de la poda
de los arboles situados cerca de

la cerveceria, por lo que conside-
ran que se trata de un verdadero
ejemplo de economia circular en
un campo que es una especialidad
local.

Por su parte, Claudio Lorenzini,
propietario de la cerveceria Alta
Quota, en la localidad italiana

de Rieti, en la regién del Lacio,

e impulsor del proyecto de Birra
Olea, explica: «En los ultimos afos
hemos trabajado para producir
nuestras cervezas utilizando uni-
camente ingredientes cien por cien
italianos, la mayoria de los cuales
son producidos por nuestra propia
cervecera y, al mismo tiempo, nos
centramos en cervezas que puedan
representar nuestro territorio».

Asi es Birra Olea
El perfil de sabor del producto
final presenta un gusto ahumado,
que la cervecera atribuye a las ho-
jas de olivo. El uso de estas hojas
en el proceso
de elaboracion
significa también
que la cerveza
contiene polife-
noles, potentes
antioxidantes
naturales, y que,
ademas, contri-
buyen a equili-
brar el amargor
y la acidez de la
cerveza.
A pesar de que
las hojas de olivo
son el ingredien-
. te clave, en la ela-
boracidn de Birra
Olea también
se utilizan otros
ingredientes mas
tradicionales,
como el agua, la
malta de cebada,

Birra Olea, una cerveza jtaliana elaborada con hojas de clivo
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Piden al Gohierno extremeiio certezasy
justicia en las expropiaciones del
Proyecto de Reyadio de Tierra de Barros

La Comunidad de Labradores y Ganaderos de Almendralejo (CLYG) reclama al Go-
bierno extremefio que el secretario general de Desarrollo Rural, Manuel Mejias Tapias,
acuda este martes 14 al encuentro con la Comunidad de Regantes de Tierra de Barros
con certezas y justicia sobre el precio en las expropiaciones a pagar a los afectados por

el Proyecto de Regadio, para que los agricultores sepan a qué atenerse.

La CLYG considera que Mejias Tapias
tiene «una magnifica oportunidad
para demostrar si el gobierno de Fer-
nandez Vara estd realmente compro-
metido con el Proyecto de Regadio», y
para eso —apuntan- sdlo es necesario
que anuncie un pago justo por las ex-
propiaciones, que evite enfrentamien-
tos entre agricultores y que establezca
un calendario claro de actuaciones
para despejar dudas y sembrar certi-
dumbres.

Anaden los labradores que, si el se-
cretario general de Desarrollo Rural
no viene con respuestas concretas
y se limita a dar un mitin como en
ocasiones anteriores, quedard patente
que este Proyecto es inicamente un
instrumento de propaganda politica
que utilizan periédicamente a menos
de dos afos de las elecciones autono-
micas. Los agricultores demandan del
representante del Gobex didlogo y ne-
gociacion para que la Administracion
ejerza el arbitraje y establezca unos
precios justos y equitativos, sin que los
afectados tengan que incurrir en gas-
tos técnicos y juridicos para valorar y
defender sus tierras.

Aclaran en este sentido que, si los pre-
cios quedan en manos de las defensas
de los afectados y de la interpretacion
del juez de turno, se producird una
gran disparidad entre lo que cobren
unos agricultores y otros por tierras
con similar valor. La Comunidad de
Labradores recurre a la larga trayec-
toria que ya tienen en lo referente a
expropiaciones, como cuando se pro-
dujeron las de la autovia, la carretera

de circunvalacién o la supresion de
los pasos a nivel, «donde imper6 el
didlogo y la negociacion y la inmensa
mayoria de los afectados percibié un
precio justo por sus tierras, sin tener
que incurrir en gastos técnicos ni ju-
ridicos».

PIDEN QUE A QUIENES SE VEAN
DAMNIFICADOS POR LAS SER-
VIDUMBRES DE PASO SE LES DE
UN TRATO JUSTO EN CUANTO
AL PRECIO DE LAS INDEMNIZA-
CIONES

Los labradores consideran que, «si
el gobierno extremefio es incapaz de
dialogar y negociar con los afectados
para alcanzar un consenso satisfacto-
rio para la mayoria, la Administracion
deberia pagar los gastos técnicos y ju-
ridicos que los agricultores estdn asu-
miendo para defender el precio justo
de sus tierras».

Los agricultores de Tierra de Barros
demandan para los damnificados por
servidumbres de paso permanentes
o temporales con pequefas parcelas
de tierra —que representan el 87% del
total los afectados- la misma solida-
ridad proclamada para las pequenas
explotaciones alejadas de los pantanos
respecto a las grandes explotaciones
proximas a los embalses.

Explican en esta linea que, si los afec-
tados de las parcelas mas grandes y
proximas al agua tienen que ser so-
lidarios con las mas pequefas y mas
alejadas, que los damnificados por las
servidumbres también gocen de esa
solidaridad respecto a los afectados

por las expropiaciones de grandes fin-
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cas y de las balsas —que son el 13%-.
El fin dltimo -subrayan- es que a
quienes se vean damnificados por las
servidumbres de paso se les dé un tra-
to justo en cuanto al precio de las in-
demnizaciones, para qu no tengan que
incurrir en gastos de técnicos y aboga-
dos, ya que da la impresion de que el
Gobierno de la Junta lo que pretende
es que la mayor parte de ese 87% de
afectados por servidumbres desista de
ejercer su derecho al recurso, porque a
laya de por si pequefia indemnizacién
que percibirian le deberian restar los
gastos técnicos y juridicos para valorar
y defender sus tierras.

La CLYG reclama al secretario de De-
sarrollo Rural respuestas concretas
porque “ya es hora de que se presente
con precios justos sobre las expropia-
ciones, costes estimados para la puesta
en regadio de explotaciones y previ-
sién de lineas de ayudas y financiacion
de la Junta de Extremadura a los agri-
cultores para afrontar esta inversion”
La Comunidad de Labradores y Ga-
naderos de Almendralejo reitera una
vez mas que, desde el punto de vista
técnico, no entra a valorar el Proyecto
de Regadio de Tierra de Barros porque
no cuenta con los recursos humanos y
financieros necesarios para hacerlo, y
concluye que la decision de transfor-
mar los cultivos de secano en regadio
es una decision unica y exclusiva de
los propietarios de las tierras, si bien
en lo que pueda defender los intereses
de los agricultores, como en el caso de

las indemnizaciones, estara siempre
‘dando la batalla’
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Evolucidn del precio del vino a granel

Precios del Vino a granel

Blanco Fermentacién Tradicional

Tinto Comercial 5-7 puntos intensidad de color
Blanco Fermentacién Controlada

Mosto Azufrado Primera

Mosto Azufrado segunda

3,00-3,10 € H°
3,50-3,70 € H°
3,30-3,40 € H°
3,00-3,10 € H°
2,80-3,00 € He

Varietales, entre 4 y 7 euros, dependiendo de variedad y calidad, estos
precios pueden variar y cada operacion puede ser diferente.

Estos precios son orientativos, aunque basados en operaciones ciertas,
y pueden variar en funcién de calidad , condicionantes, etc.

Estos precios se refieren a operaciones normales
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El Correo del Vino

EL CORREO % DEL VINO

« TODA LA ACTUALIDAD DEL VING «
Lluvia: en azul 2018/19.

A izado e 29/11/21

Lluvia Mensual En Naranja 2019/20 del 30 septiembre al 1 de octubre
en gris 2020, en amarillo 2021. en blanco 21/22
140
. 2021/22 79,2
317 Litros ra2ua
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2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 el " G
. ” . SUSCRIPCIONES, PUBLICIDAD E
Lluvia en afios anteriores INFORMACION
2006 350,6 El CORREO DEL VINO
2007 320,6 C/Virgen de la Esperanza, 6
2008 458.8 13200 Manzanares (Ciudad Real) Teléfono 679 78 96 28
2009 392.0 M d‘ d DIRECTOR: Javier Sanchez-Migallén Royo 05629424]
€dla ae )
2010 651,8 e SUSCRIPCION ANUAL 125 €
2011 376,1 los ultimos
~ www.elcorreodelvino.com
2012 375,4 1 5 anos Informacidn, suscripciones y publicidad
2013 449,4 372 1 8 Javier@elcorreodelvino.com
2014 277,8 ’ info@elcorreodelvino.com
2015 220,6 Maximo 2010 D @elcorreodelvino
2016 338,6 651,8 @ Elcorreodelvino
2017 251,0 Minimo 2015
2018 459,8 220,6 n @elcorreodelvino
2019 316,4 2
5020 343.8 APUNTESE GRATIS A

NUESTRA NEWSLETTER
GRATUITA

info@elcorreodelvino.com

‘ ® WineinModeration.cu SOLICITALA EN
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