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Fenavin preve atraer a
4.000 compradores
internacionales

La Feria Nacional del Vino aspira al medio mi-
116n de contactos comerciales en su cita del
mes de mayo

La Feria Nacional del Vino afrontara en el mes de mayo (del 7 al 9) su
décima edicidn, la que debe ser la consolidacidn definitiva de una cita
gue se ha convertido en una parada indispensable para el sector en su
calendario anual de comer-
cializacion y ventas, y lo

empujado el negocio del

2 vino en los ultimos afios.

| En los Ultimos dias, la orga-
nizacién ha puesto el acen-
to en la evolucién de las
cifras de ventas de vino al
; exterior desde la provincia
de Ciudad Real, que han
pasado de los 91,9 millo-
nes de euros en el ejercicio
2001, cuando Fenavin vio
la luz, a los 355,9 millones
de euros de la Ultima edi-
cion, una cifra que cerrara
al alza el aiflo 2018 cuando
el Ministerio confirme las
cifras a finales de este mes,
pese al intervalo entre una
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La flojedad de los merca-
dos se hace cada dia mas
visible. Queramos verlo o
. no, la realidad es que te-
nemos una cosecha que
nos va a ser muy dificil de
comercializar, simple y
llanamente nos sobra vino
'y esto hace que los pre-
icios se vayan cayendo
4 poco a poco. ;Hasta don-
de llegara la caida? Nadie
~ lo sabe. Y lo peor, lo que
~ mas pesimista me pone,

= es que en el fondo no es
cuestion de precios ya que, por mucho que
baje, seguird habiendo vinos que no se podran
comercializar, por tanto no es cuestion de
bajarlo mucho, el problema, lo vuelvo a repe-
tir, radica en que producimos mucho, mas de
lo que somos capaces de bebernos o vender,
por tanto hay que empezar una nueva recon-
version, a base de una merma en la produc-
cion

PRECIOS DEL VINO

Blanco F.T (Nuevo) 2.00-2,20H¢
Tinto Comercial 5-7 Puntos 2.50-2,70 H?
Mostos Azufrados de primera 2,00-2,20
Mostos Azufrados de segunda 1,80-2,00
Varietales, entre 4 y 5 euros como norma
general, aunque estos vinos pueden variar
Estos precios son orientativos y pueden variar en
funcion de los condicionantes, calidad, etc.

Se refieren a precios medios de operaciones nor-
males

Y WVINOS DE LICOR A LA CARTA«GRAMNEL Y MULTIFORMATO
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feria del vino y otra. El impacto de Fenavin en la exportacién de bodegas y cooperati- Lﬁ . )

vas es indudable, pero la feria que organiza la Diputacién de Ciudad Real ha ido cre- latribunadeciudadreal
ciendo también al mismo ritmo al que lo hacia el impulso que ofrecia al sector. Para este afio espera albergar entre
1.900 y 2.000 bodegas, y alcanzar por primera vez los 4.000 compradores internacionales.

Fenavin ganard este afio espacio expositivo pese a no poder contar con el pabelldn ferial en su totalidad, ya que en
los accesos y en el patio del mismo se estan ejecutando las obras de reforma correspondientes a la primera fase de
la ampliacién de la infraestructura. La de este afio sera la Feria Nacional del Vino mas grande en sus diez afios de
historia, con 33.346 metros cuadrados, y contard también con mas espacio expositivo que el ano pasado, 29.961
metros cuadrados. Ese espacio acogera la edicién mas concurrida de la Fenavin, que ha cerrado el periodo de
preinscripcion con 2.224 bodegas y cooperativas con la voluntad firme de estar presentes en la cita, y que espera,
una vez que se produzca el reparto de espacios conforme a las peticiones de los expositores, dar cobijo a entre
1.900 y 2.000 empresas del sector vinicola.

Nunca antes Fenavin habia levantado tanta expectacidn, y el nimero de preinscripciones es el mds elevado de sus
diez afios de historia. Lo sera, también, el nimero de compradores internacionales presentes en la cita, ya que la
organizacion estima en el entorno de los 4.000 el nimero de compradores interesados en los vinos que se expon-
dran en los estands y que tendran su espacio particular en la Galeria del Vino, en la primera planta del pabellén fe-
rial. Esas cifras, por el momento previsidn en el caso de los compradores internacionales, tienen ademas un listén
que superar, ya que el crecimiento sostenido de la Feria Nacional del Vino en sus diez ediciones situd el liston de los
contactos comerciales en 411.000, con la presencia de 3.822 compradores de hasta 90 paises distintos. Este afio,
con 4.000 compradores, la tendencia puede apuntar hacia el medio millén de contactos comerciales en los tres dias
que dura la feria.

Feria Nacional del Vino
Spanish Wine Fair

Innotec Laboratorios. S.L
PRECIO - CALIDAD - EFICACIA INNOTEC

www.innotec-laboratorios.es LABORATORIOS
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Casas Ibanez — Albacete
Telf: 967462087
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Servicio de recogida de muestras
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Luis Planas recibe al nuevo director gene-
ral de la Organizacion Internacional de la
Vina y el Vino

El ministro de Agricultura,
Pesca y Alimentacion se ha
reunido con el espanol Pau
Roca que, desde el pasado 1
de enero, ocupa el cargo de
director general de la Organi-
zacion Internacional de la Vi-
nay el Vino (OIV)

El ministro de Agricultura, Pesca y Ali-
mentacion, Luis Planas, se ha reunido
con el nuevo director general de la Or-
ganizacion Internacional de la Vina y el
Vino (OIV), Pau Roca, quien desempefiia
el cargo desde el pasado 1 de enero.

Roca fue elegido director general de este organismo internacional en el 41 Congreso de la OIV celebrada en noviem-
bre en Punta del Esta (Uruguay) y es el primer espafiol en ser elegido para este cargo.

Agricultura refuerza la lucha contra
contratos ilegales en la cadena alimentaria

En los ultimos cinco aflos impuso multas por 10,2 millones de euros a la industria y la
distribucion por incumplimientos en los plazos de pago y contrataciones

El Ministerio de Agricultura, a través de la Agencia para la Informacidn y el Control de la Cade-

na Alimentaria, AICA, perseguirad de forma prioritaria el cumplimiento de la politica de contra- EL PMS
tos entre todas las partes que participan en |la cadena alimentaria, segun se contempla en el

Plan de actuaciones previstas para este afio, dados los elevados incumplimientos de los mis-

mos.

En este objetivo, se prevé la inspeccién como minimo de mas de 2.000 operaciones comerciales, desde el campo a la
distribucidn. El plan contempla realizar dos centenares de auditorias a los operadores acogidos a las Denominacio-
nes de Origen e Indicaciones Geograficas Protegidas de ambito supra autonémicas que lo hayan solicitado, como
Jamén de Jabugo, Queso de Beyos, Ternera de Avila, Arroz de Calasparra y Cordero Segurefio.

Igualmente, en el sector oleicola contempla 1.157 inspecciones en las comunidades auténomas donde la agencia
tiene la encomienda de los gobiernos regionales, como son los casos de Andalucia, Castilla La Mancha, Extremadura,
Galicia, Madrid y La Rioja. En la misma linea, se realizard la coordinacién de las declaraciones obligatorias en el sec-

.
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Agente Comercial colegiado
Plaza del Portal, N2 4 - 12-Pta. 3

. 46340 - Requena (Valencia) - Tel./Fax: 96 230 13 92
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tor vitivinicola, el control de la contratacién y de las declaraciones obligatorias en el sector de la leche y los planes
de control de la informacidn en los mercados del aceite y de la aceituna.

La agencia, desde su puesta en marcha en 2014, ha llevado a cabo mas de 4.000 inspecciones en todos los sectores
gue componen la cadena: produccion, mayoristas, industria y distribucién minorista. De ellas, solo 243 han partido
de denuncias, con un total de 1.499 sanciones por un montante de 10,2 millones de euros. De esas sanciones, un
44% corresponden a incumplimientos en los plazos de pago y un 25% a la no existencia o existencia defectuosa de
los contratos. Por sectores, los mayores incumplimientos se producen en frutas y hortalizas, el vino, la leche y el
aceite.

En frutas y hortalizas, el 52% de las 559 sanciones corresponden a los plazos de pago y un 27% a los contratos. El
70%, a los mayoristas. En el vino, el 88% de 172 sanciones se deben a los plazos de pago y de las mismas, el 90% a
las industrias. En el sector lacteo, de 295 infracciones, un 65% son por los contratos y las industrias suponen el 84%.
En el sector oleicola, de 183 infracciones, un 61% son por los plazos de pago y un 22% por contratos irregulares, co-
rrespondiendo el 66% a la industria. En el porcino, de 11 sanciones, el 50% fueron por la ausencia de contratos o
contratos irregulares. En vacuno, de 11 infracciones, el 45% fueron por ausencia de contratos. En ovino, de 12 san-
ciones el 50% fue por no haber contratos. En huevos, de nueve sanciones, el 67% fue por falta de contratos.

Por operadores en la cadena, un 40% de las infracciones se las lleva la industria alimentaria, el 31% la distribucion
mayorista, un 19% la distribucion minorista y un 10% los productores.

En relacidn con la aplicacién de la Ley de la Cadena y las actuaciones de la Agencia, desde los operadores se ha plan-
teado la necesidad de cambios. Estos no entienden que se hayan producido solo 243 denuncias, algo que se achaca
al miedo a que se pueda conocer la identidad de los denunciantes. Desde |la Agencia se indica que la privacidad esta
totalmente garantizada. Otra cuestién pendiente es la prohibicién por ley de hacer publicas las empresas sanciona-
das, aunque la multa ya sea firme. Con la futura directiva sobre practicas comerciales desleales se podia solventar
esa prohibicidn. En los Ultimos afios se dio el caso que la agencia no podia hacer publicas sus sanciones a firmas co-
mo el grupo de distribucidn Dia, mientras la empresa la hacia publica, solo en el caso de ganar un recurso ante los
tribunales.

Este es el Mejor Sumiller de Castilla La
Mancha en 2019

El lugar elegido para la celebracion del evento fueron las instalaciones de la Escuela de
Hosteleria de Toledo.

El pasado dia 5 de febrero se
celebré la sexta edicion del
Concurso al Mejor Sumiller de
Castilla La Mancha.

Al concurso se presentaron un
total de catorce Sumilleres. El
requisito basico que debian
cumplir: ser castellano-
manchego o trabajar en la
region.

Como pruebas, inicialmente
se llevd a cabo un primer exa-
men escrito con preguntas
relacionadas con el oficio de
sumiller, servicio, protocolo, café o legislacion vinicola. Otra de las pruebas fue la correccion de una carta de vino
errénea y una cata a ciegas de tres copas de vino sin identificar y dénde el sumiller debia detallar lo maximo posible
el tipo de vino. Los vinos fueron tres tempranillos del grupo Pagos de Rey que patrocina la Asociacidn profesional de
Sumilleres.

El jurado profesional estaba formado por el reconocido sumiller Guillermo Cruz, el chef de cocina Adolfo Mufioz y
Alejandro Rodriguez de Coque Madrid quién atentamente valoraron el hacer de cada uno de los aspirantes.

Los finalistas

Valentin Checa que trabaja como sumiller en Ormer Mayfair London y natural de las Pedrofieras fue quién logrd lle-
varse el titulo al Mejor Sumiller de Castilla La Mancha. Los otros dos finalistas fueron Rufino Ruiz de Daimiel y sumi-
ller en Bar Lepanto y Diego Ortega, conquense y trabajando en la DOP Cebreros.
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Ribera del Jucar, Manchuela y Utiel-
Requena estudian acciones conjuntas de
promocion

Las tres Denominaciones de Origen preparan una presentacion de sus vinos de Bobal
para FENAVIN

Los Consejos Reguladores de las DO Ribera del Jucar, Manchuela y Utiel-Requena se reunieron a finales de la sema-
na pasada, en la sede de la primera, para estudiar posibles acciones conjuntas para la promocidn de la variedad tinta
gue comparten en sus territorios, la uva Bobal.

Los tres presidentes, Javier Prosper, Juan Miguel Cebridn y José Miguel Medina, respectivamente, estuvieron valoran-
do diferentes actividades para potenciar el mayor conocimiento de la Bobal y sus vinos elaborados en las tres zonas
vecinas, las Denominaciones de Origen Ribera del Jucar, Manchuela y Utiel-Requena.

La primera accion que acordaron los tres representantes fue la preparacion de una cata formativa que agrupard vinos
de Bobal de las tres Denominaciones de Origen durante la celebracién de FENAVIN, la Feria Nacional del Vino que
tendra lugar en Ciudad Real del 7 al 9 mayo de este afio.

La Bobal, que es la segunda variedad tinta mas plantada de Espaia, por detras de la Tempranillo, ofrece vinos carac-
teristicos rosados y tintos de calidad vibrantes y con estructura. Actualmente, estas elaboraciones estdn teniendo ca-
da vez mas reconocimiento por parte del publico nacional e internacional.

DENOMINACION DEORIGEN PROTEGIDA
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CAMPANA VITIVINICOLA 2018/19:

ALTA PRODUCCION Y BAJOS PRECIOS EN
LOS VINOS

(Almendralejo, 11 de febrero de 2019).- La produccion de

vino y mosto en Extremadura en esta campafia ha superado

los 376 millones de litros (3,76 millones de hl), lo que repre- A SEV E X
senta un 31% mas que la campafa anterior. Esta alta produc- S SoCIACION D

cion se une a la habida en el resto de Espafia, con cerca de 50 A e .
millones de hectolitros, que la sitlia como la segunda cosecha

mas grande de la historia,

Estas altas producciones han provocado una caida en picado de los precios de los vinos, que en estos mo-
mentos estan un 50% por debajo de los que habia hace un afio y son un 20% inferiores a los existentes en octubre.

Estos bajos precios de los vinos provocan que las industrias no cubran los costes de elaboracidn, puesto que
el precio pagado por las uvas se basaba en una situacién del mercado mucho mas favorable que la existente en es-
tos momentos.

Esto redundard en unas importantes pérdidas econdmicas para el sector, que pueden verse agravadas si la
campaia acabase con altas existencias en las bodegas.

Una universidad francesa investiga el impacto
del cambio climatico en zonas vinicolas
espanolas

El estudio forma parte de un proyecto que incluye paises como México, Argentina, Chi-
le, Estados Unidos, Sudafrica, China, Australia y Nueva Zelanda

Un estudio promovido por una universidad francesa estd analizando el impacto que el cambio climatico ha tenido
en la produccién de vino en ocho paises con zonas de tradicion vitivinicola, entre ellas las denominaciones de ori-
gen espafiolas de La Rioja, Ribera del Duero y Toro.

El trabajo lo han llevado a cabo dos estudiantes de master de la Universidad ESSEC Business School de Paris, Baptis-
te Verkindere y Benjamin Lesage, que esta semana han visitado la bodega familiar Liberalia en la Denominacién de
Origen Toro, segun ha informado esta empresa vitivinicola.

Durante su paso por Toro, estos estudiantes han recabado informacién acerca de la evolucion de las técnicas de cul-
tivo y las consecuencias que la variacidn de las condiciones meteoroldgicas provocada por el cambio climatico ha
tenido en la viticultura de Toro. Los autores del estudio se encuentran en la fase de recopilacidon de datos y para ello
en Espana han estado en bodegas de La Rioja, Ribera del Duero y Toro. En sus visitas han cambiado impresiones con
bodegueros y viticultores y han recogido informacién sobre el efecto de las tormentas, el retraso de los periodos de
heladas, los sistemas utilizados contra heladas o la aplicacién de cubiertas vegetales, entre otros parametros.

Los alumnos que realizan el trabajo han visitado anteriormente zonas vitivinicolas de paises como México, Argenti-
na, Chile, Estados Unidos, Sudafrica, China, Australia y Nueva Zelanda.

Cabe recordar que la iniciativa europea AgriAdapt, en la que participan entidades de cuatro paises, publicaba hae
un ano un informe sobre las consecuencias que tendra el cambio climatico en el sector agrario espafiol. El docu-
mento muestra el amplio consenso entre los expertos en que la regién mediterranea serd una de las mas afectadas
a escala mundial debido a los cambios previstos en el clima, tales como la reducciéon de las precipitaciones o la ma-
yor frecuencia de eventos climaticos extremos. Se espera que estos cambios lastren la productividad de los cultivos
y que el rendimiento de los mismos varie cada vez mas de un afio a otro.
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Prieto coincide con la D.O. La Mancha en el

potencial del enoturismo para fortalecer a
Cuenca como destino turistico

El presidente de la Diputacion de Cuenca, que ha mantenido una primera toma de con-
tacto con el presidente de la Denominacién de Origen La Mancha, el provenciano Carlos
David Bonilla, ha recalcado que nuestras bodegas y cooperativas pueden ser el comple-
mento ideal a nuestro rico y variado patrimonio historico, cultural y natural

11-02-19.- El presidente de la Diputacion Provincial de Cuenca, Benjamin Prieto, ha remarcado el gran potencial del
enoturismo para fortalecer a nuestra provincia como destino de primer orden de turismo de interior, coincidien-
do, de esta manera, con el presidente de la Denominacidn de Origen La Mancha, el provenciano Carlos David
Bonilla, con quien ha mantenido encuentro en el Palacio provincial, al que también se ha sumado el gerente de
esta D.O., Angel Ortega.

Una reunién en la que Prieto ha remarcado el gran peso especifico del sector vitivinicola en la economia provincial,
que, en su opinidn, puede verse reforzado, ademds, con las muchas posibilidades turisticas que ofrece tanto la
visita de bodegas y cooperativas como la degustacién de nuestros excelentes caldos.

No es de extraiiar, por lo tanto, que el presidente de la Diputacién se incline por apoyar la vinculacién del rico y va-
riado patrimonio histdrico-artistico, cultural y paisajistico de nuestra provincia con el mundo del vino, ya que, a
su juicio, de esta manera se permitiria al visitante no solo disfrutar de nuestros muchos recursos turisticos y lle-
varse una excelente imagen de nuestra provincia, sino, también, un inolvidable recuerdo para los sentidos con
nuestros vinos de calidad.

Y es que, desde su punto de vista, la firme apuesta de la Diputacidn por la rehabilitacidon y puesta en valor del patri-
monio histérico-artistico como motor econdmico de nuestros municipios en torno al turismo y a lo que en los
ultimos ochos afos ha destinado mas de 20 millones de euros en mds de ochenta actuaciones, puede verse com-
plementada con el enoturismo, ofreciendo un destino mds completo y atractivo para el visitante.

Prieto, por ultimo, no ha querido dejar pasar la oportunidad de mostrar su satisfaccién por el hecho de que un con-

La mejor seleccién de vinos.
La unica tienda web en la que puedes

combinar el numero que quieras de bote-
llas de vino, de una en una ’ o
Entra en

www.estoesvino.com |

vino




El Correo del Vino Diario

guense esté ocupando la Presidencia de esta importante Denominacién de Origen, de la que, por cierto, forman
parte mas de medio centenar de bodegas y cooperativas de nuestra provincia. Es por ello que esta seguro de
que la relacién con la Diputacion continuard siendo estrecha, fluida y constructiva, como ha venido siendo hasta
ahora con Gregorio Martin-Zarco al frente y que se ha venido traduciendo en diversas colaboraciones, a través
de un convenio anual y en eventos como el Concurso Vinos de Cuenca.

Rioja vendio 360 millones de botellas de
vino en 126 paises en 2018

Rioja cierra la comercializaciéon de un complicado 2018 con una desaceleracion de las
ventas (-7,35% en volumen), que supone la puesta en el mercado de 360 millones de
botellas, casi 29 millones de botellas menos que el afio pasado y una relacion entre exis-
tencias y salidas de 3,14 (frente a la ratio de 2,68 en diciembre del afio pasado)

Como viene siendo habitual en estas fechas, el Consejo Regulador de la Denominacidén de Origen Calificada Rioja ha
presentado el balance anual donde el resultado final muestra un evidente retroceso con respecto al ejercicio ante-
rior.

La Denominacién ha comercializado un total de 263.338.705 litros en 126 paises, un 7,35% por debajo del afio pasa-
do, que supone la puesta en el mercado de 360 millones de botellas, casi 29 millones menos.

Fernando Salamero, presidente del Consejo Regulador de la DOCa Rioja, ha lanzado un mensaje tranquilizador afir-
mando que "la situacion en Rioja es de equilibrio y que contamos con ambicion y con herramientas suficientes para
poder afrontar el futuro con tranquilidad".

En el mercado exterior las ventas caen casi un 11%, resistiendo, sobre todo, los vinos de mayor valor afiadido: los
Crianzas caen un 3.31% y los Grandes Reservas un 8,85%. Crecen, en cambio, los Reservas (+1,38%).

La politica de mejora de precios ha permitido atenuar esa caida en valor cifrdndola en -5,28%. Esta amortiguacion
viene dada por un incremento del 6,43% en el precio medio ponderado, y permite que la Denominacioén cierre el aio
limitando el efecto de la caida de ventas y alejandose, asi, de las importantes pérdidas econémicas vividas en otras
regiones.

Los negocios de Rioja en los mercados estratégicos clave se han visto menguados durante este ejercicio principal-
mente por la caida en los dos principales importadores de Rioja: Reino Unido (-16%) y Alemania (-15,51%), frenada
gue preocupa de manera especial ya que, conjuntamente, representan la mitad de las exportaciones. Estados Uni-
dos, Suiza, Holanda, China y México pierden algo de cuota con respecto al ejercicio anterior y destacan, por otro la-
do, Canad3, Rusia y Bélgica que cierran el aifo con resultados positivos.

En el mercado doméstico, las ventas de Rioja decrecen ligeramente con respecto a 2017, un 5,12% por debajo del
afio pasado. "Dicha cifra le permite mantener su liderazgo en este mercado con un amplio margen sobre las demas

CUOTA MERCADO EXTERIOR POR PAISES (%)

B ALEMANIA 3.63 3,612 89

B BELGICA 10,04

. CANADA 3.86 : 14,42
B CHINA

[0 ESTADOS UNIDOS
B HOLANDA

REINO UNIDO

O RUSIA

B SUECIA

O suza

B RESTO PAISES

19,05

549 2 89

3.16
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denominaciones de origen
ya que Rioja sigue tenien- 2017 2018 DIFETENCIA
do una gran fidelidad de (%)

consumo, aunque la ten- MERCADO 175.827.159 166.887.988

dencia sea preocupante y INTERIOR litros litros
haga replantearse la estra-

tegia en el mercado nacio- MERCADO 108 344 804
nal, buscando, en espe- EXTERIOR litros

cial, atraer al publico mas
joven" afirma el presiden- MERCADO 284 .171.963 263.338.705
te. TOTAL litros litros
Resisten también mejor la
caida los blancos de Rioja
que pierden 3,84 puntos, vinos que siguen demostrando contar con una gran acogida y cuyo ligero retroceso se de-
be, principalmente, a la escasez de materia prima durante el pasado ejercicio.

2018 ha sido, sin duda, un afio complicado donde la meteorologia adversa ha jugado una mala pasada que, aunque
no ha alterado el equilibrio de la Denominacidn, clave para la sostenibilidad y certidumbre que exige el mercado, no
es impedimento para que Rioja vuelva a ser consciente de la importante tensién que se vive en un sector que supone
aproximadamente el 20% del PIB de la regidn.

Con mas de 3.000 muestras de la cosecha evaluadas y representativas del total de 468,6 millones de kilos, las prime-

-5,12%

96.450.717 litros -10,98%

-1,35%

Consejo Regulador de la D.O.Ca. Rioja

'~
Rioja COMERCIALIZACION DE VINOS
s EXPORTACION POR PAISES - ANO 2018-
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v Vokimen %MAA. Volimen %AA. Volimen %AA. Volimen %AA Volimen %AA STotal
REING UNIDO 11372 1690 ITHTG00 -14.43 706876 -1589 R 282X 1810 0,06
ALEMANIA 1215005 1387 274505 510 3I2MTH 2008 0570 714 1391254 1551 “a2
ESTADOS UNIDOS 311564 1580 248260 740 3676258 707 B2 -13W QETOTIM 534 10,04
SUZA 16T A 1215682 -89 2206000 401 620508 2048 5207006 1215 549
HOLANDA 1381062 1445 1017858 W2 1952793 149 73536 1006 ATHe AT 186
CHINA 1708115 -2005 1003037 -16,01 513010 -2840 w9 2M 3501411 1927 363
CANADA 1370568 1784 TR0 1306 1156373 48 WOST A% TS 4% 161
RUSIA 172551 -2 4911 17T IS 5349 Q17 45% 084274 381 316
BELGICA 12810 989 AT 1956 W0een 000 WIS 148 270672 1138 289
SUECIA 634085 1608 1108844 448 M85 4539 49207 1596 2783891 1199 289
RESTO PAISES 7299533 1074 55532 £23 4656177 552 876194 140 18378256 7.3 19,05
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TOTAL 2017 $1.9132%7 2311819 28 385 0448 4927 704 908 344 810
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IRLANDA 266
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B FESTO PASES ISLANDIA 040
LITUANA 033
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Resh 442

ras valoraciones de los vinos por parte del Organo de Control del Consejo Regulador destacan unos adecuados nive-
les tanto de acidez como de color, valorando especialmente la intensidad aromatica y la frescura de los vinos blan-
cos. Con todo ello, las expectativas del comportamiento de la afiada nos hacen ser optimistas.

"Rioja continta siendo una marca vibrante, dinamica. Este afio hemos dado un paso mas al ser pioneros en liderar
avances en cuanto a garantias de calidad y lo hemos hecho recuperando la figura del stock cualitativo voluntario, un
sistema novedoso que opera a nivel individual, colectivo y cualitativo mejorando el rendimiento ya planteado por el
sector en 2007. El volumen de stock alcanza ya los 8 millones de litros. Esta medida junto a las recientes decisiones
adoptadas en 2017, contindan cimentando el futuro de los préximos ejercicios y constituyen la mejor base para pre-
servar el éxito que Rioja atesora en las uUltimas décadas" sefiala el presidente.

MEJORAR LA COMUNICACION DEL VINO RIOJA
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Ste ano Se reforzara, especialmente, la comunicacion de Ias distintas Indicaciones geograricas en los trece mercados

donde Rioja lleva a cabo labores promocionales. Campafias para las cuales el Pleno del Consejo Regulador aprobé un
presupuesto de promocidn de 10.802.452 euros, el 65,2% de los 16.579.057,22 millones de euros de presupuesto
total para 2019.

Actualmente hay 49 titulares, de 20 municipios distintos, que habrian trazado su produccion para designar sus Vinos
de Municipio. En el caso de la zona, designacidn que se viene materializando en las etiquetas desde 1998, son 156
titulares los que ya han acreditado la trazabilidad para hacerlo. En cuanto a Vifiedos Singulares, figura de reciente
creacion, en este momento hay 76 memorias técnicas - de 44 operadores — trasladadas al Ministerio y que represen-
tan un total de 140 de las 65.841 hectareas que hay actualmente en Rioja. En el caso de Espumosos, ya son 16 las
bodegas inscritas que estan elaborando espumosos, blancos y rosados, de calidad.

Salamero se presenta optimista y confia en la madurez del sector afiadiendo que 2019 "sera un afio clave para seguir
trabajando duro y afrontar la recuperacién de los mercados". "Serd en 2019 cuando Rioja salga fortalecida de esta
situacion transitoria y avance en esta nueva etapa con el Unico objetivo de seguir fundamentando el liderazgo de sus
vinos dentro y fuera de nuestras fronteras, tal y como lo hemos demostrado siempre".

El vino, eje vertebrador de un ciclo
divulgativo de la URV

‘La ciéncia del vi’ arranca el dia 13 con una charla sobre su consumo en
la antigtiedad

Qué papel tenia el vino en la antigiiedad; qué criterios se deben seguir para hacer un buen ca- [t/& T‘:ll‘t‘:lgﬂﬂﬂ
samiento; qué mitos existen sobre el vino y la salud o cudl es la herencia que griegos y roma-
nos han dejado sobre el vino son algunos de los temas que se plantean en el ciclo La ciéncia del vi.

Se trata de una nueva propuesta de divulgacion cientifica que empieza el préximo miércoles 13 de febrero en el Es-
pai Turisme de Tarragona (C/ Major 37), y que durante nueve sesiones dara a conocer el vino desde diferentes ambi-
tos de la investigacidon de la mano de investigadores, investigadoras y docentes de la Universitat Rovira i Virgili
(URV). Ademas, en cada sesidn se cataran de vinos de la DO Tarragona, que colabora con el ciclo.

El objetivo del proyecto es acercar el conocimiento cientifico a la sociedad de una manera divulgativa y cercana, y
hacerlo a través del vino como elemento transversal y desde diferentes perspectivas. Por este motivo participan in-
vestigadores de diferentes dambitos de la investigacién de la Universidad y también se han involucrado los estudian-
tes de Enologia, que haran los comentarios de los vinos que se cataran, todos de la DO Tarragona.

Esta iniciativa esta organizada por la Unidad de Comunicacién de la Ciencia en colaboracién con la Facultad de Eno-
logia de la URV, la DO Tarragona y cuenta con el apoyo del Patronato de Turismo del Ayuntamiento de Tarragona. Las
sesiones se realizaran durante todo el afio el segundo miércoles de cada mes a las 19h -excepto los meses de agosto
y septiembre- y para asistir a cada charla, que son gratuitas, es necesario inscribirse previamente en el correo elec-
trénico comciencia@urv.cat, ya que el aforo es limitado.

Calendario de sesiones

El préximo miércoles, dia 13 se abordara El vi a I'antiguitat. De regal diplomatic a producte social, a cargo de Jordi
Diloli, del Departamento de Historia e Historia del Arte (URV). Diloli hablara de arqueologia, explicard cuando se em-
pezd a cultivar la vifia, donde se han encontrado los primeros restos de vino y cémo se ha expandido la produccién
por el mundo. También cdmo se hacia esta bebida en la antigliedad y su llegada a la Peninsula Ibérica.

Las charlas mas inmediatas del ciclo tendran lugar el 13 de marzo con El vi i la salut: mites i realitat, de la mano de
Anna Borrull, del Departamento de Bioquimica y Biotecnologia (URV). El 10 de abril, por su parte, se trataran Les
catedrals del vi con Agusti Costa, de la Escuela Técnica Superior de Arquitectura y de Antoni Gavalda, del Departa-

mento de Historia e Historia del Arte (URV).

Diari

Ahora desde la pagina web de esto es vino,
tenemos seccion de quesos

Entra en

www.estoesvino.com

y en el icono de quesos puedes comprar tus
quesos a los mejores precios
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Once Master of Wine cataran mas de cien
VINosS canarios

Un grupo de expertos procedentes de siete paises conoceran cultivos y variedades isle-
Nas, a fin de que se conviertan en prescriptores de los productos del Archipiélago.

El consejero de Agricultura, Ganaderia, Pesca y Aguas del Gobierno de Canarias, Narvay Quintero, inaugurd ayer en
el Iberostar Hotel Mencey unas jornadas que traen a once Master of Wine a las Islas, procedentes de siete paises,
con el propdsito de que conozcan cultivos, variedades de uva, bodegas y caten mas de 100 vinos del Archipiélago.

El objetivo de estas jornadas es que estos expertos se conviertan en prescriptores de los vinos de Canarias en todo
el mundo, como parte de diferentes acciones que se realizan con prescriptores de opinion en el ambito de los pro-
ductos gastrondmicos de calidad.

Master of Wine es el titulo de experto en vinos mas prestigioso de los que se otorgan, de ahi que solo 368 personas
lo ostenten en el mundo. Esta sera la primera vez que se retnan los cuatro espafoles en una misma cita, en concre-
to Fernando Mora, Almudena Alberca, Andreas Kubach y Norrel Low Peacok Robertson, junto a Joseph Havaux y
Pedro Ballesteros, por Bélgica, Carolyn Sabine Maurer desde Alemania; Sarah Jane Evans, por el Reino Unido; Made-
leine Stenwreth, de Suecia; Catherine Ann van Zyl por Sudafrica y desde Noruega, Arne Ronold.

Narvay Quintero, que estuvo acompafiado por el consejero delegado de Proexca, Pablo Martin Carbajal, y el conse-
jero de Agricultura del Cabildo de Tenerife, Jesus Morales, destacd que esta accidn "no solo permitira su prescrip-
cidon en dmbitos que interesan a los productores locales, sino que va a permitir mejorar su comercializacion, puesto
gue estos expertos se encargan personalmente de la distribucién de vinos singulares de todo el mundo". A su jucio,
"se trata de un sector en crecimiento que tiene la capacidad de continuar posicionandose fuera de las Islas", subra-
y6 Quintero, quien destaco el excelente trabajo de modernizacidn realizado en los dltimos afos"

Las jornadas serviran para que estos expertos prueben mas de 100 vinos de las Islas, procedentes de las 11 Denomi-
naciones de Origen, muchos de los cuales, sobre todo por las variedades de uva con los que se elaboran, han sido
elegidos por los propios Master of Wine, asi como buena parte de las bodegas que van a visitar.

Durante tres dia asistirdn a charlas referidas al cultivo de la vid en Canarias, asi como su historia, visitas de campo a
cultivos y bodegas, ademas de catas de las D.O. de Gran Canaria, El Hierro y La Gomera.

Mafiana, viernes, visitaran Lanzarote y, el sabado, la isla de La Palma. El domingo esta previsto que conozcan zonas
de cultivo de Anaga
y vinos del sur de
Tenerife.

El cultivo de uva
destinada a produ-
£ 1| cir vino con Deno-

| minacién de Origen
aumentara la canti-
' dad destinada al

" || sector en 600.000
' euros mas en 2019,
creciendo la ayuda
por hectarea en 150
euros. Lograr este
importe ha sido
posible recortando
la ayuda a la impor-
tacioén de otros pro-
ductos de alimenta-
cion que compiten
con los locales.
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La FEV traslada a la ministra Teresa Ribera el
compromiso de las bodegas espanolas en la lucha
contra el cambio climatico

= 5Se le han presentado algunas de las iniciativas de la FEV como el Plan de Actuacidn contra el
cambio climatico en vifiedo o el certificado Wineries for Climate Protection (WfCP)

= También han analizado los avances en el Anteproyecto de Ley de Cambio Climatico y
Transicion Energética y su posible impacto sobre el sector vitivinicola

11 de febrero| El presidente de la Federacién Espafiola del Vino (FEV), Miguel A. Torres, y
su director general, José Luis Benitez, se han reunido hoy con la Ministra de Transicion
Ecoldgica, Teresa Ribera, a la que han trasladado el compromiso real del sector bodeguero
espanol en |a lucha contra el cambio climatico y le han presentado alguna de las iniciativas
concretas que la Federacion esta desarrollando en este ambito.

Al igual que hiciesen hace unos dias con el ministro Luis Planas, los responsables de la FEV
han presentado a Teresa Ribera el plan de actuacion elaborado por la FEV para impulsar la
lucha contra el cambio climatico en el vifiedo, que contiene una estimacion del coste gue
tendria implantar una serie de medidas concretas para adaptar el vinedo espanol a las
nuevas condiciones climaticas. Desde la FEV se ha pedido al Ministerio que explore posibles
vias de financiacion que permitan la implantacion de estas iniciativas en un sector
fuertemente comprometido con la lucha contra el cambio climatico.

A continuacion, le han explicado a la ministra las novedades en relacion al certificado
Wineries for Climate Protection (WfCP), impulsado por la FEV en 2016, gue estan enfocados
a impulsar la reduccion de emisiones de gases de efecto invernadero. Ejemplo de ello es el
acuerdo alcanzado recientemente con la Oficina Espafiola de Cambio Climatico para
simplificar y agilizar el tramite de inscripcion en el Registro de Huella de Carbono a las
bodegas que dispongan del certificado WfCP.

Finalmente, el presidente y el director de la FEV han podido analizar con la ministra el
Anteproyecto de Ley de Cambio Climatico vy Transicion Energética v le han ofrecido la
colaboraciéon del sector vitivinicola, cuyo apego al territorio y conciencia medioambiental
puede contribuir a los objetivos estratégicos que persigue la Ley.
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Baron de Ley: vino y alquimia
financiera

El valor en Bolsa de la empresa vinicola ha crecido un 62% en cinco afios gracias

a una habil estrategia empresarial y a la recompra de acciones propias

Espafia es el tercer productor de vino del mundo, pero apenas tiene empresas de cierta dimensién y solo dos
(Bardn de Ley y Bodegas Riojanas) cotizan en Bolsa, a la espera de que Bodegas Bilbainas deje de hacerlo tras la en-
trada en su accionariado del fondo Carlyle. Otras lo intentaron, como Federico Paternina, que fue excluida del mer-
cado en 2009, o Cvne, la compafiia de los empresarios Victor Urrutia y Juan Abellé que salié en 2015. Grandes ope-
radores como Garcia Carridn, Freixenet, Miguel Torres, Félix Solis o Gonzalez Byass han encontrado formulas mds
rentables para obtener recursos fuera del mercado.

El caso de Bardn de Ley es paraddjico, ya que pese a su escaso tamafio relativo ha demostrado que se puede sacar
un enorme partido a estar en el parqué. El duefio de marcas como El Coto de Rioja no ha dejado de crecer en el ulti-
mo lustro y es uno de los valores favoritos de muchos gestores. Con unas ventas a punto de alcanzar |a barrera de
los 100 millones de euros —en el ejercicio 2017, ultimo auditado, fueron 95 millones-— la empresa presidida por
Eduardo Santos-Ruiz vale en Bolsa un 62% mas que hace cinco afos (109 euros por accidn) sin haber repartido divi-
dendos. “La clave del éxito reside en la gestion, digna de estudio, de su presidente”, dice lvan Martin, responsable
de inversiones de Magallanes, en una reciente carta enviada a sus clientes. Esta gestora confié durante muchos
afnos en Bardn de Ley, hasta que vio la oportunidad de salir de la compaiiia logrando en cuatro afios unas plusvalias
del 40% cuando el resto de la Bolsa vivia fuertes caidas. “Desde el punto de vista financiero los nimeros son asom-
brosos. El beneficio por accion se ha multiplicado por seis en las Gltimas décadas y la generacion de caja en todo
este tiempo roza los 500 millones”, insisten en Magallanes.
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La clave es que Santos-Ruiz ha optado por retribuir
a sus accionistas de una forma poco comun: ha
excluido del mercado el 42% de los titulos en los
ultimos diez afios. En concreto, ha eliminado mas
de tres millones, y de este modo, los titulos que
qguedan valen mas y se les asigna un mayor benefi-
cio por accion. “Esta estrategia tiene sentido cuan-
do se hace por debajo del valor fundamental de la
companiia, como ha sido el caso”, afiade Martin.

Nacido en Navarra en 1991, (aunque El Coto habia
sido fundado en el afio 1970 en La Rioja) el grupo
elaboraba y comercializaba Unicamente vinos de
Rioja en sus comienzos, hasta que a principios de la
década pasada se extendio a Cigales (Valladolid),
fundando la bodega Finca Museum, donde elabo-
ran el vino del mismo nombre. Muy pronto cons-
truyeron una nueva bodega en Rioja para atreverse
con Vinos de la Tierra hasta que, a finales de 2004
ampliaron su negocio a la curacion de jamones,
paletas y lomos de bellota en Caceres dentro de la
denominacién de origen Dehesa de Extremadura.
También explotan sus propios vifiedos.

“Su cartera de productos muestra unos margenes
por encima de la media [...] porque combina un

mix de ventas enfocado hacia el segmento alto jun-
to con una estructura de costes muy eficiente”,
analiza Mario Lodos en una nota del Banco Sabadell.

Una capitalizacion de 446

millones

Los buenos gestores son los que tienen los ba-
lances saneados”. Eduardo Santos-Ruiz, presi-
dente de Bardn de Ley, ha tratado de cumplir su
maxima, repetida en difentes actos publicos, pe-
se a que el negocio del vino exige la paciencia
de tener un ‘stock’ con millones de botellas en
un almacén esperando que envejezcan. Mazuelo
Holding, la patrimonial familiar que comparte
con su mujer, y donde también figuran sus hijas
como consejeras, esta en el camino de hacerse
con el 100% del grupo, valorado en 446 millones
(ya ha llegado al 73% del capital). Por ahora ac-
cionistas como la aseguradora Santa Lucia, con
el 3,17% o el fondo FMR, se mantienen fieles a
la empresa, que ingresoé hasta el pasado sep-
tiembre 65 millones y cuyo resultado de explo-
tacion alcanzo los 23 millones. La deuda, a cierre
de 2017 era solo de 15 millones de euros.

Es el grupo con mayor cuota de mercado en vinos de crianza

de Rioja y ha sabido sortear la caida en la demanda de vino de Espafia en la Ultima década aumentando de manera
proporcional sus exportaciones, que ahora suponen la mitad de la facturacién.

“Lo que mas nos ha atraido histéricamente de la compafiia es la excelente gestidn de capital de su presidente,

Eduardo Santos-Ruiz”, apoya Javier Ruiz, director de inversiones de Horos Am. “Pensamos que la compafiia aun tie-
ne potencial en Bolsa, aunque es cierto que, después de las grandes subidas de los Ultimos afios, este potencial se
ha visto reducido”.

Las dudas ahora estan en qué recorrido le queda a la compafiia. El ultimo golpe de efecto de Bardn de Ley, que ha
declinado participar en este reportaje, fue el pasado 20 de noviembre, cuando su presidente lanzaba una oferta de
compra de todas las acciones a un precio de 109 euros tras rebasar el 50% del capital. Desde esa fecha Mazuelo, su
vehiculo inversor, esta haciéndose
diariamente con pequefios paquetes
de acciones gracias a un aval de Caixa-
| bank que respalda la operacion.

La bodeguera sigue presentando un

B balance financiero muy sélido, pero
"~ tiene que enfrentarse a riesgos pro-
.| pios de su sector, como el cambio cli-
- matico o la competencia de los vinos
~ del Nuevo Mundo, con costes de ex-
plotacion muy competitivos. “No deja
de ser el negocio mas “débil” de la
cadena de valor del vino. Dentro de
este sector, preferimos los eslabones
con mayor concentracién de la cade-
na, como los productores de corcho”,
analiza Ruiz. Los accionistas tienen la
ultima palabra.

RIOJA
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BODEGAS VERUM SEGUNDA MEJOR
BODEGA DE ESPANA EN LOS PREMOS
VEREMA 2018

La comunidad Verema se ha convertido en el portal digital mas importante del mundo
en habla hispana.

Bodegas Verum ha conseguido el 22 puesto en la primera edicion en la que estaba no-
minada a mejor bodega

La comunidad VEREMA, la web mas importante del mundo en habla hispana ha publicado el resultado de los PRE-
MIOS VEREMA 2018 en la que participan 14 categorias siendo el premio mds codiciado el de “Mejor Bodega”.

Con mas de 11600 votos emitidos, Bodegas y Vinedos VERUM ha conseguido en su primera nominacién colocarse
como 22 mejor bodega del afio, un reconocimiento que pone de nuevo en valor el trabajo que se esta haciendo en la
comarca natural de La Mancha, siendo la primera bodega de la provincia de Ciudad Real en conseguir un podio.

Belén de Limburg Strium, Brand Ambassador de Verum destaca que este es un reconocimiento democratico ya que
se ha conseguido con los votos de miles de personas que han reconocido el trabajo, la trayectoria de la bodega y los
vinos que elabora tanto en
Tomelloso como en la Patago-
nia Argentina en un afio de
grandes cambios e incorpora-
ciones arriesgadas como la
gama Ulterior.

El premio ratifica el trabajo
que se viene haciendo desde
el vinedo y la bodega y que
pone en valor la apuesta de la
familia Lopez Montero por los
vinos de calidad en una co-
marca en la que poca gente
apostaba por la excelencia de
los vinos.

El acto de entrega de los Pre-
mios Verema 2018 tendra
lugar el jueves 21 de febrero

AGROVIN

Comprometidos con la Enologia
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VERUM

BODEGAS Y VINEDOS YERUM
2° MEJOR BODEGA DE ESPANA 2018

verem P

a las 19:00 horas, en el saldn Apolo del Columnario Malvarrosa del Hotel Balneario Las Arenas.
kkkkkkkkkk

Bodegas y Viiedos Verum se encuentra en Tomelloso, Ciudad Real. Un proyecto nacido 2007 de la mano de la familia Lopez Montero, enfocado
a alcanzar la excelencia en los vinos y destilados que elaboran, para lo que seleccionan los mejores pagos de la propiedad con vifiedos que supe-
ran los 30 afios de edad media. Pionera en introducir la variedad Gewtirztraminer y Malvasia Aromdtica en Castilla La Mancha. La cueva donde
envejecen sus aguardientes, holandas y vinos tiene mds de 8000 metros cuadrados en calles repletas de barricas de roble francés en lo que es
un homenaje a la historia viticola de la localidad. En 2016 se convierte en la primera bodega espaiiola en elaborar en la Patagonia (Argentina),
la regiodn vitivinicola mds austral del planeta.

Ines Rosales estudia comprar el 100% de la
bodega Colonias de Galeon en Cazalla de la
Sierra

Tiene hasta el 31 de diciembre de 2019 para ejecutar la opcién de compra de la com-
paiiia, que produce vinos tintos y blancos

Juan Moreno Tocino, presidente de Inés Rosales, ha anunciado que el grupo tiene hasta finales de 2019 para ejecu-
tar una opcidn de compra de hasta el 100% de la bodegs Colonias de Galedn, en Cazalla de la Sierra, especializada
en produccién de vino ecolégico. Actualmente, cuenta con un 10% de esta bodega que inicié su andadura en 1998
en pleno parte natural de la Sierra Norte de Sevilla, una comarca que durante los siglos XV a XVII fue la principal
exportadora de vino a América.

El grupo Inés Rosales -que ya factura 16 millones de euros, el 25% en el extranjero- ha diversificado en los ultimos
afios, por lo que no sélo fabrica las «genuinas y auténticas» tortas de aceite, sino que también tienen inversiones en
otros sectores. Asi, Juan Moreno es presidente de Bellavista Golf Club Huelva, un campo que fue adquirido en
2017. Ademas, esta al frente de la sociedad El Lagar de Vifa Vieja, dedicada a la explotacidn de casas rurales y pro-
duccion de vinos en Sierra Morena en Sevilla.

Diversificacion

En un desayuno-coloquio organizado por la Asociacion de Directivos de Andalucia, Ceuta y Melilla (Adacem), el
presidente de Inés Rosales ha anunciado este jueves que el grupo esta estudiando la posibilidad de aumentar su
participacidn en el capital social de las bodegas Colonias del Galedn, que tiene sus vifias a 700 metros de altitud,
con variedades nobles como Carbernet Franc, Merlot, Syrah, Pinot Noir, Tempranillo y Chardonay. En este sentido,
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Moreno ha indicado que se o
abre un abanico de posibilida-
des, desde ampliar el porcen-
taje de acciones, hacerse con
el 100% de la compaiiia o bien
mantener la actual situacion.

Las hijas de Juan Moreno es-

tan ahora al frente del nego-

cio de Inés Rosales, por lo que _;
la gestidn del dia a dia de la

empresa no esta en manos
ahora mismo del presidente

del grupo. é¢Por qué Juan Mo-
reno ha decidido diversificar el §
negocio? Este empresario ex-
plica que «aunque continua
yendo a los comités de direccidén de Inés Rosales, no puedo estar parado. Tengo 74 afios y las 24 horas del dia dan
para hacer muchas cosas. Yo necesito seguir teniendo retos», ha explicado Juan Moreno, quien subraya que sus nue-
vas aventuras empresariales se desarrollan a través de la participacion en Colonias de Galedn y El Lagar de Vifia Vieja.

El presidente de Inés Rosales declara que poca gente conoce la importante que la Sierra Norte ha tenido en la pro-
. - - duccidn de vinos en el siglo

e » GALEON " XVIy XVII, hasta el punto de

3 ser la primera regidn vitivini-
cola en Espana, con 15.000
hectdreas de vifiedos planta-
dos. «En Espafia hemos inver-
tido en vinos franceses y de
otras regiones de nuestro
pais, que esta bien, pero pen-
samos que Cazalla de la Sierra
tiene una tierra, un climay
unos vinos muy buenos»,
anade Moreno.«Fuimos bus-
cando una bodega antigua y
vimos que este tenia adosa-
dos una serie de apartamen-
tos, y decidimos ponerlos en
valor convirtiendo aquello en
algo vendible», ha manifesta-
do en el foro de Adacem.

Elena Viguera, promotora de la bodega Colonias de Galéon, en Cazalla de la Sierra

Ocnos y Silente

Esta bodega produce vinos tintos y blancos que comercializa con la marca Ocnos, Colonias de Galeén y Silen-
te, algunos de los cuales han sido distinguidos con premios nacionales e internacionales. Los promotores de la
bodega son los sevillanos Elena Viguera y Julidn Navarro, que llevaron a cabo este proyecto convencidos de
recuperar el papel que hace cinco siglos tuvieron los caldos de la Sierra Norte, una zona elaboradora tradicio-
nalmente de vinos tintos.

En los ultimos 30 afios, la zona se ha venido especializando en vinos generosos, licorosos, finos, amontillados,
olorosos, dulces... En la finca donde se producen los caldos de la bodega Colonias de Galedn se practica la
agricultura ecoldgica, por lo que no se usan abonos quimicos, herbicidas, plaguicidas, fungicidas sistematicos
ni organismo manipulados genéticamente. Ademds, usa métodos de cultivo modernos, como la conduccién de
la vid en espalderas y la poda de tal forma que buscan mds la cantidad que la cantidad. En 2015, la bodega
producia 40.000 botellas al aiio, destinando el 35% al mercado exterior, principalmente Alemania, Francia,
Estados Unidos y Suecia.
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Dos vinos de Montecillo deslumbran en la cata
Rioja 2010 de Decanter

En la ya clasica bodega de Rioja Montecillo se rezuma satisfaccion. Mas de 145 afios
después de su fundacién, mantiene intacta su filosofia: la elaboracién de vinos contem-
poraneos que no renuncian a su clasicismo. Sumando mas de 300 reconocimientos in-
ternacionales, la inalterable coherencia en la calidad de los vinos de la bodega contintia
siendo reconocida por los criticos mas especializados. Una de las publicaciones mas in-
fluyentes en el ambito internacional, la britdnica Decanter, ha elogiado la calidad de
Montecillo en su ultimo Panel de Cata (Rioja 2010).

Los resultados han sido publicados esta semana en Decanter.com. El panel de cata, compuesto por Sarah Jane Evans
MW, Simon Field MW y Pierre Mansour, cataron a ciegas 69 vinos, destacando dos vinos de Montecillo entre los me-
jores o ‘Altamente Recomendados”.

Por un lado, el panel otorgd 94 puntos a Montecillo 22 Barricas 2010, colocandolo en el Top 5 y describiéndolo como
“complejo e intrigante, con una atractiva fruta negra y taninos contundentes y elegantes”. Este exclusivo vino ha sido
elaborado como tributo a Celestino Navajas — quien fundase la bodega en 1870 —y en cuyo testamento figuran sus
mads preciadas posesiones, entre ellas destacan dos cubas artesanales de roble y forja.

En la mas pequefia de ellas cred un vino después criado en 22 barricas de roble francés. En su honor, la endloga Mer-
cedes Garcia elaboré este Gran Reserva de limitadisima elaboracién con una idéntica seleccion de varietales, cridndo-
lo en el mismo numero de barricas que usase Don Celestino hace mas de 100 afos.

Asimismo, el panel reconocié a Montecillo Gran Reserva 2010 con 91 puntos, describiéndolo como un vino “de estilo
agil, a la vez sabroso, denso y elegante, con taninos sedosos que se integran a la perfeccién... armonioso”. Cabe re-
cordar que Bodegas Montecillo, incluida dentro de Grupo Osborne, es la primera bodega de Fuenmayor y la tercera
mas antigua de La Rioja.
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DATOS CAMPANA 201813
DICIEMBRE 2018

3

FUENTE:INFOWI, EXTRACCION DE 28.01.19

CUADRO 2.2 ENTRADA DE UVA Y PRODUCCION DE VINO DE PRODUCTORES 21,000 hl POR CCAA Y COLOR
DE 1 DE AGOSTO A 31 DE DICIEMBRE 2018 {hl)
ENTRADA DE UVA (kg) VIND
CCAA TOTAL VINO
TINTA BELANCA TOTAL TINTO/ROSADOD BLANCO
ANDALUCIA 7271562 163.305.225 170.576.787 54,50 1.185.621 1.240.141
ARAGON 161.722.960 23.234 898 184,957 858 1.270.520 170.979 1.441 499
ASTURIAS = = = - - -
BALEARES 3.735995 2.380.115 6.116.111 27.799 16.379 44 178
CANARIAS 2.075.169 4.356.001 5431170 14173 30,801 44.974
CANTABRIA = = = - - -
CASTILLA LA MANCHA 1.3899.178.113 2344 469.830 3743647943 10.870.972 13.633.891 24 504 863
CASTILLA Y LEON 172.150.208 138236 767 310.386.875 1.242.121 1.001.133 2 743 254
CATALUNA 94 070658 327.396.310 421 466968 749.817 2.491.785 3.241.602
EXTREMADURA 136,644,990 358451074 | 495096.064 11644592 | 2.249.761 3.614.253
GALICIA 5.005 966 44139 541 52 198.507 54.274 323.920 378.154
MADRID 8.761.583 6.095.307 14.856.890 65.908 42 299 108.207
MURCIA 113.981,527 5 604.018 119,585 545 837.645 36.140 873.785
NAVARRA 94,365,357 13.180.990 107,546,347 739,260 94,200 £33.460
PAIS WVASCO 38.481.894 13.966.417 102448311 661.813 39690 751.503
LA RICJA 293.041.132 42 600.706 335641.838 2201613 209.514 2411127
C.VALEMNCIAMA 236.433.783 04 673.040 331.106.823 1.618.917 506635 2215552
TOTAL 2.819.923.896 | 3.582.140.239 | 6.402.064.137 | 21.673.044 | 22.372.748 43.946.502
Fuente: INFOVI, extraccion de 28 de enero de 20719
DATOS CAMPARA 2018119
(& DICIEMBRE 2018
FUENTE:INFOVI, EXTRACCION DE 26.01.19
CUADRO 4.0 SALIDAS DE VINO POR CCAA Y DESTING - DICIEMBRE 2018 (hl)
SALIDAS INTERIORES SALIDAS EXTERIORES [Y)
DISTINTAS DE TOTAL
£ DESTILERIY | DESTILERIA | vinacremia |  ToTAL UE TE;‘}EESE TOTAL | SALIDAS
VINAGRERIA
ANDALUCIA 120,563 1.040 5800 137.234 0230 1608 10.838 148,072
ARAGON 20.070 773 241 01484 77858 N7 30.003 120577
ASTURIAS 3413 2413 : - - 4413
BALEARES 73 2303 £ 2 55 2378
CANARIAS 4.181 4161 B - 8 4180
CANTABRIA 1706 : - 1708 : - - 1706
CASTILLA LA MANCHA 858 304 141.214 2736 | 1.002274 639878 29045 | 088023 | 1880107
CATILLA ¥ LEON 189,754 041 178 180,873 043 8,067 18.301 208.174
CATALUNA 520,807 5.340 700 527437 77361 002 118.053 | 644.000
EXTREMADURA 115.044 : 115,044 145.102 13450 158 851 274 505
GALICIA 73615 o0 73705 5020 8 255 14,084 87.780
[MaDRID 12,167 12.167 203 255 7658 14.725
[MURCIA 80305 : 80305 7014 35817 57831 127.226
NAVARRA 84305 1.221 BE616 0.03 5800 14,028 100.542
PAIS VASC 82075 047 - 83227 76.004 17.061 44055 127.277
LA RIOJA 231370 2 5426 238818 10.851 14047 12608 | 270518
C. VALENCIANA 147.278 1.7 - 148551 47.262 31302 78854 | 207.206
TOTAL 2618.250 153.470 14633 | 2786413 | 1.041.101 415227 | 1456328 | 4242741

Fuente: INFUVI, extracaion de 24 de enero ge 2013
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BOLETIN DEL MERCADO DE VINO

EXISTENCIAS - - - - - -
S Existencias Finales de Vino (millones hl). Productores de = 1.000 hl y almacenistas (*)
FINALES
=li)
818
w0 80,8 ar7
g1 ™ 5y W Anterior
5 445 - 74 445
L | 421 a0 4
40 - - e 6.8 -’
352 - 23p ’
- 313
. i - 8.5
30 |271 . - B Inicio
|
n | = = = =
o= = £ E £ = =>
= = = = = = —
o C. C. C. C. - C. C. C. C C. C. SEISEE
1a B 1718 | 1812 | 1713 [ 1810 | 1718 | 1810 | 1718 | 1818 | 1718
MAR. ABR. MAY. JUN JUL.
B.E 31 0. EA 0.0 32 0.0 32 0.0 33 0.0 32
ET.R.E 2B 25 0.0 26 0.0 0.0 0.0 28
B. G 7.1 12,0 0.0 116 | 0.0 10, 0.0 B, 0.0 7.5
=T.R.G 14,2 . .8 0.0 B3| 0.0 1 0.0 0.0 14,0
Total global | 271 | 35.2 304 00 | 368 | 00 | 330 | 00 33| 0.0 2B.5

Maota: B.E.: Blanco Envasado; B.G.: Blanco Granel; T./R. E.: Tinto/Rosade Envasada; T./R. G.: Tinto/Rosade Granel

BOLETIN DEL MERCADO DE VINO CAMPANA 2018/19- DATOS 1/08/2018 A 31/12/2018

EXISTENCIAS INICIALES ENTRADA UVA PRODUCCION VINO

bcicrnnceo el | — | SO
SALIDAS DESTILACION SALIDAS VINAGRERIA EXPORTACIONES VINO ()

: |

W H FHH N 1

DK V1] L
ST T

EXPORTACIONES VINO (Il EXPORTACIONES MOSTO (1yll EXISTENCIAS FINALES

i

l!.!l!!:-! = = & = - & s i || I . . il
g Ll .|I AL AALLS sy s
:

NOTA: INFOVI na es fuente oficial de dotos paro exportociones i
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INFORME ATKIN 2019

SANDRA BRAVO,

"BODEGUERA JOVEN DE
2019°"

El Master of Wine Tim Atkin publica su esperado informe

sobre Rioja, en el que reconoce especialmente el trabajo de Sandra Bravo al fren-
te de Sierra de Toloiio.

- | El Rioja Special Report 2019 de Tim
: Atkin designa como "Bodeguera jo-
ven de afo" a Sandra Bravo e incluye
a Sierra de Tolofio en el grupo de los
Second Growth, el segundo nivel cua-
litativo de la clasificacion. Estos reco-
nocimientos representan un salto
extraordinario en la valoracién de
nuestro joven proyecto, que cumple
su séptimo afio de trayectoria.

Para Atkin, “la enormemente talento-
sa” Sandra Bravo esta haciendo

} “vinos increibles de lugares extre-

4 mos”. Esos lugares, nuestros vifiedos,
se extienden por las faldas del Tolo-

? fio, en la Sonsierra riojana, y en diver-
" sas localizaciones de Villabuena de

. Alava, en la Rioja Alavesa.

SIERRA DE TOLONO

 Sierra de Tolofio empezé en 2012 con
la elaboracion de un vino tinto y otro
’. blanco procedentes de vifiedos en la
== zona de Rivas de Tereso, pequefio
nucleo en los contrafuertes de la sie-
rra. La altitud de mas de 600 metros,

al limite del cultivo de la vid, aporta una gran frescura.

En los ultimos afios, Sandra Bravo ha incorporado vifiedos en Villabuena de Alava, una zona algo menos fria que
ofrece un punto mas de madurez.

Actualmente, la bodega elabora tres vinos identificados con sus pueblos de origen (un tinto y un blanco de Rivas,
mas un tinto de Villabuena), y otros cuatro procedentes de vifiedos especificos: el tinto de tempranillo Camino de
Santa Cruz, el tinto de garnacha La Dula, y los dos Nahi (un tinto de tempranillo y un blanco de viura y otras varieda-
des).
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La recuperacién de variedades ancestrales plantadas en vifiedos muy viejos es uno de los principales desarrollos veni-
dores para Sierra de Tolofio. Esas vifias donde todo el trabajo es manual estan llamadas a ser, en palabras de Sandra
Bravo, “protagonistas del futuro”.

Sierra de Tolofio se desarrolla en dos zonas: Rivas de Tereso (en la imagen),

una zona limite de vinos de altura, pura frescura. Y Villabuena de Alava, una entorno con un punto mas de madurez,
donde a partir de vifiedos viejos la bodega elabora vinos con mas peso y crianzas mas largas.

Sierra de Tolono se desarrolla en dos zonas:

Rivas de Tereso unazona limite de vinos de altura, pura frescura. Y Villabuena de Alava, una entorno con un
punto mds de madurez, donde a partir de vinedos viejos la bodega elabora vinos con mas peso y crianzas mas largas.

Tim Atkin MW ha valorado con altas puntuaciones nuestros siete vinos
95 Sierra de Toloiio Camino de Santa Cruz 2016

Elaborado con tempranillo de un sitio alto, rocoso, de piedra caliza. Envejecido en una combinacién de anforas y ro-
bles mas grande. Un tinto serio, con aromas violaceos y de tomillo salvaje, fruta de granada y granada y acidez de lim-
pieza del paladar. 2021-2030

94 Sierra de Tolofio Raposo 2017

“La frescura es mi obsesién”, dice Sandra Bravo. Vino de Villabuena, un poco mas calido, si bien se recolectd dos se-
manas antes que en Rivas de Tereso para retener la acidez. Crujiente, floral y sabroso, con roble sobrio, frutos rojos y
concrecion. 2021-28

93 Sierra de Toloiio La Dula 2017

Es muy raro encontrar garnacha en las laderas superiores de la Sierra Cantabria, dado el frio que puede llegar a ser
“bestial”, seguin Sandra Bravo. Pero este vifiedo de 76 afios, recogido a finales de octubre, ofrece un vino atractivo y
lleno de energia, adornado por crujientes frutas rojas y especias propias del entorno de matorral. 2020-26

93 Sierra de Toloiio Nahi 2017

Procedente del mismo vifiedo en Villabuena de Alava que el blanco Nahi, este tempranillo de cepas viejos es otro im-
presionante lanzamiento de esta talentosa joven endloga. De aroma violeta, con la intensidad de da el bajo rendi-
miento, roble sutil y una columna vertebral de taninos y acidez. Necesita tiempo. 2021-28

91 Sierra de Tolofio Tempranillo 2017

Tempranillo antiguo y de gran altura, procedente de Rivas de Tereso, recogido y embotellado para conservar la acidez
y la fruta. Intenso, con olor a hierbas silvestres y muy poca madera, con ciruela fresca, cereza negra y roja, vivacidad.
2020-24

93 Sierra de Toloiio Nahi 2017

Esta parcela de vifia vieja de 0,5 hectareas en Villabuena de Alava contiene una mezcla inusual de viura, malvasia, ro-
jal y calagrafio. Fermentado en recipientes grandes de roble, el vino es meloso y picante, con notas de flores silves-
tres, canela y frescura caliza. 2019-23

92Sierra de Toloiio Viura 2017

Sandra Bravo obtiene su viura de viia vieja de un sitio extremo a 700 metros en Rivas de Tereso, bajo la Sierra de To-
lofio. Hecho sin roble, pero con mucho contacto con las lias, es cremoso y crujiente. Matices de pimienta blanca y aro-
mas de jazmin y un final vivo y refrescante. 2019-22
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1 Enoturismo

Los enoturistas extranjeros gastan en
Espafa una media diaria de 500 €

Asi lo ha calculado la Asociacién Espafiola de Enoturismo y Turismo Gastronémico
(AEEG)

El enoturismo procede, en su mayoria, de EEUU y Canad4, Australia y paises europeos como Reino
Unido, Alemania, Escandinavia y Paises Bajos

=
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El enoturista extranjero viene a Espafia no sélo atraido por el vino y la gastronomia, sino también por
su historia y su cultura

El gasto medio en Espafia de los enoturistas extranjeros es de 500 euros diarios de media, segun célculos de la Aso-
ciacién Espaniola de Enoturismo y Turismo Gastrondmico (AEEG), formada por agencias especializadas en el produc-
to turistico de este sector.

Los turistas que llegan a Espaia atraidos por la cultura del vino proceden, en su mayoria, de los Estados Unidos y
Canad3, seguidos de Australia y diversos paises europeos, entre los que destacan el Reino Unido, Alemania, Escandi-
navia y Paises Bajos, ha indicado la AEEG en un comunicado.

La estancia media de estos viajeros en Espafa ronda la semana y suelen combinar visitas a zonas vitivinicolas "con
jornadas en ciudades como Madrid o Barcelona, principalmente, aunque también se sienten atraidos por San Sebas-
tian, Bilbao, Segovia, Sevilla".

El enoturista extranjero viaja a Espafia no sélo atraido por el vino y la gastronomia, sino también por su historia y su
cultura.

La AEEG esta convencida de que el turismo del vino tiene un enorme potencial porque no esta masificado, no es
estacional y utiliza los recursos del territorio, y recuerda "el importante papel de las agencias comercializadoras co-
mo nexo de venta y explicacién del producto turistico".

La AEEG nacid hace 10 afios con la intencidén de aglutinar a las agencias de intermediacion del sector y estableciendo
como objetivo posicionar a Espafia como referente del turismo del vino y gastronémico.
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Donde estan los mejores museos del
vino de Espafia ABC

La Asociacion de Museos del Vino de Espafia cuenta hoy con mas de treinta miembros

Hace ya mas de quince afios que celebrd su primer congreso en Valdepefias y la Asociaciéon de Museos del
Vino de Espafia cuenta hoy con mas de treinta miembros. Desde Cambados (Pontevedra) a Huétor Vega
(Granada), desde Palafrugell (Gerona) a San Bartolomé (Lanzarote), por toda la geografia espafiola pue-
den encontrar un museo o un centro tematico dedicado al vino. El fin de esta asociacion «es favorecer el
encuentro, cooperacion y estudio de los museos y centros tematicos del vino asociados, para la promo-
cion, difusion y defensa de los intereses y actividades comunes, asi como promocionar y difundir la cultura
del vino en general y la de cada zona vitivinicola en particular». Entre sus asociados podemos encontrar
algunas de las grandes bodegas de Espafia, ya sea por volumen, por calidad o ambas. También, sin cone-
xién directa con bodegas, centros situados en municipios de gran tradicion vinicola.

Dinastia Vivanco, en Briones (La Rioja), es la referencia nimero uno de este tipo de centros en Espaiia. El
Museo Vivanco de la Cultura del Vino tiene cinco salas de exposicion permanente, una temporal, un es-
pacio de cuatro mil metros cuadrados y un recinto con mds de doscientas variedades de vid. Supone una
de las expresiones del arte vinicola mas importantes del mundo.

Pagos del Rey, en Morales de Toro (Zamora), cuenta con bodegas en algunas de las Denominaciones de
Origen mas reconocidas de Espaia, como Ribera del Duero, Rioja y Rueda, y forma parte del grupo Félix
Solis. Pagos del Rey Museo del Vino muestra «diversas manifestaciones culturales de la viticultura y la
elaboracion del vino desde sus origenes hasta nuestros dias». Barbadillo, en Sanlicar de Barrameda
(Cadiz); El Grifo, en San Bartolomé (Lanzarote); Emina, en Valbuena de Duero (Valladolid), y L6pez Here-
dia, en Haro (La Rioja) son otras referencias tanto en bodega como por sus museos.

Ademas, dentro de esta asociacion de museos del vino hay miembros que tienen sus sedes en algu-
nos de los grandes municipios vinicolas de Espaina. Es una apuesta evidente por mantener la cultura
vitivinicola y ejemplos tenemos en Aranda de Duero (Burgos), Cambados (Pontevedra), Requena
(Valencia) y Valdepeiias (Ciudad Real). Y a través de la cultura también se fomenta el enoturismo,
cada vez con mayores adeptos.
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1 Internacional

Crisis vitivinicolas recurrentes

En los tres afios de gobierno de la Alianza Cambiemos, la vitivinicultura mendocina ha
pasadopor diversas etapas: del fantasma de la sobreproduccién al de la importaciéon y
nuevamente el de la sobreproduccion; siendo siempre la variable de ajuste el precio de
la uva y con ello la pérdida en las condiciones de negociacion de muchos de los produc-
tores primarios.
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Esta situacion desventajosa genera un malestar creciente de muchos viticultores, y ante el inminente proceso elec-
toral empiezan a rumorearse paliativos, que si bien pueden parecer muy rimbombantes, no tienden a generar nin-
gun tipo de solucién de las causas estructurales de la crisis por las que atraviesa afio a afo el sector.

¢Cual es la situacion coyuntural por la que esta atravesando la industria vitivinicola?

19. El consumo en el mercado local sigue cayendo (19 litros per capita) y no repunta el mercado externo. Esto signi-
fica aumento de los stocks, y baja de precios (incluso inferiores a los de 12 meses atras). El total de los vinos comer-
cializados entre noviembre del 2018 (ultimo dato disponible del INV) y el mismo mes del aiio anterior es del 11.9 %
menor.

22, Poca certidumbre en cuanto al prondstico de cosecha 2019 que de ser similar a la cosecha 2018 implicaria un
aumento en las existencias. En este contexto el INV se aparta a su faz meramente técnica y suspende el prondstico
de cosecha, por creer que es una intervencién en el mercado.

39, El costo del dinero sigue alto y lo seguira en los préximos meses (en febrero del 2019 la tasa de referencia del
Banco Central sigue cerca del 55%). Nadie podra tomar un crédito y las bodegas ajustaran sus flujos de fondos, ela-
borando entre un 20% y un 30% menos de uva que el afio anterior. Saben que mas adelante compraran vino muy
barato sin costo financiero.

49 Muchos productores ya estan avisados de la disminucién de compras de sus tradicionales compradores, otros
todavia no se enteran. No explota porque muchos creen que es una situacion puntual de “su” bodega.

52, El contrato de compra de uva, ya sancionado como ley, todavia no se instrumenta. Las bodegas no quieren fir-
marlo y si lo harian seria en condiciones muy ventajosas para el agente industrial (bodegueros). En este contexto de
pocos compradores de uva la especulacidon siempre termina sacando ventaja.

Ademas, como parte del modelo impuesto no se toman medidas contra los problemas mas profundos que generan
tal coyuntura

¢ La concentracion econdmica: Existe un crecimiento exponencial de no mas de cuatro grandes formadores de pre-
cios y las pequefias bodegas trasladistas que ven afo tras afio reducida su capacidad operativa de molienda.
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¢ Baja productividad de los agentes tradicionales: En la
actualidad los pequefios y medianos productores estan
trabajando con nula rentabilidad que de no revertirse en
el corto plazo veran imposibilitado comenzar con un nue-
vo afo de trabajo

¢ Altos costos de produccién: Enterramos délares y cose-
chamos pesos trasmiten en las sucesivas reuniones de
productores. En definitiva la devolucién en 2018 los ter-
mind perjudicando ya que vieron dolarizados sus insumos
de trabajo pero no asi el precio de la materia prima.

¢ Falta de regulacién de la cadena de Comercializacion: El
circuito vitivinicola debe abrir la cadena y ver cdmo se
distribuyen las rentas. Si no se responde a la pregunta
‘équién se queda con qué?’, no se podrdn abordar los
problemas de fondo que genera un proceso ciclico de
crisis constantes en el sector.

En definitiva, el camino adoptado en los ultimos tres afios
por el gobierno nacional y ratificadas por sus pares pro-
vinciales, han agudizado los problemas estructurales que
posee la industria y ha puesto en situaciones terminales a
los agentes mas débiles de la cadena, los vinateros tradi-
cionales.

Uno de los paliativos propuestos consiste en que el go-
bierno provincial propondra un Fondo Anticiclico del Vino
(FAV) para compensar la caida de la demanda de la uva.
Este fondo seria de 1000 millones de pesos por afio du-
rante cuatro afios.

Desde el peronismo consideramos que FAV no puede
transformarse en un plan de transferencia de ingresos del
estado, a los mismos ganadores de siempre (grupos con-
centrados) a través de la compra del sobre stock vinico,
usando como chivo expiatorio al sector mas vulnerable
de la cadena.

El destino de dichos fondos debe estar orientado a los
pequenos productores primarios y secundarios buscando
asi solucionar los problemas coyunturales que afio tras
afio no son abordados.

Proponemos:

¢ Una operatoria de compra de uva por parte del go-
bierno provincial, lo cual seria una medida inmediata y
altamente eficiente.

¢ Bloqueo de vinos para aquellas bodegas que importa-
ron en el afio 2017 en la misma proporcidn de litros y
colores.

¢ Eliminar retenciones y aumentar los reintegros a la ex-
portacién en la medida que se comprometan a trasladar
el beneficio a los precios de vino que compren al elabora-
dor.

¢ Disminucidn significativa del porcentaje de mosto del
convenio Mendoza- San Juan y mejorar los controles en el
cumplimiento. Esta medida busca que bodegas elabora-
doras de mosto se vean en la necesidad de comprar uva.
e Es necesario redefinir el PEVI 2020 y el rol de la COVIAR
permitiendo la incorporacién activa de pequefos y me-
dianos productores logrando mayores consensos en la
ejecucion de politicas de largo plazo.

e Disefio de politicas en funcidn de la reconversién pro-
ductiva y herramientas para la generacién de mercados
mas simétricos.

Por ultimo consideramos que el FAV no puede ser disefia-
do sin la participacion de las organizaciones que repre-
sentan a los productores mas damnificados por la crisis
politica y econdmica que atraviesa la provincia por tal
motivo exigimos al Gobernador Alfredo Cornejo y sus
funcionarios la apertura al dialogo con todos los sectores.

Carrera de Enologia pretende fortalecer la

produccion vitivinicola

Bolinfo/Tarija

(elPeriodico-febrero 10/2019) En el Instituto Tecnolégico de Uriondo se capacitan se-
senta estudiantes que egresaran de Enologia y Vitivinicultura, siendo el primer centro
de formacion superior que oferta esta carrera a nivel nacional.

El rector de instituto, Jhon Vilte, declaré que este proyecto surgié a partir de una necesidad de la poblacién, tanto
del municipio de Uriondo como del departamento de Tarija, que se caracteriza por su produccidn vitivinicola. Por
esta razén esta previsto un amplio mercado laboral para los egresados.

“Esto nace por una necesidad de las comunidades de poder resolver algunas problematicas dentro del area vitivini-
cola, hemos visto como podemos apoyar desde la educacidn al sector productivo, nuestro instituto busca cubrir la
demanda de profesionales técnicos, pero también esta abierto para todos quienes deseen ingresar de otros munici-

pios o de otros departamentos”, declaré el rector.

Vilte destacé que quienes se inscriben al Instituto Tecnoldgico de Uriondo, pueden acceder a una educacién com-
pletamente gratuita y formarse en una carrera de alta demanda en el departamento.

La primera promocién de técnicos superiores en Enologia salio el afio 2018. Sus egresados estan listos para ingresar
en el campo laboral en otras bodegas o para iniciar emprendimientos propios.

“Un cincuenta por ciento de nuestros estudiante son de nuestra comunidad, pero hay otro cincuenta por ciento de
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alumnos que vienen de otras regiones, de la ciudad”.

Recordd que tuvieron alumnos de la zona alta del departamento, de la provincia Gran Chaco, como de la ciudad de
La Paz.

Las inscripciones estan abiertas. Las clases inician el 18 de febrero.

Este proyecto es impulsado por la Subgobernacién de Uriondo, que ejecutd la construccién del inmueble, con una
inversidon un poco menor a Bs 2 millones.

Este instituto también recibe el apoyo del Ministerio de Educacion que se hace cargo de los items de docentes y de
personal administrativo.

El instituto nacid en la gestidn 2015, ahora ya cuenta con una infraestructura con aulas y laboratorios para las clases
de los estudiantes. Adema3s, estdn en puerta diferentes convenios con otras autoridades para la obtencion de terre-
nos en la construccién de un vivero para el cultivo propio de vid. (eP).

LosDATOS:
-Los primeros 24 egresados ya tramitan su titulo en provisidn nacional.
-Para inscribirse, los estudiantes deben presentar fotocopia de su cédula de identidad y titulo bachiller.

El informe de la eco. Vino francés tiene que
preocuparse de la exportacion

Con motivo de la primera Feria Internacional del vino en Paris, el vino de Paris, hacer
la revision de la exportacion de vinos y espiritus de francés. No es tan bueno: la Fran-
cia tiende a perder cuota de mercado.

La primera Feria Internacional del vino en Paris, Vino de Paris, cae bien. Mientras que el déficit de Francia ampliaron
otra vez el afio pasado, cerca de 60 billones de euros, el sector de vinos y licores sigue sacar las exportaciones fran-
cesas. Sin embargo, incluso en esta area, la Francia tiende a perder cuota de mercado y atraer Importadores y distri-
buidores en una feria comercial es importante.

También se basa en esta observacion de aumento de la competencia que es organizada desde el lunes 11 de febrero
el salén de Paris de vino. El objetivo es aplicar a los compradores extranjeros y convertirse en el encuentro interna-
cional de profesionales del vino. Productores, comerciantes, comerciantes de vino y distribuidores estan invitados.

No tenia gran evento internacional en Francia

Hay sin embargo, las cantidades de vino en todo el mundo salones en Francia pero para las personas. Reuniones
profesionales ya son menos. Por supuesto hay ferias en Francia Montpellier, Vinexpo en Burdeos y Angers. Casi en el
corazdn de los vifiedos, estan dispersos y carecen de influencia internacional.

De hecho, la mayor reunién mundial de profesionales del vino hace no en Francia sino en Alemania, Diisseldorf. Es-
to no es realmente una tierra de grandes vinos, y sin embargo es aqui donde se relinen cada afio cerca de 7 000
expositores.

145 millones de cajas de vino vendieron en el extranjero en 2017

Paris no tenian vino internacional a pesar de los desafios y el peso econdmico de la matriz que puede ser medida en
empleos directos e indirectos. Esto representa casi 560 000 los mensajes. En una balanza comercial francesa siem-
pre también encalminee, vino forma parte de los sectores que tire hacia arriba de los hexagonales exportaciones.
En 2017, casos 145 millones fueron vendidos en el extranjero por un valor de 9 billones de euros.

Pero la competencia en el extranjero es cada vez mas fuerte. En valor, cantidad, la Francia sigue dominando las ex-
portaciones, pero obviamente hay otros actores. La Italia, la Espafia, la Argentina, Estados Unidos, Africa del sur son
también muy poderosos. La industria del vino francés tiene siempre el extranjero una fama sentado en el conoci-
miento histdrico pero exportacion, la cuota de mercado de vinos franceses tiende a erosionar.

La Australia y su estrategia ofensiva hizo la sombra a la Francia
Profesionales también encuentran los vinos del hemisferio sur, vinos australianos, comercialmente mucho mas
ofensiva. Ellos estdn ganando terreno, hasta el punto de entrar en el top 3 de las importaciones a los Estados Unidos
y China. Por lo tanto es importante para los vinos franceses y licores industria feria abre sus puertas en la capital.
Esta nueva cita debe atraer Importadores y distribuidores durante varios dias. A menudo, un ex jefe de la Medef
dijo "exportacion completa, para cazar en un paquete". La formula también se aplica al vino.
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Sector Del Aceite

Los precios en origen del aceite de oliva
virgen extra en Espana son un 58%
inferiores a los de Italia

COAG h 1l iento al fesional dej ———
llevar por estrategias comerciales "especulativas ¢ injustificadas’

Los precios en origen del aceite de oliva virgen extra en Espafia se han situado durante la primera semana de febre-
ro un 58% por debajo de los registrados en Italia, segun ha denunciado este lunes la organziacion agraria COAG.
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En concreto, los ultimos datos ponen de manifiesto que en la semana del 1 al 7 de febrero el precio medio del acei-
te de oliva en origen se pagaba a 2,46 euros por kilogramo y a 2,62 euros por kilogramo el virgen extra. En Italia, el

virgen extra se situaba en la misma semana entre 6,10 y 6,20 euros el kilo, segun los datos de la CdAmara de Comer-
cio de Bari.

Segun COAG, los precios en Espafia se encuentran por debajo de los umbrales de rentabilidad, tal y como ya alerta-
ba el mes pasado la Asociacidn Espafiola de Municipios del Olivo (AEMO), que en un estudio de 2012 fijaba en 2,73
euros el coste medio para producir un kilo de aceite.

La organizacidn agraria ha sefialado que la reduccién de produccién de aceite de oliva en el resto del mundo, debi-
do a la veceria del olivar y a los temporales, no ha repercutido hasta el momento en una subida de precios en Espa-
fia. Ademads, segun ponia de manifiesto el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién durante la celebracion de
la 362 Mesa Sectorial del Aceite de Oliva y la Aceituna de Mesa, las cotizaciones de la categoria virgen extra en to-
dos los mercados internacionales son superiores a las existentes en Espaia.

En este escenario, COAG vuelve a hacer un llamamiento al sector y a la venta ordinaria de aceite por las cooperati-
vas, para que no se venda el aceite de oliva a precios por debajo de la rentabilidad, "especialmente, porque no se
dan las circunstancias para ello".

Por un lado, la produccidn sera menor a la prevista, debido al bajo rendimiento del fruto (en la provincia de Jaén,
por ejemplo, se espera una produccién de alrededor de 600.000 toneladas, frente a las 680.000 previstas en el afo-
ro) y, por otro, el menor volumen de aceite que se espera a nivel internacional, con cosechas incluso un 50% meno-
res en paises como ltalia.

El representante de COAG en la Interprofesional del Aceite de Oliva, Juan Luis Avila, ha insistido en que, en la actual
coyuntura, la ley oferta-demanda indica que los precios tendrian que mantenerse por encima de los costes de pro-
duccidn, ya que el incremento de aceite de oliva previsto en Espafia no conseguird compensar la caida de produc-
cion en el resto de los principales paises productores.

"Estaremos vigilantes ante las previsiones interesadas al alza que suelen surgir desde distintos agentes del sector,
con una finalidad claramente especulativa", ha afirmado Avila.

El sector del aceite de oliva del Somontano
presenta su ultima campana de la mano del
CEDER y la Comarca Ronda

Somontano

Un sector pujante, que ha realizado una molturacién total de
3.400.000 Kg en la dltima campafa y que dispone de elementos diferenciadores para
competir en los mercados. Estas palabras resumen la presentacion del sector que

28 12/02/2019



El Correo del Vino Diario

han realizado este viernes el presidente del CEDER Somontano y el vicepresidente
segundo de la_ Comarca de Somontano de Barbastro, Daniel Gracia , acompafiados de
7 almazaras y empresas que comercializan con marca propia aceite de oliva elaborado
con materia prima de esta comarca (Aceite de Artasona, Cooperativa San Antonio
de Barbastro, Cooperativa San Lorenzo de Estadilla, Cooperativa La Unidon de Sa-
las Altas, Ecostean, Aceites Ferrer y Aceites Noguero).

Noguero presenté sus aceites durante la cata colectiva. Ronda Somontano.

En la comarca de Somontano de Barbastro se cultivan 19 varie-
¥ dades distintas de olivo, en una superficie de unas 3.500 Has, y
- actualmente existen 5 empresas elaboradoras de aceite, y 8
mas que comercializan marcas propias.
El cultivo del olivo y el aceite de oliva son elementos que carac-
terizan del paisaje, la economiay la cultura del Somontano. Y
el CEDER Somontano y la Comarca llevan mas de una déca-
da promocionando el sector, convencidos de que la conserva-
cion del cultivo y la competitividad de la industria ayudardn
a generar riqueza y empleo, a preservar un paisaje singulary de
gran belleza y a mantener la poblacién en el territorio.
Se han realizado: estudios para conocer el comportamiento de
las distintas variedades en el campo y para caracterizar los acei-
) tes ; numerosas acciones formativas sobre multiples aspectos
como la aplicacién del riego, propuestas para una recogida mecanizada, trazabilidad en la industria elaboradora,
buenas practicas de cultivo, o cata de aceite; actividades de sensibilizacién e informacién para los consumidores y
para los profesionales de la hosteleria ; campafas de promocién en restaurantes, etc.
El sector, al calor de este trabajo de promocidn, ha realizado muchos cambios y mejoras en los ultimos 20 afios .
Las almazaras han realizado importantes inversiones en mejora de la maquinaria y las instalaciones para asegurar la
maxima calidad del producto, han comenzado a elaborar aceites monovarietales, han modificado su imagen co-
mercial, han puesto en el mercado nuevos formatos ( en vidrio oscuro, de pequefio tamafio, dirigidos al turista y al
consumidor gourmet) y nuevos productos como los aceites especiados, o el “aceite sélido”, comercializan por Inter-
net, algunas han acondicionado espacios para acoger visitas, etc . Y han surgido nuevas empresas que comerciali-

zan nuevas marcas.
Carlos Dominguez de Ecostean. Ronda So-
montano.

El CEDER Somontano y la Comarca de Somon-
tano de Barbastro han propuesto al sec-

tor abordar nuevos retos. Creen que el sec-
tor cuenta con elementos o factores muy dife-
renciadores en los que se puede apo-

yar: variedades singulares que permiten ela-
borar aceites con caracter y muy agradables
para el consumidor, empresas con equipos
modernos y saber hacer con los que elabo-
ran aceites de gran calidad y comercializan
todo su producto envasado, un mercado de
turistas que llega al territorio y busca produc-
tos ligados al mismo, o propiedades positivas
para la salud. Se pretende que se obtenga el
mayor valor afadido posible en el territorio

y que el aceite de oliva ocupe un lugar rele-
vante en la economia, en la oferta de pro-
ductos agroalimentarios y en la gastronomia comarcal.

Para empezar, y con el objetivo de sensibilizar con el valor de este sector para el territorio, se han organizado las Jor-
nadas “El aceite de oliva, fuerza de desarrollo del Somontano”. Incluyen tres actividades: el acto de presentacién de
los aceites; una conferencia sobre “El aceite de oliva virgen extra, alimento vertebrador de la dieta mediterranea” el
dia 15 de febrero, viernes, en Barbastro; y el evento “ Sentir el aceite “ que tendra lugar en el torno de Buera el sa-
bado 23 de febrero.
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COAG hace un llamamiento a la “venta
responsable” de aceite de oliva

Los precios en Espaia son un 58% inferiores a los de ltalia

11/02/2019

Olimerca.- Los precios en origen del aceite de
oliva virgen extra en Esparia se han situado
durante la primera semana de febrero un 58%
por debajo de los registrados en Italia,
situacion gue denuncia la Coordinadora de
Organizaciones de Agricultores ¥y Ganaderos
(COAG). Segln los ditimos datos, en la
semana del 1 al 7 de febrero el precio medio
del aceite de oliva en origen se pagaba a 2,46
£/kg v a 262 £/kg el virgen extra, "precios que
se encuentran por debajo de los umbrales de
rentabilidad”, tal v como ya alertaba el mes
pasado la Asociacion Espaniola de Municipios
del Olivo (AEMO) (Ver noticia agui).

Afiaden desde COAG, que estos precios llaman aun mas la atencion si los comparamos con los
registrados en Halia, donde el virgen extra se situaba en la misma semana (5 de febrero) entre 6,10 y 6,20
£/kg, segin los datos de la Camara de Comercio de Bari.

La reduccion de produccion de aceite de oliva en el resto del mundo, debido a la veceria del olivar y a los
temporales, no ha repercutido hasta el momento en una subida de precios en Espana. ¥ segun el
Ministerio de Agricultura, las cotizaciones de |la categoria virgen extra en todos los mercados
internacionales son superiores a las existentes en Espafia.

Y tras los buenos precios registrados en la camparia 2016/2017, la campafia pasada (2017/18) destaco
por una bajada de alrededor de un 24% de media. ¥ este afio a situacion no parece que mejore. El afio
2019 comenzd, segun el POOLred, con un precio medio del aceite de oliva de 2,51 €/kg en origen y de
2,65 £/kg el virgen exira, lo gue significa aproximadaments un euro menos gue un afio antes, cuando el
precio medio del aceite de oliva era de 3,56 £/kg v el del virgen extra, de 3,62 £/kq.

Ante esta situacion, COAG vuelve a hacer un llamarniento al sector v a la venta ordinaria de aceite por las
cooperativas, para que no se venda el aceite de oliva a precios por debajo de la rentabilidad.
Especialmente, porgue no se dan las circunstancias para ello. Por un lado, la produccion sera menor a la
prevista, debido al bajo rendimiento del fruto vy, por otro, &l menor volumen de aceite que se espera a nivel
internacional, con cosechas incluso un 50% menores en paises como [talia.

Juan Luis ﬁwila, representante de COAG en la Interprofesional del Aceite de Oliva, insiste que, "en la
actual coyuntura, la ley oferta-demanda nos indica que los precios tendrian que mantenerse por encima
de los costes de produccion, ya que el incremento de aceite de oliva previsto en Espana no conseguira
compensar la caida de produccion en el resto de los principales paises productores. Estaremos
vigilantes ante las previsiones interesadas al alza que suelen surgir desde distintos agentes del sector,
con una finalidad claramente especulativa”™
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Prestigiosa bodega de la D.O. Ribera del Duero precisa incorporar personal para
el departamento comercial.

Guia de Enoturismo

EMNMRICQUE

MENDOZ A

v 1 T I CuUueTOR

Bodegas Enrique Mendoza (Alfaz del Pi), empresa lider en Enoturismo en
Alicante, busca reforzar su departamento de Enoturismo con un/una nuevo/lfa

“Guia de Enoturismo™

Administrativo/a Compras

VILA VINITECA

DES DEL 1932
Vila Viniteca selecciona Administrativa/o depto. compras con inglés y francés.
Comercial Barcelona
Martinez
Lacuesta

Bodegas Martinez Lacuesta precisa incorporar un comercial para la zona de
Barcelona

Comercial Girona

VILA VINITECA

DES DEL 1932

Actualmente estamos seleccionando un/fa Comercial con formacion vy
experiencia como Sommelier para la zona de Girona.
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REF. 001. VENTA DE VINO EMBOTELLADO

- 18.150 botellas de Vino Rosado de 12,002

- 13.584 botellas de Vino Tinto de 13,502

-10.272 botellas de Vino Blanco de 12,002

Todas las botellas estan etiquetadas con marca propia, y figuran dos idiomas en la etiqueta: espafiol y ruso.

Anunciog por palabras gratuitos

REF. 002. DISTRIBUIDORA DE VINOS . SE OFRECE

Distribuidora y Almacenista de vinos, busca bodegas de toda Espafia que quieran que distribuya sus vinos en
la provincia de Ciudad Real.

Con importante cartera de clientes. Especializada en enotecas y restaurantes, venta de vinos de calidad.
Con posibilidad de plataforma de venta directa.

Se vende Bodega con Vihedos

- SUPERFICIE DE VINEDOS: 115,16 Ha. + 19 Ha.

- VARIEDADES DE UWVA: Zona LA MANCHA
Vifiedos en plena producciodn,

Tempranillo: 67.796 cepas .

Merlot: 38.000 cepas Bodega totalmente equipada, tanto para
Petit Verdot: 12.000 cepas molturacién, como para crianza y embote-
Cabermet Sauvignon: 35.200 cepas :

Chardonay: 61 .800 cepas "ad? de los vinos. i

arnachia: 11.110 cepas Equipadas con las mas avanzadas tecnolo-
Swrah: 32000 cepas gias

Sauvignon blanc: 12,000 cepas

Edificios para oficinas, sala de catas, labora-

torio, comedor,. Todo con materiales de
JTotal Cepas............ 269.900 primerisima calidad

Ademas tiene caballerizas

1 Aparcamiento

2 Jardin - Para mas informacion dirigirse
S Plataforma recepcian .

4 FPatio expedicion a esta revista

= T.:-I*-.-'_raS re;}e'[:u:i-:"ln L Teléfono 679789628
5 Elaboracian

7 Crnanza en barrica

5 Crianza en botella

9 Embotellado
10 Producto ternminado vy expediciaon
11 Alrmaceéen prod. enclagicos v magquinana
12 Auxiliares y vestuarios personal
13 Edifico social y oficinas
14 Patio

Anuncios gratuitos por palabras, si es suscriptor no le costara nada anunciarse. Puede poner compra venta
de vinos, tanto embotellados como a granel. , fincas, maquinaria, bodegas, etc. con sus datos o anénimo
sirviendo nosotros de enlace, también gratuito. Puede enviar sus ofertas, con los datos mas significativos

del vino o ponerse en contacto para aclarar dudas al correo: javier@elcorreodelvino.com
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Desde 30 septiembre de 2.017 a 1 DE Octubre de 2018 - 440,5 LITROS M2
Desde el 1 de octubre de 2.018— 104,6 Litros M2

Precipitacion, ETo

Precipitacion, ETo

Acumulado mensual Mes P ETo

(mm} (mm)

Enero 5.6 29.4
25 ; Febrero 7.6 15.0

! ARO 2019 13.2 44.4
=

EME FEB

M F - Precipitacisn Ml ETo - Evapotranspiracién de referencia

13,2 litros en el aiio. Desde 1 de Octubre de 2018. 104,6 litros
Actualizado al 12/02/2019
SN, 2006. 350,6 2011. 376,1 2016. 338,6

- 2007. 320,6 2012. 375.4 2017. 251,0
anos 2008. 458,8 2013. 4494 2018. 459,8
anteriores

2009. 392,0 2014. 277,8 Media de los ultimos
2010. 651,8 2015. 220,6 13 aiios 378.65

Elaborado el 11/02/2019. Valido para el 12/02/2019 de 0 a 12 horas

Litros m2

8518 Media 13 dltimos afios 378,65

2206
2006 2007 2008 2005 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

L
C/Virgen de la Esperanza, 6 .
13200 Manzanares (Ciudad Real) E
Teléfono 679 78 96 28
E-mail javier@elcorreodelvino.com
www.elcorreodelvino.com i
Director JAVIER SANCHEZ-MIGALLON ROYO
SUSCRIPCIONES 120 EUROS AL ANO.

Si desea suscribirse comuniquelo a
javier@ elcorreodelvino. com

Newletter semanal, y lo reci-

E Apuntese gratis a nuestro
u bira en su buzén de correo

cada semana: si quiere que

le apuntemos nosotros
pidalo a
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