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Los ultimos datos nos dicen que Espafia ha marcado un récord en exportaciones de vino du-
rante el afo 2017. Prdacticamente 26 millones de hectdlitros de vino salieron de nuestras bo-
degas para viajar por todo el mundo

Concretamente 25.978.504 hl, por lo que, de seguir
en esta proporcion y si el aio en el que estamos
igualaramos ventas, seriamos, con la cosecha que
. - . ., hemos tenido esta campana, deficitarios en vinos,
Javier SHHI}IIBZ-MI!]H“[HI ya que si a estos casi 26 millones, le sumas los algo
mas de 10 de consumo, otros vinos, Vinagrerias,
alcoholeras, etc. No tenemos vino suficiente. Claro
esta, que tiramos de los excedentes que tenemos
de otros anos, aparte de que, de esos 26 millones,
una gran parte corresponden sin duda a la anterior cosecha, la de 2.016.
Pero no quiero hacer este articulo solo de datos, simplemente alegrarnos enormemente por esta
cantidad que hemos exportado, y a un muy buen precio. Articulos hay, que hemos publicado du-
rante estos dias en el correo del vino Diario, donde vienen exhaustivamente todos los datos al
respecto.
Queria hacer este articulo como un reconocimiento mas a nuestros empresarios, a los que ya
hay que adjuntar, por su volumen, a las cooperativas, que, con su esfuerzo y trabajo constante,
han logrado este gran triunfo para Espana.
Los que ya peinamos canas, podemos acordarnos no hace tantos anos, cuando solamente la pa-
labra exportar era practicamente una palabra tabu para la inmensa mayoria de la gente del vino.
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Exceptuando un pequefio pufiado de empresas, pioneras en esto y que fueron las que abrieron
los primeros caminos al extranjero, nadie exportaba, ni se le pasaba por la cabeza. Este afo,
sin embargo, no recuerdo exactamente si han sido tres mil o cuatro mil bodegas las que han ex-
portado, da igual una cifra que otra, hoy dia casi quien quiere puede exportar y de hecho lo ha-
ce.

Muchos de ustedes recordaran las celebres exportaciones a Rusia de los afios 80, cuando Ru-
sia abria la boca a los vinos espafoles, el vino subia, pero los trenes o barcos para Rusia, eran
expedidos por muy pocas firmas, claro que estas firmas debian comprar vino al resto y eso era
lo que hacia subir el vino. Por aquellos afios, China ni siquiera se nombraba...

El sector del vino siempre ha tenido hombres intrépidos, arriesgados, valientes. Es cierto que
muchos quedaron en el camino, ya que era dificil y lleno de piedras, pero otros lo lograron y
abrieron y alisaron esos caminos para que los que venian detras les fuera mas coémodo hacerlo.
Hoy dia estamos entre los tres primeros paises del mundo
y nuestros vinos van a Francia, Rusia, Alemania, China, y
decenas y decenas de otros paises, en donde cada dia
mas, se aprecian nuestros vinos, y lo que es mas impor-
tante, aunque el precio es todavia importante, cada dia
nos compran mas vinos de precios mas altos. Es por tanto
el camino que seguir, demostrar que tenemos vinos que
pueden ser baratos, pero sobre todo que tenemos vinos
de calidad, y de una calidad muy alta, para que no les im-
porte pagar algo mas por un vino que realmente lo mere-
ce.

Mi sincera y emotiva felicitacion a ese grupo de hombres
que siguen luchando cada dia en los mercados mundiales,
por abrir paso a nuestros vinos. Por los datos sabemos
qgue realmente lo estan haciendo bien.
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El MAPAMA apuesta por los productos
autoctonos en el Salén de Gourmets

El Ministerio Agricultura y Pesca, Alimentacién y Medio Ambiente (MAPAMA) sera el
promotor de tres de las zonas tematicas mas esperadas, el 23 Tunel del Vino, el pri-
mer Tunel del Aceite, un espacio dedicado al pescado, y también del novedoso Con-
curso de Recetas de Cocina 100% Raza Autdctona.

En el 23 Tanel del Vino (pabelldn 4 / 4G02) se podran catar los mejores monovarietales del pais, 355 vinos
procedentes de 279 bodegas, seleccionados por los técnicos del MAPAMA y el Comité de Cata de la Guia de Vi-
nos Gourmets del Grupo Gourmets.

Las 23 variedades de uva que se podran encontrar son albarifio, cabernet-sauvignon, chardonnay, godello, gar-
nacha blanca, garnacha tinta, graciano, malvasia, mazuelo, mencia, merlot, monastrell, moscatel de Alejandria,
moscatel de grano menudo, palomino fino, pedro ximénez, pinot noir, prieto picudo, syrah, tempranillo, verde-
jo, viura y xarel-lo.

Los mas de 30.000 profesionales que se espera que visiten esta larga galeria, recibiran la ayuda de los profe-
sionales que atienden el espacio y que explican la influencia que el suelo o el clima imprimen en una misma
variedad, las técnicas que emplean las bodega o las caracteristicas de cada vino.

En el primer Tanel del Aceite - Un recorrido por los AOVES de Espafa (stand 4]02), que se encuentra en
la conexion de los pabellones 2 y 4 (junto al Tunel del Vino), se podran descubrir todas las Denominaciones de
Origen de Aceite de Oliva Virgen Extra y sus variedades. Los asistentes apreciaran los aromas, las singularida-
des y conoceran el origen, trazabilidad y areas de difusion de los AOVEs expuestos, entre los que destacan al-
gunos ecoldgicos.

Con el Espacio del Pescado del MAPAMA y con el apoyo de la Secretaria General de Pesca (stand 4H18),
bajo el lema “Conoce nuestra pesca, competitiva y sostenible”, pretenden fomentar su consumo y crear habi-
tos saludables incluyendo estos productos en la dieta cotidiana. El pescado es uno de los pilares fundamentales
de la Dieta Mediterranea gracias a sus excelentes propiedades nutricionales, ya que aportan proteinas, vitami-
nas, minerales y Omega 3. En este area los profesionales podran conocer la pesca y acuicultura espanola, asi
como sus productos de calidad y las denominaciones de origen protegida.

Finalemente, organizan el Concurso de Recetas de Cocina 100% Raza Autéctona que tendra lugar el jue-
ves, 10 de mayo, a las 13:30 horas, en el Auditorio Gourmets (Pabellén 8 / 8G50), donde los 4 finalistas debe-
ran elaborar una Tapa o Plato Principal con cualquier producto procedente de animales de raza autéctona como
ingrediente principal.

El jurado integrado por Montserrat Castellanos, jefa de area técnica del MAPAMA, Quique Cerro, jefe de cocina
del Restaurante-Bodega Iniesta y delegado de Euro-toques en Albacete, Enrique Perez, jefe de cocina del res-
taurante “El Doncel” y Rosa Diaz, técnico de restauracion de Paradores, valoraran la presentacion, composicion,
sabor y textura de las recetas presentadas para elegir al ganador.
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El vino afronta el reto de atraer a

los consumidores mas jovenes

El sector busca un «nuevo lenguaje» para conectar con un publico muy centrado en la
cerveza

La mayoria de expertos coincide en que existe un factor emocional, heddnico, puro epicureismo que acompainia al
trago de un buen vino. Pero sin pasarse, porque excederse al hablar de la composicion y transformacion del vino
repele al consumidor medio. Sobre todo si es joven, de una edad comprendida entre los 25 y 34 afios, para quien la
cerveza resulta mas accesible. El objetivo de bodegueros y distribuidores es ganar frecuencia de consumo y que el
vino no quede relegado a ocasiones especiales.

Pese a su reconocimiento como alimento saludable de la dieta mediterranea, el consumo del vino en Espafia cae en
picado desde los afos 70, cuando los espafioles bebiamos cinco veces mas vino que ahora. En ese tiempo, el consu-
mo de cerveza ha superado el del vino. Los espafioles bebemos 16 litros de vino por persona afio, cifra distorsiona-
da por los mas de 70 millones de turistas gue anualmente nos visitan y que gozan de nuestros caldos. En otros pai-
ses, como Bélgica, beben un 50% mas hasta los 24 litros por persona y afio.

La importancia de aumentar el consumo a corto y medio plazo para definir el futuro en el sector del vino, siendo
necesario democratizar su consumo y hacerlo accesible a todos, desde expertos conocedores a publico en general,
son las principales preocupaciones manifestadas en dos cumbres diferentes: el primer férum internacional de neu-
rociencia enoldgica, Brain & Wine, patrocinado por Codorniu, y la segunda jornada SOS Vino en Espaia, impulsada
por Lidl.

CORREO ™2 SAN TEODORO

‘ DEL S “En la adversidad una persona es salvada por la espe-
VINO =V ranza” Menandro de Atenas
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Eliminar barreras

Para los expertos, la clave del futuro del vino estd en apostar por el publico joven como uno de los segmentos
que generard crecimiento. El debate gira sobre las tendencias de consumo de vino frente a otras alternativas co-
mo la cerveza, las barreras de entrada existentes y la necesidad de utilizar un lenguaje de comunicacién propio,
entendiendo sus intereses y ampliando su conocimiento, para asi fomentar el consumo en este segmento. El
vino debe conectar con las tendencias afines al publico joven adulto para recuperar asi la cultura del vino en to-
dos los publicos.

Los hogares jévenes compran vino una vez cada dos meses

El consumo de vino entre el publico joven, de edades por debajo de los 35 afios, se sitUa por debajo de la media
nacional, segln el Informe Kantar Worldplanet realizado para Lidl en 2017. Los hogares jovenes compran vino de
promedio una vez cada dos meses, con un gasto de 23 euros al afio y un consumo de 10 litros anuales, frente a la
media global de hogares espafioles, que compran vino una vez al mes de promedio, gastan 63 euros al afioy
compran 27 litros anuales. Los hogares jévenes realizan por tanto un 60% menos de gasto que la media de pro-
medio al aio.

El mismo estudio arroja que solo el 15% de los jévenes espaioles consumen vino semanalmente en casa, una
cifra significativamente menor a la media nacional (26%), mientras que en los mayores de 50 afos esta cifra as-
ciende a casi un 40%.

Mejorar la conexion

Fernando Mora, Master of Wine 2017, aporta una cifra preocupante: Espafia ocupa la posicién 42 entre los 50
mercados de vino mas atractivos del mundo, segun el ranking de Wine Intelligence UK. A su juicio, para mejorar
ese puesto hay que conectar con el publico joven, como palanca de crecimiento del sector. De ahi que Mora se-
fiale que es necesario dirigirse a los jévenes con mensajes y un lenguaje de comunicacién que hagan el vino mas
atractivo, conectando con las tendencias afines con este publico: facilidad e inmediatez para la compra, persona-
lizacidn, sostenibilidad, fusidn como el calimocho o la sangria, activacién de experiencias de los cinco sentidos, y
transparencia en el lenguaje.

Susana Garcia, directora de la_ Organizacidn Interprofesional del Vino de Espaia (OIVE), recuerda que para lograr
esos retos el sector ha disefado la campafia «Marida mejor tu vida con vino», lanzada en noviembre 2017, con
objeto de rejuvenecer la imagen del producto y hacerlo mas cotidiano. «El publico joven ve el vino como algo
complejo y no se trata de saber de vinos, sino de que la vida tiene muchos momentos para disfrutarlo», sostiene.

La bipolarizacién del consumo entre vinos muy buenos e inaccesibles y otros para cada dia con mala imagen,
hace que muchas bodegas elijan el segmento en el que quieren estar, pero la mayoria opta por tener una cartera
variada de tipos de caldos para alcanzar todos los mercados posibles.

Las razones del divorcio

El divorcio entre productores y consumidores lo ha estudiado Antonio Palacios, de la Universidad de la Rioja y
Laboratorios Excel Ibérica, con una prueba con 5 vinos cldsicos: joven, otro joven de maceracidn carbdnica, un
brett, otro moderno y un reserva. Y dos muestras: expertos con anclaje y un panel de 240 consumidores. El resul-
tado configuré seis grupos: alma de la fiesta, 12,9%, mayoritariamente femenino y valora lo ecoldgico, vinos fru-
tales y suaves al paladar. El culto y solidario, 13,3%, le gustan los reservas y el talante es mds progresista. Acomo-
dado y abrumado, 11,4%, permeable al marketing, tipo hipster. Tiene una alta opinién de si mismo y hay que
darle lo que el pide. Entendido, 28,6%, al que le gusta todo menos los defectos. Clasico y conservador, 21,9%,
son los de mayor edad y aprecian el vino viejo, tradicional. Insatisfecho y explorador, 12%, en eterna busqueda
de experiencias.

Vocabulario versus experiencia

Tanto en el congreso Brain & Wine de Barcelona, como en las jornadas SOS Vino en Espaiia, de Madrid, se ha
puesto de manifiesto el rechazo a la terminologia en las notas de cata porque aleja el vino de las personas. Barry
Smith, director del Institute of Philosophy de la Universidad de Londres, subraya que para experimentar el placer
del vino «nadie piensa que necesite identificar el productor o la ainada». En su opinidn, los que beben cada dia
consideran las descripciones de los catadores como «ridiculas». Efectivamente, en las notas de cata abunda la
poesia y descripciones, pero «eso es mero vocabulario» que provoca acusaciones de esnobismo y «pijerio» por-
gue no se corresponden con la realidad, dado el dilema de que el comun de los mortales no puede percibir los
sabores y notas que describen los expertos. Un ejemplo es el concepto de «mineralidad», que Smith todavia bus-
ca en los vinos.

> 20/04/2018


http://www.abc.es/economia/abci-drones-sensores-software-vinos-espanoles-brindan-innovacion-201702270049_noticia.html
https://www.interprofesionaldelvino.es/
http://maridamejorconvino.com/

Luz verde a la nueva normativa sobre
produccion y etiquetado de alimentos
ecologicos en la UE

El Pleno del Parlamento aprobd este jueves 19 de abril las nuevas reglas sobre alimen-
tos ecoldgicos para apoyar a los productores y ofrecer a los consumidores productos
de alta calidad.

La Eurocamara dio su respaldo a la nueva reglamentacién sobre produccién ecoldgica y etiquetado, cuyo contenido
fue acordado ya en junio del afio pasado por los negociadores del Parlamento y el Consejo, con 466 votos a favor,
124 en contra y 50 abstenciones.

Los principales elementos de la legislacion son:

Asegurar alimentos ecoldgicos de calidad

Controles estrictos a lo largo de toda la cadena de suministro. A iniciativa del PE, se efectuaran controles “in situ” y
para todos los operadores, al menos una vez al afio o una vez cada dos afos si no se ha detectado ningun fraude en
los ultimos tres afios.

Las importaciones tendran que respetar los estandares comunitarios. Las actuales reglas de “equivalencia”, que
obligan a los paises de fuera de la UE a respetar reglas similares pero no idénticas dejaran de aplicarse en un plazo
de cinco afios.

Impulsar la produccion dentro de la UE

Aumento de la oferta de semillas y animales ecolégicos para responder a la demanda de los productores. Las ex-
cepciones que permiten el uso de semillas y animales convencionales en la produccién ecoldgica expiraran en 2035.
Explotaciones mixtas, para fomentar la reconversién: se permitiran las explotaciones que produzcan tanto alimen-
tos convencionales como ecolégicos, siempre que las dos actividades estén separadas de manera clara y efectiva.
Certificacion mas facil para los pequefios agricultores: certificaciéon en grupo para ahorrar tiempo y dinero a los
pequefios agricultores que desean pasar a la produccién ecoldgica.

Evitar la contaminacion con pesticidas quimicos o fertilizantes sintéticos

Medidas preventivas: medidas obligatorias para agricultores y otros operadores para evitar la contaminacion. En
caso de sospecha de presencia de un plaguicida o fertilizante no autorizado, el producto final no podra etiquetarse
como ecoldgico hasta que la contaminacidn no sea investigada; si la contaminacion fue deliberada o el operador no
aplicé las medidas preventivas, el producto perdera su estatus ecoldgico.

Los paises que ya establecen umbrales maximos para las sustancias no autorizadas en los alimentos ecoldgicos,
como los plaguicidas, podran seguir haciéndolo pero deberan abrir su mercado a los productos de otros paises de la
UE que cumplan las normas comunitarias.

Cuatro afios después de que entre en vigor el reglamento, la Comisién Europea evaluara sobre la efectividad de las
normas para evitar la contaminacion y sobre el efecto de los umbrales nacionales y propondra, si lo ve necesario,
legislacion para armonizarlos.

MAS DETALLES EN nota informativa.

Claridad y certidumbre
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Segun el ponente parlamentario, Martin Hausling (Verdes, Alemania), “esta normativa ofrece claridad y certi-
dumbre tanto a los productores, como los consumidores de la UE. Contribuye a mejorar la calidad de los alimen-
tos orgdnicos, pero también responde a las necesidades de un mercado en crecimiento.”

El texto debe todavia ser adoptado en el proximo mes de mayo, pero de manera formal, por los ministros de
Agricultura de la Unidn Europea. La aplicacién de la nueva legislacion, no obstante, se iniciara a partir de enero
de 2021.

Normas de aplicacion

Por su parte, tras la aprobacién del acuerdo politico sobre la revision de la normativa de la UE sobre la agricultu-
ra ecoldgica, el COPA-Cogeca, que defiende los intereses del sector agrario comunitario y de sus cooperativas,
sefiald que estdn listos para trabajar en la elaboracién de normas de aplicacién efectivas que garanticen una sua-
ve transicion y una puesta en practica armonizada de las normas técnicas ecoldgicas.

El presidente del Grupo de Trabajo «Agricultura ecoldgica» del COPA-Cogeca, Kees Van Zelderen, afirmé que “el
mercado de los productos ecolégicos en la UE ha crecido rapidamente en un 48 % en los ultimos 4 afios: su valor
actual se estima en torno a 30.000 M€ al afio. Esta tendencia viene explicada por la mayor demanda de los con-
sumidores.”

“A pesar de esta expansion, afiadid, sélo el 7 % de la superficie agricola total de la UE se dedica a los cultivos eco-
I6gicos. La diferencia entre la demanda y la oferta de produccién en la UE esta cubierta por el incremento de las
importaciones.

Por esto, queremos garantizar que la futura legislacion sobre agricultura ecoldgica contribuye a animar a mas
agricultores a pasar a la produccion ecoldgica, al tiempo que se mantiene la confianza de los consumidores a
través de unos controles muy estrictos,” destacé Van Zelderen.

En particular, el COPA-Cogeca considera que si se cuenta con una buena cooperacidn con las instituciones euro-
peas, podran adoptarse normas de aplicacidn y actos delegados que garantizaran el desarrollo futuro del sector
ecoldgico europeo.

Las normas positivas que se han mantenido en la futura legislacion también garantizaran el crecimiento del sec-
tor, seglin esta organizacién. Para poner un ejemplo, las explotaciones mixtas permiten una progresiva conver-
sién de los nuevos entrantes a la produccion ecolégica; y es bueno que se haya mantenido esta posibilidad.

A la vez, el régimen simplificado de certificacidon de grupo para los pequenos agricultores, prevista en la nueva
legislacion, también les ayudara a convertirse a la agricultura ecolégica.

Ademds, los productores de paises extracomunitarios que quieren vender sus productos en la UE tendran que
cumplir las mismas normas si no hay acuerdo de equivalencia entre la UE y estos paises; y esto garantizara una
competencia mds equitativa para los productores europeos.

La nueva legislacién ecolégica entrard en vigor el 1 de enero de 2021. Esto implica, segun el COPA-Cogeca, que
tendremos que seguir trabajando duramente para garantizar una suave transicion y una mayor armonizacion en
la aplicacion de las normas técnicas, con la adopcidn de disposiciones secundarias adaptadas sobre las normas
de produccidn, las importaciones, el etiquetado y los controles,” afadio Van Zelderen.

Para concluir, el secretario general del COPA-Cogeca, Pekka Pesonen, indicé que “la agricultura ecoldgica en la UE
es un régimen de calidad voluntario, que proporciona bienes publicos que contribuyen a la proteccién del medio
ambiente y al bienestar de los animales.”

“Ha seguido creciendo constantemente en los Ultimos diez ainos. Pero si qgueremos mantener esta tendencia, es
crucial que se mejore la viabilidad econédmica del sector ecoldgico y que logre obtener una mayor cuota en los
mercados agricolas, afadio Pesonen.

http://www.europarl.europa.eu/news/es/headlines/society/20180404STO00909/agricultura-ecologica-en-la-
ue-nuevas-reglas-mas-estrictas-infografia
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La futura Ley del Alcohol sancionara a los
padres de los menores que beban

El informe que establece las bases de la futura Ley contra el consumo de alcohol en
menores incluye que se sancione a los padres de los menores que beban, y, en caso de
reincidencia grave, si se demuestra una actitud negligente de los padres, se aplicaria la
normativa existente en el ordenamiento juridico para la proteccion del menor.

Asimismo, propone prohibir la venta y el consumo de bebidas alcohélicas en via publica, lo que popularmente se
conoce como botellén salvo terrazas o dreas autorizadas y unificar criterios; revisar los impuestos especiales de to-
das las bebidas y establecerlos en relacién con la cantidad de alcohol puro que contiene cada una de ellas; limitar la
publicidad, promocién y patrocinio en via publica estableciendo un perimetro en torno a las cercanias de lugares
destinados a menores o frecuentados habitualmente por ellos; y endurecer las medidas contra cualquier tipo de
local o comercio que venda o suministre alcohol a menores de manera reiterada, llegando a ser incluso clausurado.

El informe, que parte de que “los ultimos datos de consumo de alcohol por menores son preocupantes’, muestra
como “objetivo primordial” retrasar la edad de inicio en el consumo hasta los 18 afios e incrementar la percepcion
social del riesgo de dicho consumo.

Algunos expertos se muestran “escépticos” sobre su eficacia

No obstante, el informe muestra falta de acuerdo entre los expertos en lo relativo a la eficacia de una ley de meno-
res sin alcohol, ya que algunos son “escépticos” puesto que existen legislaciones autonémicas y ordenanzas locales
gue regulan las cuestiones fundamentales “y, sin embargo, su impacto no ha sido el esperado”.

El informe, por tanto, afirma que “cualquier medida a desarrollar debe contar con unos niveles adecuados de coor-
dinacién entre los ambitos educativos, familiares, sanitarios, sociales y de cualquier otro ambito que pudiese ser
necesario”.

Esto implica “sensibilizar” a toda la sociedad sobre los riesgos del consumo de alcohol por parte de los menores y
disminuir la tolerancia al consumo en esta etapa vital para el desarrollo de la persona con medidas destinadas a in-
crementar la percepcion de riesgo y disminuir la tolerancia social frente a su consumo.

También se plantea la creacion de un observatorio de menores y alcohol con participacion de todos los agentes im-
plicados que estén llamados a formar parte de la solucién, en el seno del Observatorio Nacional de Drogas y Adic-
ciones. Para ello, se prioriza incluir en el Plan Nacional sobre Drogas actuaciones especificas “sobre los menores vy el
alcohol”; y ampliar, en el ambito judicial, equipos psicosociales en los juzgados de familia y menores y en juzgados
de guardia, para que tengan la suficiente capacidad de afrontar la mediacién civil y penal.
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Andreas Kubach ofrece una cata
comentada de vinos de todo el mundo en la
cooperativa Virgen de las Vinas

El maestro del vino ha rebatido tdpicos en relacion a lo que se entiende por calidad

El maestro del vino, Andreas Kubach ha ofrecido una cata comentada de diez vinos internacionales en la Cooperati-
va Virgen de las Vifias. Lo ha hecho en el marco de unas jornadas sobre innovacién que ha organizado Cooperativas
Agro-alimentarias Castilla-La Mancha. Al acto inaugural han asistido el presidente de la cooperativa anfitriona, Ra-
fael Torres; el gerente de Cooperativas Agro-alimentarias, José Luis Rojas; el portavoz de la sectorial vitivinicola de la
organizacién, Juan Fuente y técnicos, endlogos y directivos de bodegas y cooperativas de toda la region.

Tras dar la bienvenida a los asistentes, Rafael Torres, ha hecho especial hincapié en la importancia de defender una
buena relacion calidad-precio “y seguir trabajando como hasta ahora para acabar con ese sanbenito que asocia Cas-
tilla-La Mancha a la cantidad y no a la calidad. El magnifico trabajo de los profesionales y la espectacular transfor-
macion que han sufrido las bodegas empieza a dar frutos”. Por su parte, Fuente ha asegurado que “en la Mancha
nos lo estamos creyendo, aunque lamentablemente no todas las cooperativas marchan a igual velocidad. Estan las
gue invierten e innovan, pero también estdn las que les cuesta renovar y avanzar”.

En su cata comentada, Kubach ha roto con muchos tépicos que circulan en el sector. Este maestro del vino ha defen-
dido la tesis que “obtenemos las ven-
tas y los precios que merecemos”. Pa-
ra él, “el problema radica en una con-
cepcion demasiado estrecha del con-
cepto de calidad. ¢Cémo sabemos si
uno de nuestros vinos tiene calidad”.
La respuesta la ha ido dando a lo largo
de la cata en la que también ha abor-
dado la disyuntiva de si el vino es o
no es un alimento. “Es cierto que for-
ma parte de una dieta mediterrdnea
saludable y equilibrada, pero la gente
no acaba de verlo como alimento”. La
cata ha suscitado un enriquecedor
debate entre los asistentes, que des-
pués han tenido oportunidad de reco-
rrer las instalaciones de la cooperativa
y compartir un almuerzo.

El proyecto AGROSMARTcoop «Espacio para la integracion, competitividad y crecimiento econdémico inteligente de
las cooperativas agroalimentarias del espacio rural SUDOE», abarca 6 regiones del espacio SUDOE (Galicia, Castilla-
La Mancha, Pais Vasco y Extremadura-ES, Nouvelle Aquitaine-FR y Norte de Portugal-PT) y busca paliar las desventa-
jas de sus zonas rurales, asi como favorecer el desarrollo y la cohesidon econdmica, a través de la generacion de ca-
pacidades y la busqueda de soluciones transnacionales mas eficientes y efectivas para apoyar a las cooperativas
agroalimentarias en sus necesidades especificas y mejorar su competitividad.

Va dirigido a rectores, socios y técnicos de cooperativas agroalimentarias y entre sus objetivos destacan aumentar la
participacion de las cooperativas agroalimentarias del espacio SUDOE en acciones de promocién, interconexién e
interaccidn inteligente, que faciliten la mejora en innovacidn tecnoldgica, gestién y comercializacion a través del
fomento del conocimiento, las buenas practicas, la intercooperacién e intercambio de experiencias in situ; favore-
cer la innovacién tecnoldgica para optimizar su potencial de crecimiento y valor afladido; apoyar la comercializa-
cién inteligente de los productos y poner en valor su calidad y caradcter endégenos e incentivar la asociacion del teji-
do cooperativo agroalimentario y la creacion de alianzas y proyectos estratégicos en innovacién tecnoldgica y co-
mercializacion a través de la intercooperacién.
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La Bodega Redonda de Utiel acoge la
primera edicion de las jornadas de juegosy
Vino

La Bodega Redonda de Utiel, sede del Consejo Regulador de la DOP Utiel -Requena, aco-
ge este fin de semana la primera edicion de las jornadas de “Juegos y Vino’, una iniciati-
va promovida por la Asociacion de Juegos de Mesa de Utiel que cuenta con la colabora-
cion de la DOP Utiel-Requena.

Con esta iniciativa se pretende impulsar el mundo de los juegos de mesa, hoy en dia en auge. En una época en la
que predomina la tecnologia, todavia hay hueco para poder disfrutar de este tipo de juegos y cada dia mas gente se
suma a esta aficién. Ademas, en este evento se dara a conocer las diferentes temdticas y modalidades que pueden

BT tener los juegos de mesa vy, especificamente, re-

=

saltar los juegos que existen en el mercado de
tematica vitivinicola, puesto que es el atractivo
turistico por excelencia de la zona. Entre los actos
programados que cabe destacar la entrega del
Primer Premio Bobal Ludico al mejor juego de me-
sa con tematica vitivinicola, otorgado al juego
«Viticulture» de la editorial "Maldito Games'.

El programa incluye, ademas de la participacién
en los juegos de mesa, la posibilidad de visitar al
- L : detalle el museo del vino. Mas informacién e ins-
T [0 cripciones en juegosdemesautiel.wordpress.co

- .

Lunes 23 / abril

SALON

VINOS DO
UTIEL-REQUENA
EN MADRID
2018

Lugar: Espacio La Redacciéon
del ABC Serrano

Horario: de 15.30 a 20.30 h.

#BobalMadrid
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Qué bodegas visitar en
una gran ruta de
enoturismo en Madrid

Direcciones para comprobar de primera mano cémo
han crecido los vinos que nacen en la Comunidad
madrilefia

DIARIO

Madrid vuelve la vista al vino, a sus vinos. Se tiene constancia escrita
de la existencia de vifias desde el siglo Xll y durante tiempo y tiempo
fue uno de los cultivos mas importantes. El crecimiento de Madrid
como ciudad y sus poblaciones préoximas supuso un cambio absoluto y
la desaparicién de muchos de sus vifiedos, aunque en los Ultimos de-
cenios y con la creacién de la Denominacién de Origen Vinos de Ma-
drid han llegado nuevos tiempos. Incluso el propio mundo del vino en
Espafia ha empezado a mirar con mejor cara las elaboraciones que se
hacen en cualquier de las tres subzonas en que se divide Vinos de Ma-
drid, con especial predileccién por la garnacha de San Martin de Val-
deiglesias.

Arganda, Navalcarnero y la citada San Martin de Valdeiglesias son las
tres subzonas vinicolas, con unas nueve mil hectareas de cultivo ins-
critas, cerca ya de cincuenta bodegas y una produccién aproximada
de cuatro millones de botellas al afio. Estos son los datos, pero que en
el fondo no recogen la gran calidad que existe ya. Vinos blancos con la
albillo como uva principal y tintos de garnacha al oeste y suroeste de

Enoturismo

Visitas en bodega

Andrés Diaz. Establecida en
el pueblo de Navalcarnero.
Web: bodegasennavalcarne-
ro.es

Gosalbez Orti. Primera bode-
ga que aposto por el enoturis-
mo. Esta en Pozuelo del Rey.
Web: qubel.com

El Regajal. Finca en el tér-
mino municipal de Aranjuez,
muy cerca de la ciudad. Web:
elregajal.es

Maraimones. Situada en Pela-
yos de la Presa. Web: bodega-
maranones.com

Orusco. En el pueblo de Val-
dilecha, tienda abierta de lunes
a domingo por la manana.
Web: bodegasorusco.com
Pedro Garcia. En el casco
historico de Colmenar de Ore-
ja. Web: byvpedrogarcia.com.
Vinedos de San Martin.
Finca en el término municipal
de San Martin de Valdeiglesias.
Web: lasmoradasdesanmar-
tin.com
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la capital. Vinos blancos con la malvar como principal protagonista y tintos a partir de la tempranillo y variedades
extranjeras con las uvas cabernet sauvignon, merlot y syrah al sureste y este de la capital.

Este es el paisaje del vino en la Comunidad de Madrid, al que se ha afiadido en los Ultimos afios una apuesta en
firme por el enoturismo (incluida la pagina web madridenoturismo.org) por parte tanto de los organismos como
del propio Consejo Regulador de la D.O. Vinos de Madrid y por supuesto con muchas bodegas a la cabeza. En to-
dos los casos que se prepare un viaje de un dia como un fin de semana de bodegas por la regién es imprescindible
concertar de manera previa las visitas con las propias bodegas. Actualmente existen de manera oficial seis itine-
rarios culturales del vino y veinte bodegas adscritas a Madrid Enoturismo que ofrecen hasta una docena de activi-
dades distintas para los turistas. Trece de ellas se encuentran en la zona de Arganda, tres en Navalcarnero y cuatro
en la zona de San Martin de Valdeiglesias.

La Ruta del Vino Ribera del Guadiana,
Premio a la Innovacion Turistica

La innovacion turistica y la busqueda de nuevos formatos con los que acercar su pro-
ducto al publico final ha sido una constante para la Ruta del Vino Ribera del Guadiana.
Asi, el pasado mes de enero presentaba, en el marco de Fitur, una nueva estructura co-
mercial que permite distribuir su producto turistico a través de canales comerciales
directos e indirectos. Una nueva herramienta, creada en colaboracion con operador tu-
ristico digital también extremefio www.VivEmociones.es, que ha revolucionado la
promocion, distribucién y comercializacion del producto turistico Ruta del Vino Ribera
del Guadiana gracias a la innovacion y el desarrollo tecnolégico.

Asi lo han reconocido los primeros Premios de la Provincia que otorga la Diputacion de Badajoz, galardones que se
entregaran en el Auditorio de Hornachos el préximo 26 de abril, y que han distinguido el proyecto de la Ruta del
Vino Ribera del Guadiana en la categoria de Innovacidn Turistica “por haber desarrollado un novedoso proyecto que
pretende atraer a un turista deseoso de emociones y cada dia mas conectado y digital. Una innovadora iniciativa
basada en la creacién de productos turisticos singulares y herramientas TIC, para promocionar y comercializar las
experiencias enoturisticas de la Ruta del Vino, generando empleo de calidad en torno a la misma y fomentando la
cooperacion entre negocios, mediante la venta cruzada de productos”.

“Se trata de un excelen-
te reconocimiento”, ha
destacado la responsa-
ble del producto turisti-
co Ruta del Vino Ribera
del Guadiana, Isabel
Garcia, “que ademas
coincide con el incre-
mento de visitantes en
la Ruta del Vino durante
el pasado ejercicio, se-
gun acaba de hacer pu-
blico ACEVIN en su In-
forme Anual de Visitan-
tes, y que apunta a un
crecimiento superior al
4%".

N

Asi, y segun este infor-
me, que registra cifras
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de 3,2 millones de visitantes en el conjunto de las 27 Rutas del Vino de Espafia y un impacto econémico de 67 millo-
nes de euros, la Ruta del Vino Ribera del Guadiana recibid un total de 46.704 visitantes, frente a los 44.898 de
2016 y los 38.553 de 2015.

El analisis, que incluye las visitas a 18 bodegas y 2 museos adheridos a la Ruta del Vino Ribera del Guadiana, sefiala
a los meses de primavera como los mds proclives al turismo del vino, siendo el mes de noviembre el que cuenta con
mejores datos, seguido de abril y mayo, motivado principalmente por la celebracion de la Primavera Enogastrono-
mica, cuyas actividades celebradas en todos los pueblos que integran la ruta concentran un gran flujo de visitas. En
el extremo opuesto se ubican los meses de enero y febrero, los que registran una menor afluencia de visitas.

En palabras de Garcia, “estamos muy satisfechos con los datos que, si bien dejan mucho margen de crecimiento,
muestran una clara linea ascendente en cuanto a nimero de visitantes y, asi, reafirman la apuesta que se esta ha-
ciendo tanto desde el &mbito publico como el privado por el enoturismo como factor complementario a la actividad
vitivinicola”. Ademds, afiade, “cabe sefialar la contribucién del enoturismo a la desestacionalizacidn del turismo en
Extremadura, generando flujos de viajeros en meses como octubre y noviembre que no son tipicos en cuanto a re-
cepcion de visitantes”.

El informe también recoge parametros relativos al impacto econdmico, teniendo en cuenta el precio de la visita es-
tandar y el gasto medio por visitante tanto en bodegas como en museos y centros de interpretacion del vino. En
este sentido, el precio medio se sittia en 6,27 euros, mientras que el promedio del gasto se eleva a 10,31 euros.

El mercado nacional sigue siendo el principal emisor para el enoturismo en la Ruta del Vino Ribera del Guadiana, en
sintonia con el conjunto de rutas enoturisticas nacionales (ascendiendo a un 73,79% del total), si bien se aprecia un
ligero incremento del 3,42% de los turistas internacionales que visitan las Rutas del Vino de Espafia.

Actualmente la Ruta del Vino Ribera del Guadiana, principal referencia del enoturismo en Extremadura, se encuen-
tra inmersa en la celebracién de la Primavera Enogastrondmica, que este afio celebra su sexta edicion, y que se ex-
tendera hasta el préximo 24 de junio con multitud de propuestas que conjugan el enoturismo con el resto de atrac-
tivos culturales, gastrondmicos, naturales y patrimoniales del territorio.
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Martin Codax recibe ya mas de 10.000
enoturistas al ano

La cooperativa particip6 ayer en las jornadas del programa Reacciona

Martin Cédax fue una de las empresas que
participd ayer en Cambados en las jornadas
organizadas por la Conselleria de Economia
para presentar el programa Reacciona, que
buscar ayudar a las firmas a mejorar su com-
petitividad. En ellas la responsable de enotu-
rismo de la bodega, Maria Otero, presento el
proyecto disefiado hace afos para fomentar
este tipo de turismo. Este ha permitido que,
actualmente, la bodega reciba a mas de diez
mil visitantes al afio.

«Visitar bodegas no es lo mismo que hacer
enoturismo. Nuestra diferenciacién esta en
nuestro origen, por eso usamos todos los recursos que hacen que nuestros vinos sean diferentes para atraer a visi-
tantes», explicod Otero. Eso ha permitido que la bodega pasase de recibir 3.000 visitas al afio a las mas de diez mil
actuales.

En las jornadas intervino también el conselleiro de Economia, Francisco Conde, para presentar el programa Reaccio-
na, dirigido a las pequefias y medianas empresas. «Ponemos a su disposicion un servicio de consultoria y, acompa-
fados de un gestor, les ayudamos a implementar el plan de accién que disefiamos», explicd. Desde su puesta en
marcha, este programa ha ayudado a un total de 1.500 firmas.

Andalucia abre el plazo para pedir ayudas
para reestructuracion y reconversion de
vinedos

Estas actuaciones pretenden desarrollar el sector vitivinicola mejorando la estructura
productiva de las explotaciones.

La Consejeria de Agricultura, Pesca y Desarrollo Rural de la Junta de Andalucia ha abierto el plazo para presentar
las solicitudes de pago de las ayudas para la reestructuracién y reconversion del vifiedo para la campaia 2018, en
aplicacién de las medidas del programa de apoyo al sector vitivinicola espafiol. Segun el Boletin Oficial de la Junta
de Andalucia (BOJA) del 10 de abril, el plazo para solicitar este pago se extiende hasta el préximo 25 de abril, y se
vuelve a abrir del 3 al 14 de septiembre de este mismo afio.

Con un presupuesto asignado a Andalucia en Comision Sectorial de Agricultura y Desarrollo Rural de 2.817.357 eu-
ros, el porcentaje maximo de financiacién podra ser del 50% en planes colectivos y del 42,5% en planes individua-
les.

Entre las actividades subvencionables a través de esta linea de ayudas se encuentran la reconversion varietal, la
reestructuracion del viiiedo y la transformacion de vaso a espaldera, asi como diversas mejoras de las técnicas de
gestion. Las actuaciones previstas deberan cumplir los requisitos establecidos en la Orden de 17 de febrero de 2016
y en el Real Decreto 1079/2014, de 19 de diciembre, para la aplicacion de las medidas del programa de apoyo 2014
-2018 al sector vitivinicola espafiol, con inclusidn del Real Decreto 772/2017, de 28 de julio, por el que se regula el
potencial de produccion viticola.

Podran acogerse a estos pagos aquellos viticultores que hayan solicitado con anterioridad la aprobacién de un plan
de reconversion o reestructuracion de su vifiedo, de forma colectiva o individual.
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Taninos en fermentacion

El uso de taninos en enologia es una practica antigua; bajo esta denominacion se inclu-
yen una serie de macro moléculas de diversos origenes y, también, propiedades.

En la Sala Noble de la Bodega Institucional de La
Grajera de Logrofio, la firma Oak Solutions presento
una serie de experiencias del uso de tanino de roble
bajo el titulo “Teorias y practicas de Taninos en Fer-
- _ mentacion de Vinos Tintos”; hizo uso de la palabra
javier.escobarelcorreodalving.com David Llodra, director de Investigacion y Desarrollo,

v twitter. com/@EscobardiTarre ya que Glenn Jeffries, experto en taninos, no domina
wwwe linkedin.comydinfjavierescobardelatorre el espariol

http://gestionenologica.weordpress. com

Jawier Escobar
CQuimico Industrial y Endlogo

Alberto Fernandez, director comercial para Espana,

presento el grupo que fabrica todo tipo de productos
derivados de roble aplicados al mundo del vino y de las bebidas alcohdlicas: barricas, alternativos y taninos.
Obviamente, estando en Rioja, se centraron en los ultimos ya que el uso de chips y otros alternativos esta ri-
gurosamente prohibido.

Comenzaron hablando de los beneficios del uso de taninos elagicos en esta fase. Al ser hidrosolubles actian
mas rapido que los “chips”, por lo que protegen la uva despalillada de oxidaciones, permitiendo dosis mas ba-
jas de SO, eliminan enzimas de uva con botrytis, mejoran boca y, lo mas importante, estabilizan color al poli-
merizar con las antocianinas que son decolorables por el SO,. Lo mas interesante fue la serie de experimentos
que presentaron, realizados a escala de bodega, para fermentacién tradicional, termo-vinificacion y flash dé-
tente.

En vinificacién tradicional plantearon varios taninos y su uso en dos dosis, una tras el despalillado —con un ta-
nino que elimine proteinas- y otra al inicio de fermentacion -con un tanino enfocado a la copigmentacion-, o
una unica dosis tras el despalillado. Con los datos que presentaron se deduce que el mayor impacto de la ex-
traccion de taninos ocurre en los tres primeros dias y que la dosis inicial debe ser suficiente para desactivar las
proteinas. De manera que recomiendan una dosis Unica tras el despalillado.

En otro experimento combinaron la adicion simultanea de diversos taninos con chips. En los resultados expli-
caron como la mezcla de ambos es mas eficiente; sin embargo, hay taninos que mejoran la extraccion mien-
tras que otros previenen el pardeamiento al cabo del tiempo, por lo que hay que buscar el mas adecuado para
cada variedad.

En el tercero, compararon el uso de enzimas y su combinacién con dos taninos diferentes anadidos 24 y 72
horas después con resultados satisfactorios, si bien hay que tener en cuenta variedad, perfil de vino, etc., para
determinar dosis y tipo de tanino. También explicaron que hay base tedrica para el proceso de afadir en pri-
mer lugar los taninos y después las enzimas, tema que estan estudiando en la actualidad.

También presentaron otro estudio sobre adicion en termo-vinificacion en el que demostraron que el aumento
de polifenoles no es proporcional a la dosis de tanino. En flash détente explicaron tres experiencias usando
distintos taninos antes pre-flash, post-flash y en los dos momentos. De ellos se deduce que en el corto plazo la
adicion pre-flash es preferible, si bien una pequefia adicién después de la clarificacion es mas eficaz para pro-
teger los polifenoles a largo plazo.

Los taninos usados en todas estas pruebas fueron Tru/Tan Fi y F2 frente a otros anénimos de la competencia.
Defendieron que su gama se emplea en dosis sensiblemente mas baja por su alto grado de pureza, también
comentaron que los taninos enoldgicos deben ser solubles, efectivos y reactivos, los de roble son mas solu-
bles que los condensados. En cata, los de Peso Molecular intermedio son los mas neutros, los de PM bajo
(galico) son los mas amargos y los elagicos, de PM alto, son los mas astringentes. También sus reactividades
son diferentes por lo que la fabricacion de distintos taninos debe estar orientada a las distintas aplicaciones y
necesidades enoldgicas.

Con una cata divertida y controvertida terminé la jornada.
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4 Bodegas, Empresas

Bodegas Faustino lanza un %
vino organico enfocado al I

mercado internacional =
Una apuesta por un vino de uvas procedentes de G rupﬂ FH LS tln O

agricultura ecolodgica bajo la DOCa Rioja. El nuevo lanzamiento responde a las tenden-
cias del mercado con un continuo crecimiento de la categoria.

Oyon (Alava), 19 de abril de 2018 — Bodegas Faustino, lider mundial en exportacién de grandes reservas de Rioja,
comercializard un nuevo vino, “Faustino Organico”. Se trata del primer vino ecoldgico de la Bodega, DOCa Rioja,
cultivado y elaborado a partir de uvas procedentes de agricultura ecoldgica.

Como explica Gerardo Alonso, Director de Marketing de Grupo Faustino, el nuevo vino “amplia y diversifica la ga-
ma actual, respondiendo a la demanda de mercados internacionales clave: Alemania, Inglaterra, Suiza, Paises Nordi-
cos... Ademas, se trata de un vino ecoldgico que encaja muy bien con la filosofia de nuestro grupo de respetar y cui-
dar al maximo el entorno y nuestros vifiedos”.

Se trata de un Rioja 100% tempranillo procedente de la agricultura ecoldgica. La uva procede de tres pequenas fin-
cas localizadas en Oyodn, Rioja Alavesa -Sansol, Joarrandez y Cafiadifia-. Estas suman 9 hectareas a 450 metros de
altitud ubicadas en una meseta con ligera inclinacion asegurando una buena exposicidn solar y ventilacion. Las vi-
des estan plantadas en vaso y tienen una antigiiedad de 30 afios. La vendimia es manual y su produccion es de
4.000-4.500 kilos de uva por hectarea.

Faustino

RIOJA

ORGANIC WINE
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La agricultura es totalmente ecoldgica, sin abonos ni tratamientos quimicos, limitando la cantidad de sulfitos pre-
sentes en el vino. Se utilizan extractos de plantas para inducir resistencias a enfermedades y repeler posibles plagas.
Estos extractos de valeriana, manzanilla, milenrama, salvia o ajenjo favorecen procesos como la brotacidn, el cuaja-
do y la maduracidn. Tras la recoleccion y despalillado la fermentacion se realiza en depdsito de acero inoxidable a
temperatura controlada de 242C. Todo el proceso de elaboracién ha estado controlado y ha sido certificado por el
ENEEK -Consejo de Agricultura y Alimentacion Ecolégico de Euskadi-.

Consumo de vino ecoldgico en Europa

La prevision de ventas esta enfocada a mercados internacionales, especialmente en los mercados britanico, aleman
y de los paises ndrdicos, donde la Bodega ya tiene buena distribucién y notoriedad de marca. Respecto al vino eco-
l6gico en Espaia se constata que, aunque crece notablemente, lo hace a menor velocidad que el resto de Europa.

La agricultura ecoldgica se ha convertido en un estilo de vida y ha llegado con fuerza al sector vitivinicola. Segtin da-
tos del Ministerio de Agricultura, Espafa cuenta con la mayor superficie dedicada a la produccion ecoldgica de la
U.E. La superficie dedicada a la produccion ecolégica en Espafia aumentd un 2,6% en 2016 contando con

2.018.802 hectareas, de las cuales 106.508,6 has. estan dedicadas a vifiedo.

Nota de Cata:

Visual: Buena capa, intenso color purpura propio de su juventud, limpio, brillante.

En nariz: Muy intenso, aromas de frutos rojos y moras, grosellas, ardandanos. Matices florales, recuerdo a violetas.
Gusto: Muy agradable, con un tanino dulce y redondo, homogéneo

Final: Final intensamente frutal

Se recomienda servir a una temperatura entre 72y 102 C.

Esta disponible ya en Espafia a través de la tienda online de Grupo Faustino: http://tiendafaustino.es/es/

*Datos estadisticos obtenidos de MAPAMA
Sobre el Grupo Faustino:

El Grupo Faustino, con mas de 150 afios de historia a sus espaldas, es uno de los grupos bodegueros riojanos mds
emblematicos tanto a nivel nacional como internacional. Las exportaciones suponen un 54% de las ventas del Gru-
po. En la actualidad, el Grupo Faustino cuenta con siete bodegas ubicadas en cinco de las principales denominacio-
nes de origen espafnolas. La mayor parte de su actividad bodeguera se concentra en la Denominacién de Origen
Calificada Rioja, donde se encuentran: Bodegas Faustino, Bodegas Campillo y Bodegas Marqués de Vitoria. En la
Denominacidon de Origen La Mancha, posee Bodegas Leganza, y en la Denominacion de Origen Navarra, Bodegas
Valcarlos. Y, por ultimo, la Denominacion de Origen Ribera de Duero ha visto nacer Bodegas Portia. El Grupo Faus-
tino cuenta ademas con Bodegas Victorianas, con vinos procedentes de distintas zonas vitivinicolas de Espafia.

El fondo Carlyle se lanza a por
Codorniu

Los Raventés rebeldes ponen su parte de Codorniu a la venta

trending_flat El gigante del champagne Vranken Pommery se une a la puja por Codorni
El fondo de capital riesgo pone sus ojos en Codorniu, que esta abierta a encontrar un
socio minoritario para dar salida a los accionistas discolos

Tras Freixenet, llega el turno de Codorniu. Si hace semanas la alemana Henkell firmé la compra del lider del cava
tras dos afios de negociaciones, ahora la empresa mas antigua de Espaiia toma el relevo. En pérdidas e inmersa en
un profundo enfrentamiento familiar, la compania de los Raventds busca socios, y el fondo estadounidense Carlyle
Group ha puesto sus ojos en ella.

Fuentes cercanas a la empresa explican a Economia Digital que el vehiculo inversor norteamericano comunico su
interés por hacerse con el control de la sociedad. Entre las exigencias de la firma estarian la de participar en la elec-
cion del nuevo consejero delegado y la de tener representacion en el consejo de administracién.
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El Correo del Vino Diario

A pesar de no haber presentado una oferta formal, el acercamiento fue debatido hace pocos dias por el consejo de
administracién, que en un primer momento rechazo ceder el control del grupo. Las cifras que baraja el fondo esta-
dounidense valorarian al cavista en algo mas de 200 millones de euros, calculan otras voces.

No obstante, el drgano decisorio si se mostro abierto por primera vez a encontrar un socio financiero que entre con
una participacidon minoritaria en la compafiia. Una medida para dar salida al grupo de accionistas contrarios a la ges-
tién de la actual direccién, liderada por Javier Pagés, que, como desvelé este medio, habian puesto sus participacio-
nes al mercado.

La incognita de la venta: si Carlyle convencera a la mayoria de Codorniu o se conformara con una participacién mino-
ritaria

Descontentos por la falta de dividendos y la baja rentabilidad, el disgusto se escenificé en el 20% del capital que votd
contra la gestion en el ejercicio 2015/2016, el ultimo disponible en el Registro Mercantil. El afio anterior el volumen
de accionistas contrarios alcanzé el 29,75% de los presentes.

Los discolos ganaron fuerza hace pocos meses para forzar un cambio al frente de la empresa, con la jubilacion de la
presidenta Mar Raventds y el salto de Pagés a una posicién meramente institucional. Ahora, la firma busca un nuevo
consejero delegado que aterrice en la bodega de Sant Sadurni d'Anoia a finales de 2018.

Cansados de pagar el impuesto sobre el patrimonio son muchos los que también planean deshacerse de su paquete
“en el caso de que llegue una buena oferta, que valore justamente a la empresa”. Ahora, algunos de los 216 accionis-
tas habrian llegado a acuerdos de forma individual con el gigante Carlyle.

El principal problema hasta el momento habia sido la falta de interesados. “Ha existido alguna muestra de interés,
pero no se ha concretado ninguna proposicion seria”, explicaban hace semanas las mismas voces. Ahora el fondo de
capital riesgo estadounidense puede dar un vuelco al asunto.

La incognita abierta ahora es si Carlyle serd capaz de convencer a la mayoria de los accionistas o si por el contrario se
conformard con una participacion minoritaria.

Los motivos del descontento de los accionistas de Codorniu

La principal razén del enfado de algunos accionistas es la falta de rentabilidad. En el afio 2016/2017 los ingresos fue-
ron de 236 millones de euros, un millén menos que en el 2009/2010. Segun las cuentas depositadas en los registros,
la cifra de negocio no superd los 240 millones de euros durante los Ultimos siete ejercicios.

Mayores vaivenes dieron los resultados, aunque jamds alcanzaron las cotas deseadas por parte del accionariado: 4,7
millones de euros fue el pico mas alto cosechado, mientras que unas pérdidas de 5,3 millones fueron el suelo.

En el pasado ejercicio, la empresa ya abordd algunos de los problemas que tenia para elevar sus resultados. Presentd
un expediente de regulacién de empleo para 71 personas y anuncié su renuncia a fabricar marcas blancas. Mientras,
la contencion del gasto es una de las maximas impuestas durante el actual ejercicio 2017/2018.

La decision de trasladar la sede social desde Sant Sadurni d’Anoia a La Rioja también se tomo con parte del acciona-
riado en contra. Como protesta, el antiguo director general y vicepresidente, Jordi Raventés, presentd su dimisidn en
el consejo celebrado tras la mudanza.
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La Rioja Alta, S.A. dedicara 16 hectareas de
sus vifiedos a la viticultura ecologica

Desde hace décadas que el Grupo La Rioja Alta S.A,, trabaja en sus bodegas y vifiedos
implantando medidas respetuosas con el medio ambiente. Ahora da un paso mas y de-
dica 16 ha de sus vifiedos a la viticultura 100% ecoldgica en los que no se utiliza-

ra ningin producto fitosanitario de sintesis, ni herbicidas, ni acaricidas, ni fungicidas
ni insecticidas.

. ran destinados a la viticultura 100% ecolégi-
ca; ratificando asi su compromiso medioam-
2 | biental. Para ello, el grupo bodeguero ha ele-

g gido, en una fase inicial, dos parcelas estraté-
gicas: una de 6 ha en la finca La Pedriza en
Tudelilla (Rioja Baja) plantada con Garnacha
y la segunda, de 10 ha, perteneciente al vifie-
® do de uva Tinta del Pais de Aster, bodega de
Ribera del Duero en Anguix (Burgos).

empleara ningun producto fitosanitario de sintesis, ni herbicidas, ni acaricidas, ni fungicidas ni insecticidas.
“Recurriremos exclusivamente a cobre y azufre para el control de mildiu y oidio respectivamente y a extractos de
hongos, algas y vegetales para otro tipo de patologias y, en caso de necesitar aplicar algun fertilizante, serd de tipo
orgdnico” ha asegurado Frias.

Todo ello con el objetivo de “aprender y estudiar cdmo repercute en nuestros vifiedos, uvas y vinos la no utilizacion

de productos fitosanitarios convencionales”. El responsable de la seccion agricola es optimista respecto a los resul-
tados que se obtendran y se muestra convencido de que la eliminacidn total de quimicos ademas de ser beneficio-
so para todos, redundara positivamente en la calidad de los vinos.

Otras medidas sostenibles llevadas a cabo por el Grupo

Esta decisidn representa un paso mas en la gestion sostenible que desde hace décadas se desarrolla mediante viti-
cultura integrada en las casi 650 ha de vifiedos propios en Rioja, Rioja Alavesa, Rias Baixas y Ribera del Duero con
los que actualmente cuenta el Grupo presidido por Guillermo de Aranzabal.

Esta nueva iniciativa se une asi a medidas ya consolidadas como “el empleo de alternativas biotecnoldgicas para el
control de plagas, el mantenimiento con cubierta vegetal de mds del 30% de la superficie total de nuestro vifiedo
asi como programas de I+D+i que, por ejemplo, nos han permitido apostar por la fertirrigacion en las vifias de nues-
tra bodega gallega“, indica Aranzabal.

El Presidente de La Rioja Alta, S.A. anuncia la instalacion en los proximos meses de un parque de placas solares en la bodega
elaboradora que la firma dispone en Labastida

Otras medidas que se han ido adoptando en defensa del medio ambiente en las bodegas del grupo han sido “Ia li-
mitacion al mdximo de los tratamientos en las vifias, la reutilizacion del agua en las bodegas, el uso de corchos y
estuches con materiales gestionados de manera sostenible o la inversion en energias limpias como la biomasa, la
edlica o, proximamente, la solar”, comenta Aranzabal.

En este sentido, el Presidente de La Rioja Alta, S.A. anuncia la instalacidn en los préximos meses de un parque de
placas solares que garantizaran una parte muy relevante del suministro energético de la bodega elaboradora que la
firma dispone en la localidad alavesa de Labastida.
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El cambio climatico influye en la incidencia y
severidad de las enfermedades de los cultivos

La agricultura, dada su fuerte dependencia de las condiciones climaticas, es un sector
que se esta viendo seriamente afectado por los efectos del cambio climatico. La tempe-
ratura, las precipitaciones, los niveles de humedad, tanto ambiental como del suelo, la
radiacién solar y la concentracion atmosférica de CO2 son las variables del clima mas
importantes para la produccion y proteccion vegetal. En particular, y en relacion a las
enfermedades vegetales, estan repercutiendo sobre la distribucidn geografica de los
patdgenos, la incidencia y severidad de las enfermedades y las pérdidas de rendimien-
to que éstas originan.

Los efectos del cambio climdtico en las enfermedades de los cultivos y su control es uno de los temas que se trata-
ran en el Encuentro Internacional Desafios de la Sanidad Vegetal ante el Futuro: Marco Legal Europeo y Cambio
Climatico, organizado por Phytoma-Espafia coincidiendo con su treinta aniversario, y que cuenta con la colaboracion
de la Conselleria de Agricultura, Medio Ambiente, Cambio Climdtico y Desarrollo Rural de la Generalitat Valenciana
y LINCGIlobal, Laboratorio Internacional en Cambio Global. El objetivo es presentar las uUltimas investigaciones sobre
el impacto del cambio climatico en este campo y las estrategias a seguir para la adopcién de medidas de adaptacién
y mitigacién, asi como analizar el proximo marco legal que regulara la sanidad vegetal dentro de este contexto.

Este encuentro, que se celebrard en el Ateneo de Valencia el 13 y 14 de junio, dedicara un ciclo de ponencias a las
enfermedades en los cultivos, impartidas por expertos de prestigio internacional. “El incremento de las temperatu-
ras minimas invernales y la tendencia en el adelanto de la primavera y retraso del invierno probablemente facilita-
ran la migracion a otras latitudes de cultivos propios de ambientes meridionales, y con ellos también muy probable-
mente la de sus patdgenos y sus vectores”, afirma Juan Antonio Navas-Cortés, especialista en epidemiologia y con-
trol de enfermedades de cultivos del Instituto de Agricultura Sostenible IAS-CSIC y uno de los directores cientificos
de este encuentro, ademas de ponente.

Algunos efectos ya constatados del cambio en las condiciones ambientales sobre la incidencia de enfermedades
causadas por hongos incluyen la muerte extensa de especies forestales en Norte América debido al incremento de
la temperatura, precipitacién y humedad; el incremento en la incidencia de podredumbres de raiz en especies fo-
restales en centro Europa causadas por especies de Phytophthora; la ocurrencia de severas epidemias de Phaeo-
cryptopus gaeumannii en Oregon; el incremento de severidad y rango geografico del pie negro de la colza causado
por Lepthosphaeria maculans en el sur del Reino Unido; la mayor incidencia hacia el norte en Alemania para Cercos-
pora beticola, causante de la cercosporiosis de la remolacha azucarera; el incremento de riesgo de mildiu de la pata-
ta causada por Phytophthora infestans en el Norte de Europa, con ataques de mildiu de severidad inusual en culti-
vos de patata en Finlandia; la aparicidén en Estados Unidos de poblaciones de Puccinia striiformis f.sp. tritici, causan-
te de la roya estriada del trigo, adaptadas a temperaturas mas calidas; el desplazamiento de Monilinia laxa por M.
fructicola en Europa; o la adecuacion de condiciones climaticas favorables para Fusarium oxysporum f.sp. ciceris,
actualmente presente en la cuenca del Mediterraneo y el centro de Europa.

Los estudios sobre el cambio climatico en patdgenos de suelo son mas escasos, pero las alteraciones ambientales
pueden modificar atributos clave del suelo como la temperatura, la disponibilidad de agua y nutrientes, la tempera-
tura o las poblaciones microbianas.

“El cambio climatico afiade una nueva dimensién al desafio global de aumentar la produccién agraria para hacer
frente al crecimiento proyectado de la poblacidn y garantizar la seguridad alimentaria y las fuentes de ingresos en el
medio rural, manteniendo al mismo tiempo un elevado nivel de proteccion medioambiental”, subraya Navas-Cortés,
gue centrard su intervencion en las enfermedades en cultivos mediterraneos.

Al cientifico del IAS-CSIC le acompaiiaran en el Encuentro Emilio Montesinos, catedratico de Patologia Vegetal del
Instituto de Tecnologia Agroalimentaria de la Universitat de Girona, que hablara de enfermedades en especies fru-
tales; Benoit Marcais, cientifico del Instituto Nacional de Investigacion Agrondmica de Francia (INRA), que explicara
las enfermedades fungicas que afectan a especies forestales en ecosistemas naturales; y Naresh Magan, del Grupo
de Micologia Aplicada de la Universidad de Cranfield (Reino Unido), que analizara el impacto del cambio climatico
en la seguridad alimentaria.
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Enemigo Mio, lo nuevo de
Bodegas Casa Rojo,
reconocido a nivel
internacional

-El jurado del concurso “Grenaches du Monde” ha
galardonado este 100% Garnacha con la medalla de
plata

CASARQJG

S T T i B F & W

Murcia, 19 de abril de 2018.- La nueva elaboracion de Casa Rojo,
“Enemigo Mio”, ha nacido con un pequefio pan debajo del bra- Enemigo mio
zo. Dos semanas después de su lanzamiento acaba de ser reco-
nocido con la medalla de plata en el concurso internacional
“Grenaches du Monde”.

Elaborado 100% con Garnacha del Paraje de La Raja, Jumilla,
Enemigo Mio es un vino de parcela uUnica y viiia joven que pasa por
fudres de roble francés de 11.000 litros. Casa Rojo ha elaborado
tan solo 40.000 botellas de este monovarietal que ya ha sido reco-
nocido por el jurado profesional de Garnachas del Mundo, com-
puesto por un centenar de expertos internacionales entre sumille-
res, endlogos y prescriptores del sector.

Casi 900 vinos procedentes de paises como Francia, Italia, Espafia
o Sudafrica han participado en esta edicién, de los cuales soélo han
sido reconocidos 190, siendo Enemigo Mio la unica Garnacha ga-
lardonada de la Regién de Murcia.

Se trata de un vino de color rojo cereza con ribete purpura. En
nariz es frutal y floral, con notas de pétalos de rosa. Delicado, ele-
gante, con una rica complejidad en la que destacan aromas a frutas
rojas y balsamicos propios de la Sierra de La Pila. Su breve paso
por fudres le aporta esos recuerdos al caramelo tostado y bombén
de licor de manera muy sutil. En boca es freso, sabroso, puro zumo
de uva, destacando el terrufio mediterraneo de donde proviene.
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El vino que agoto el chef José

Andrés con un tuit

El blanco de Abadia Retuerta despierta gran expectacion después de un mensaje del
reconocido cocinero espafiol

Cada afio salen al mercado 15.000 botellas, de las que el 40% se vende fuera de Espafia

Un simple tuit del influyente cocinero espaiol José Andrés, afincado desde hace mas de dos décadas en Estados
Unidos, cambid el destino de un vino. Estaba de vacaciones en Zahara de los Atunes (Cadiz), cuando compartié con
sus seguidores en Twitter (en la actualidad cuenta con mas de 672.900 amigos en esta red social) una foto del vino
blanco de Abadia Retuerta LeDomaine 2013 y un mensaje: “my WINE of the Sum-
mer” (mivino del verano).

A las pocas horas y en los dias siguientes, sin que en la bodega pudieran intuir los
verdaderos motivos de este repentino interés, se sucedieron numerosas llamadas
en la centralita de Abadia Retuerta, ubicada en Sarddn del Duero (Valladolid), pero
sobre todo el importador del vino en Estados Unidos se vio desbordado por los pe-
didos. “Quedaban 200 botellas y se fueron todas para alli. José Andrés nos lo lanzé
de manera inesperada”, recuerda Enrique Valero, director general del grupo bode-
guero. A partir de ese momento, se convirtié en uno de esos vinos “que la gente
espera que salga a la venta”.

Genera expectacion. Y eso que el nacimiento se debe mas a un accidente que a una
estrategia premeditada de la bodega, perteneciente al grupo farmaceutico Novartis,
iniciada por el endlogo francés Pascal Delbeck, y consolidada por el viticultor y ené-
logo, Angel Anocibar. Sobre el terreno se plantaron unos injertos en las vides de la
variedad merlot. Se dejaron crecer, y es cuando se percataron de que lo que se ha
plantado no era la citada uva sino la variedad sauvignon blanc. “Nuestra zona ha
sido tradicionalmente de tintos, pero esta variedad se ha adaptado espléndida-
mente a nuestro clima vy terroir, contagidndose del espiritu que la ha acogido”, expli-
ca Valero, quien recuerda que en una primera cata con expertos sorprendié a los alli
presentes. “Descubrimos que teniamos un vino importante, al que le afiadimos un
toque de uva verdejo, y aunque
al principio tuvimos reticencias
a la hora de sacarlo a la venta, @
ahora podemos decir que es un Tl '3‘;,

éxito”, ahade el director general. ' k—\ ()
ABADIA//R-ET-UERTA

‘ chefjoseandres

Vencidas las primeras oposicio-
nes, Abadia Retuerta LeDomai- il
ne, un vino de guarda, salio al / g 2 ]
mercado en 2012, coincidiendo i

con la apertura del hotel, del

gue precisamente recibe su

nombre. En la actualidad salen a 2016

la venta alrededor de 15.000 Bl s
botellas, de las que el 60% se

quedan en Espafia y el resto se BLANCO DE GUARDA
despacha en mercados interna-
cionales. A esto ayudé el mensa-
je desinteresado de José Andrés
en Twitter.
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Internacional
El vino mas popular de Argentina

Fecovita es una de las 10 empresas mas grandes del sector global y acapara el 30% del
mercado interior
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Vista en retrospectiva, la historia del vino argentino Toro, el mas vendido del pais, muestra que sus creadores eligie-
ron bien el nombre, alla por 1896. La fortaleza que alcanzd la marca a principios del siglo XX le permitié sobrevivir
duras crisis financieras, la venta a un banco, una estatizacidn que derivé en un gran descalabro financiero para la
provincia de Mendoza vy, finalmente, su transferencia en 1990 a la Federacién de Cooperativas Vitivinicolas Argenti-
nas (Fecovita), hasta entonces dedicada fundamentalmente a la actividad gremial. La empresa, que agrupa a 5.000
productores vinateros, tomo las riendas de un negocio en crisis y crecié hasta convertirse en la décima compaiiia
vinicola del mundo, segln un estudio de la consultora Euromonitor publicado en 2017, que las mide por factura-
cion.

En Argentina, sin embargo, la supera por poco Peiaflor, propiedad de un fondo de inversién y duefia de un gran nu-
mero de marcas, con las que alcanza el puesto nueve del ranking mundial. En América Latina, por delante de ambas
esta la chilena Concha y Toro, la nimero cinco. "De las diez compafiias mas grandes del mundo, somos la Unica
cooperativa", subraya el presidente de la empresa, Eduardo Sancho, en la sede central de Fecovita en Maipu, uno
de los departamentos bodegueros que rodean la ciudad de Mendoza, capital de la provincia homdnima. Sancho es
asimismo uno de los miles de productores que, con un promedio de siete hectdreas cada uno, se integran en las 29
cooperativas federadas. Son estas entidades las que elaboran el vino en 54 bodegas y lo venden a Fecovita, encarga-
da del fraccionamiento y la comercializacion.

El corazén del negocio esta en el volumen. La principal planta industrial de la empresa, contigua a las oficinas, frac-
ciona dia y noche unos 50.000 litros por hora, un 60% en envases tetrabrik, que se venden en géndola a 39 pesos
(1,6 euros). En las ultimas tres décadas, Fecovita sumo otras tres marcas de vinos econdmicos, adquiridé una planta
industrial en la provincia de San Juan y entré fuerte en el negocio de las botellas de media y alta gama, con las eti-
quetas de Estancia Mendoza y Los Helechos, respectivamente. La expansion le permitié acaparar el 30% del merca-
do argentino del vino. Son unos 270 millones de litros anuales que representan una facturacion de 350 millones de
dolares.

En las instalaciones de Maipu trabajan 600 operarios y las lineas de produccién estan al maximo de su capacidad. El
espacio tampoco sobra entre los 18 tanques de 50.000 litros, los grandes rollos de cartones para envasar la marca
Toro y almacenes enteros con cajas de mercaderia lista para distribuir. "Hay mucho desorden porque hemos crecido
y no damos abasto", asegura Sancho. "Por eso en septiembre todos los vinos de baja gama se van a fraccionar en
una planta nueva". Con una inversién de 40 millones de ddlares, la nave industrial en obra tendrd equipos para en-
vasar un total de 38.000 'tetras' de vino por hora y una capacidad de almacenamiento de 100 millones de litros,
mas de cuatro veces la cifra de Maipu.
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Los directivos de Fecovita hablan del cooperativismo casi con la mis-
ma pasion con la que se refieren al vino. En Argentina, muchos
ejemplos fallidos desprestigiaron ese sistema orientado al produc-
tor, pero en la empresa mendocina subrayan que el suyo es un caso
de éxito incluso para estandares internacionales. "En el mundo, las
cooperativas manejan el 60% de la produccidn de vino, pero solo
tienen el 10% del mercado del producto fraccionado y con marca,
por eso la parte del ledn nunca le llega al productor”, afirma Sancho.
"Nosotros, en cambio, vendemos el 100% de la produccién con mar-
cas propias".

Para entender el caso de Fecovita y su grado de avance en la cadena
de valor hay que remontarse a los avatares de la desaparecida bode-
ga Giol, creadora de la marca Toro. Fundada por dos inmigrantes
italianos en 1885, en 1910 ya eran los duefios de una de las mayores
bodegas del mundo, con 3.500 empleados. Mas tarde, la bodega
pasd a manos del Banco Espariol del Rio de la Plata, hasta que las
dificultades financieras la abocaron a una estatizacidn progresiva a
partir de los afos cincuenta.

"El Estado mantuvo muy bien las marcas pero administré mal. A fi-
nes de los ochenta, Giol estaba arrastrando al Banco de la Provincia
de Mendoza, que le prestaba dinero y aunque no lo devolvia la se-
guia financiando, porque era una empresa del Estado y no podia
caer", cuenta el presidente de Fecovita. Cuando la situacién se hizo
insostenible, comenzd un proceso de privatizacién de las distintas
unidades de negocio. "Las empresas privadas solo tenian interés en
las marcas", explica. Asimismo, la licitacidon daba cierta prioridad a
las ofertas de productores organizados y finalmente los de Fecovita
tomaron el mando. "Cuando se nos transfirid, vendia ocho millones
de litros mensuales. Ahora vendemos unos 22 millones", destaca
Sancho.

El gerente general de la empresa, Juan Angel Rodriguez, cuenta que
las botellas de media y alta gama tienen una importancia creciente
para el negocio, ain dominado por las operaciones de margenes
bajos. "Estancia Mendoza partié de cero en 2004. Hoy vende 2,2
millones de litros mensuales y es una de las marcas lideres del seg-
mento, con el 14% del mercado", explica Rodriguez.

Mercado. Con unos 270 millones de
litros anuales, Fecovita tiene el 30%
del mercado del vino de Argentina.

Afiliados. Es una empresa coopera-
tiva de segundo grado con 5.000
productores asociados.

Marca. La marca Toro es la mas
vendida en el pais, especialmente en
el interior. El 60% se comercializa en
envases tetra brik de 1 litro, que
cuestan 39 pesos (1,6 euros).

Ventas. Con plantas industriales en
las provincias de San Juan y Mendo-
za, la empresa tiene 1.000 emplea-
dos y una facturacion anual de 350
millones de ddlares.

Exportacién. Las exportaciones ex-
plican el 20% de la facturacion. El
vino Toro se destina fundamental-
mente al mercado interno y en me-
nor medida a algunos paises limitro-
fes, mientras que Estancia Mendoza
se vende en mas de 30 paises de
todo el mundo de 350 millones de
dolares

El malbec cumple 165 anosy

cada dia esta mejor

Insignia. Es la cepa nacional y la que permitio el despegue de la industria vitivinicola.

De origen europeo, encontrd aqui su lugar en el mundo.

Seguramente que Michel Aimé Pouget, nunca soiid que 165 afios después, una de las “francesas” que trajo para
mejorar la vitivinicultura local se convertiria, por la alquimia del sol, agua, altura y trabajo humano, en uno de los

vinos mas destacados del mundo: el malbec argentino.

Aquel agréonomo francés contratado por Domingo Faustino Sarmiento se hizo cargo de la Quinta Agrondmica de
Mendoza creada por una ley presentada el 17 de abril de 1853, fecha que desde hace siete afios es sinénimo de

festejo en la Argentina y en el mundo.

Por el incremento en la superficie implantada en los Ultimos anos, actualmente se cultivan 41.301 hectareas de mal-

bec, algo asi como el 18,7 % de la superficie viticola del pais.
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El Correo del Vino Diario

El primer vifiedo exclusivo de malbec argentino estuvo en La explosién del malbec

Salta en 1889 y fue recién en el afio 1900 cuando aparece el

registro de 45 hectareas implantadas con malbec en Mendo- EVOLUCION DE LA SUPERFICIE CULTIVADA 41.301
za, segUn los registros del Instituto Nacional de Vitiviniculty- " Nectéreas (Periodo 1990 -2017)

ra (INV) . Diez afios después se produce un salto con 239
hectareas en Mendoza, pero recién a partir de los 60 co-
mienzan a poblarse los vifiedos de todas las provincias con la
cepa insignia.

“El malbec fue la chispa de la revolucidn en la vitivinicultura argenti-
na. Nos permitié cambiar todo, incluso el tipo de vino que haciamos.
Por primera vez teniamos un vino con identidad propia, Unico en el
mundo. Con el malbec nacié la revolucion en el mundo del vino y de
su mano colocamos a la vitivinicultura argentina en el mundo por
primera vez en nuestra historia”, destacé Walter Bressia, bodegueroy
presidente de Bodegas de Argentina (BdeA).

En la década del 90, el malbec llegd a su minima extensiéon. Comenz6 0 93 8 99 02 05 08 11417

a recuperar superﬁcie apa rtir del 2000, cuando fructificaron los in- Fuente BODEGAS DE ARGENTINA SOBRE LA BASE DE DATOS DEL INST. NAC, DE ITMINICULTURA  CLARIN
tentos de un grupo de productores y enolégos para “refinarlo” y con-

seguir vinos inéditos en el mundo por la variedad y de alta calidad. Eso explica por qué desde el cambio de milenio, la superficie con
malbec se ha incrementado en 152 %.

Para Angel Leotta, productor y titular de la Corporacidn Vitivinicola Argentina (COVIAR), “el malbec es la variedad emblema dentro de
los tintos. Cuando salimos al exterior, siempre nos preguntan por la cepay es lo que nos hace conocidos en el resto del mundo. El
“descubrimiento” del malbec es uno de los factores que inicié el cambio en nuestros vinos y fue, lo que nos impulsé a buscar mas y
mejores opciones para los blancos, el jugo de uva e incluso para las pasas. Las bodegas se tecnificaron y mejoraron las variedades, y
hoy seguimos experimentando y probando”.

Desde Wines Of Argentina (WOFA), el organismo gie promociona el vino argentino por el mundo, su flamante presidente reelecto,
Alberto Arizu, de Luigi Bosca, sostiene que “el malbec significa la salida de la Argentina al mundo con un producto de alta calidad.
Ningun pais pudo capitalizar un vino en particular, nosotros lo hicimos con el malbec. Si bien tenemos condiciones extraordinarias
para cualquier variedad, el malbec deberia ser nuestra especialidad, en el negocio global del vino eso paga”. Y tanto que WOFA tiene
previsto realizar 115 eventos en 60 paises y 100 ciudades, sin contabilizar las acciones en Argentina.

“Los cambios en los habitos del consumo, la apertura al mercado internacional junto la calidad del vino obtenido hicieron del malbec
la cepa mas reconocida en la Argentina vitivinicola renovada”, explica un reciente informe de Bodegas de Argentina realizado por la
ingeniera agronéma Laura Alturria.

NuUmeros y palabras La produccién de malbec representa entre 12% a 14% aproximadamente de la produccién total de uvas en la
Argentina. Hasta el 2015, la cosecha de Malbec se incrementd, alcanzando los 3.100.000 quintales (un quintal equivale a 100 kilos).
Durante 2016 y 2017, debido a muy malas condiciones climaticas, ese valor disminuyd un promedio de 2.300.000 quintales. Aunque
se espera que en los préximos afios, en funcién de la superficie implantada, se estabilice en torno de los 3.300.000 quintales aproxi-
madamente. Comercializacién de vinos: En el mercado interno, el malbec con denominacién varietal representé el afio pasado el 38%
del vino vendido. Sumando los productos de corte (o blend) con malbec, el porcentaje llega al 41%.

Respecto de las exportaciones, el 56% del total comercializado es malbec, lo que significa US$508,189 millones. El 94% de ese total se
despachd en forma “pura” y el resto a cortes con otras variedades. El 85% de ese malbec exclusivo se exporta fraccionado y Estados
Unidos es el principal destino de la variedad, seguido por Canadd, Brasil y Alemania. Al considerar el malbec con cortes, el principal
destino es Reino Unido, seguido de Canada, Brasil y China.

Para Matias Prezioso, presidente de la Asociacion Argentina de Sommeliers (AAS), “muchos de nosotros estamos en esta profesidon
por el malbec. Personalmente tengo una cuestion sentimental por el varietal. El mayor diferencial del malbec argentino es que es la
variedad mas plantada de la que salen los mejores vinos. Tenemos cantidad y calidad en una sola cepa y eso sucede solamente en la
Argentina con el malbec”.

Para Rafael Squassini, director de Bodegas Dante Robino, “el malbec es el corazén de nuestra vitivinicultura y la carta de presentacidn
en el exterior. Es el mejor malbec del mundo y el mejor argumento para mostrarnos como una verdadera regién con mds variedades”.

“Los productos insignia de la mayoria de las bodegas son malbecy es lo que permite entrar en cualquier mercado. Es nuestra marca
pais y lo primero que nos piden cuando salimos a vender al exterior”, explicé Nicolds Gans, gerente general de Finca Los Maza.

Para el chef mandocino Lucas Bustos, “el malbec también funciona como parte de nuestros platos. Puede aportar frescura a carnes
enmarinadas o aportar sabores profundos a carnes rojas o en reducciones de platos con salsas mas densas. Aporté flexibilidad y posi-
bilidades en la gastronomia, ya que puede utilizarse en frutas, pastas y hasta pesados grasos”.

Serd, pues, hora de brindar por un cumpleafios que hace feliz a todos.

Fuente: https://www.clarin.com/economia/malbec-cumple-165-anos-dia-mejor_0_BJEmBS8Cif.html
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L Sector del Aceite

Cuatro nuevos equipos ROCA para “cazar”
a los ladrones de aceituna

Asaja-Jaén agrade el esfuerzo de la Guardia Civil para incorporar cuatro nuevos equi-
pos ROCA en la provincia de Jaén. Estaran en las comarcas de Beas de Segura, La Caro-
lina, Andujar y Jaén. Se sumaran asi a los ya existentes de Baeza y Martos. La organiza-
cion agraria recuerda que esta medida es la respuesta a una vieja reivindicacion de
Asaja-Jaén y confia en que, ademas de con ROCA, mas pronto que tarde se comience a
usar la mas moderna tecnologia, como es el caso de los drones, para vigilar el entorno
rural.

Asaja-Jaén aplaude el anuncio del Teniente Coronel jefe de la Comandancia de la Guardia Civil de Jaén, Luis Ortega,
y de la Subdelegada del Gobierno, Francisca Molina, de incorporar cuatro nuevos equipos ROCA para combatir los
robos en el campo. Los equipos estaran en las comarcas de Beas de Segura, La Carolina, Andujar y Jaén. Se sumaran
asi a los ya existentes de Baeza y Martos.

Luis Carlos Valero, gerente y portavoz de Asaja-Jaén, agradece enormemente el esfuerzo de la Guardia Civil y re-
cuerda que los nuevos ROCA responden a una vieja reivindicacidn de la organizacion agraria, quien insiste en que “si
bien no se le pueden poner puertas al campo, si ojos”. Confia en que con los nuevos ROCA se cumpla el doble efecto
para acabar con la lacra que suponen los ladrones del campo: “Por un lado un efecto disuasorio y, por otro, atrapar
a todo aquel que se atreva a robar vilmente la cosecha que tanto trabajo ha costado a nuestros agricultores, asi co-
mo su magquinaria o aperos”.

Asaja-Jaén hace hincapié en que, a pesar del importante incremento para la seguridad del campo que suponen es-
tos cuatro nuevos equipos ROCA, siempre se puede hacer mas. Asi, insta a la Administracion central a que haga uso
de las mas modernas tecnologias para vigilar el campo. Espera que el proyecto de vigilancia con drones (tecnologia
con la que Asaja-Jaén trabaja en la agricultura de precision) salga del periodo de pruebas lo antes posible y sea una
realidad en nuestros olivares. “Actualmente no se debe desperdiciar ni un apice del progreso para combatir a estos
malhechores”, apunta Valero, al mismo tiempo que recuerda la importancia del endurecimiento del Cédigo Penal en
materia de robos en el campo, que ha evitado “que muchisimos ladrones salgan indemnes tras sus fechorias”.
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Calidad y tecnologia para transformar la
industria del aceite de oliva de Tunez

En una conferencia de alto nivel, celebrada ayer en la capital tunecina, se puso de ma-
nifiesto que con la mejora de la calidad, la eficiencia y la competitividad a través de la
tecnologia e innovacion se podra conseguir que el sector oleicola de Tunez se eleve a
un nivel superior.

Organizado por el Banco Europeo de Reconstruccion y Desarrollo (BERD) y la Organizacion de las Naciones Unidas
para la Agricultura y la Alimentacién (FAO), el evento reunié a mas de 80 operadores de la industria olivicola de Tu-
nez, Marruecos y Europa para discutir las Ultimas tendencias y avances en el campo de la olivicultura.

Tudnez es uno de los principales paises productores de aceite de oliva del mundo, con exportaciones anuales medias
cercanas a los 500 millones de ddlares durante un periodo de tres anos.

A pesar de que el pais exporta la mayor parte de su aceite de oliva a granel, algunos de sus aceites envasados estan
obteniendo reconocimiento internacional, cosechando premios en concursos internacionales de prestigio.

El encuentro puso de manifiesto que Tunez puede mejorar la competitividad y el reconocimiento de sus aceites en
el pais y en el extranjero, elevando los estandares de calidad y desarrollando productos de alto valor afiadido, como
aceites de oliva envasados y organicos.

"Estamos encantados de ver cémo el didlogo publico-privado estd conduciendo a la construccién de consenso entre
las partes interesadas de la industria y al desarrollo de una visidon compartida y una hoja de ruta. Esto ayuda a esti-
mular la inversién para crear un sector mas fuerte y competitivo", afirmé Antoine Sallé de Chou, jefe de las oficinas
del BERD en Tunez.

De esta forma, elevar el sector al siguiente nivel significa mejorar la calidad, la eficiencia y la competitividad en toda
la cadena de produccidn de aceite de oliva, desde el olivar hasta la mesa.

Tecnologia y nuevos productos

Por ello, durante la conferencia los ponentes invitados compartieron sus conocimientos sobre practicas de gestién
de huertos, cultivo intensivo de olivo y técnicas de riego mejoradas. Esto ultimo se manifesté como algo vital para
maximizar el uso de los escasos recursos hidricos y preservar la calidad de la aceituna.

Los participantes también discutieron acerca de las Ultimas innovaciones en las tecnologias de extraccién para pro-
ducir y preservar el aceite de oliva virgen extra de alta calidad, al tiempo que profundizaron en la importancia de la
calidad como estrategia comercial.

Asimismo, se reivindicé la necesidad de ofrecer diferentes gamas y perfiles de producto para el desarrollo de la in-
dustria del aceite de oliva de Tunez. Destacaron asi los aceites de diferentes sabores, variedades Unicas, mas ricos
en polifenoles o procecentes de la olivicultura orgdnica.

Apoyo institucional

"En los ultimos dos aifos, hemos detectado un gran entusiasmo por parte del sector y una creciente apertura a nue-
vas ideas, como la creacidn de un consorcio de calidad y un nuevo etiquetado de calidad para los aceites de oliva
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virgenes extra tunecinos", afirmé Lisa Paglietti, economista de la FAO y lider del equipo que, junto al BERD, trabaja
para el desarrollo del sector en Tunez. "Hay una voluntad real de cambiar", remarcé Paglietti. "En el futuro, debe-
mos mantener este impulso y garantizar que todas las partes interesadas de la industria inviertan en trabajar juntas
para lograr los objetivos de competitividad y reconocimiento”, agrego.

El BERD y la FAQ, junto con la Oficina Nacional del Aceite de Tunez, apoyan el proceso de transformacién de la in-
dustria oleicola del pais. El grupo de trabajo se ha reunido siete veces desde 2015, compartiendo informacion, ex-
periencias y opiniones, y realizando propuestas concretas para lograr un sector del aceite de oliva mas fuerte e in-
clusivo.

MINISTERIO DE AGRICULTURA Y PESCA, ALIMENTACION Y MEDIO AMBIEN-
TE

Comunidad Auténoma de Andalucia. Convenio

eResolucion de 10 de abril de 2018, de la Agencia de Informacién y Control Alimentarios
O.A., por la que se publica el Convenio de encomienda de gestién con la Junta de Andalucia,
para la realizacion de los controles del Sistema de Informacién de los Mercados Oleicolas
(aceite de oliva y aceitunas de mesa) por la Agencia de Informacién y Control Alimentarios.

PDF (BOE-A-2018-5429 - 6 pags. - 194 KB)

Comunidad Auténoma de Castilla-La Mancha. Convenio

eResolucion de 10 de abril de 2018, de la Agencia de Informacion y Control Alimentarios O.A., por la que
se publica el Convenio de encomienda de gestion con la Junta de Comunidades de Castilla-La Mancha, pa-
ra la realizacion de los controles del Sistema de Informacion de los Mercados Oleicolas (aceite de oliva y
aceitunas de mesa) por la Agencia de Informacién y Control Alimentarios.

®PDF (BOE-A-2018-5430 - 6 pags. - 194 KB)

Douroliva, fabricante de aceite de
Fermoselle, reconocida como mejor
empresa vinculada al Duero

El banco EspafiaDuero patrocina el concurso "Historias Inspiradoras by Duero Douro”

Los fabricantes de aceite de oliva artesanal de Douroliva, empresa ubicada en Fermoselle, veian ayer reconocida
su trayectoria en la gala del premio "Historias Inspiradoras by Duero Douro". El jurado reconocia con un accésit a
esta empresa familiar que ha puesto en marcha una actividad tradicional, poniendo en valor los propios recursos
del territorio al recuperar parte de los olivares que se explotan desde hace generaciones en los Arribes del Duero
gracias a las condiciones especiales de la orografia y el clima del cafidn del rio. La empresa ha venido a renovar un
activo de gran importancia en la economia tradicional de los pueblos de la zona.

Este concurso busca reconocer iniciativas empresariales en marcha desarrolladas en el territorio del Duero que es-
tén destacando como referentes de innovacidn, calidad, sostenibilidad y economia social. La otra iniciativa reconoci-
da en la convocatoria esta ubicada en la provincia de Soria, concretamente junto al embalse de La Cuerda del Pozo,
en Sotoluengo. Se trata de Rock Camp, que desde 2009 organiza campamentos para nifios y jovenes creando un
nuevo concepto dentro del mundo de la musica y del tiempo libre y que ha recuperado el Pinar Grande a los pies de
los Picos de Urbidn, por lo que ha merecido el primer premio.

Ambas empresas recibieron sus galardones de la mano del director general de Patrimonio Cultural de la Junta de
Castilla y Leodn, Enrique Sainz Martin. Los premios han sido promovidos por la Agrupacion Empresarial Innovadora
para la Construccion Eficiente (AEICE) en el marco de su iniciativa Duero Douro, y cuentan con el patrocinio del
banco castellano y leonés EspafaDuero.

El jurado ha estado compuesto por Angel del Pozo, responsable de Banca
Minorista de EspafiaDuero; Jesus Jiménez, director territorial del Instituto
para la Competitividad Empresarial; Lucia Garrote, directora de la revista
"Patrimonio”, de la Fundacién Santa Maria la Real; Alejandro Miranda, di-
rector gerente de la empresa Patrimonio Inteligente de Castilla y Ledn; Je-
sus Rivas, gerente de la Asociacidn Ibérica de los Municipios Riberefios del
Duero; José Maria Cillero, jefe de Cultura y Opinidn de "El Norte de Casti-
lla", y Beatriz Alonso, gerente de la iniciativa Duero Douro, de AEICE.
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REF. 001. VENTA DE VINO EMBOTELLADO

- 18.150 botellas de Vino Rosado de 12,002

- 13.584 botellas de Vino Tinto de 13,502

- 10.272 botellas de Vino Blanco de 12,002

Todas las botellas estan etiquetadas con marca propia, y figuran dos idiomas en la etiqueta: espafnol y ruso.

REF. 002. DISTRIBUIDORA DE VINOS . SE OFRECE

Distribuidora y Almacenista de vinos, busca bodegas de toda Espafia que quieran que distribuya sus vinos en
la provincia de Ciudad Real.

Con importante cartera de clientes. Especializada en enotecas y restaurantes, venta de vinos de calidad.

Con posibilidad de plataforma de venta directa.

REF. 003. VENTA DE VINO ROSADO . SE OFRECE

"SE OFRECEN 180.000 LITROS DE VINO ROSADO, CON 13.70% VOL. APROX., PRECIO
5.20/5.30 € GRADO Y CIEN KILOS, DEPENDIENDO DE LA RETIRADA Y LA FORMA DE
PAGO.

Anuncios gratuitos por palabras, si es suscriptor no le costara nada anunciarse. Puede poner compra venta
de vinos, tanto embotellados como a granel. , fincas, maquinaria, bodegas, etc. con sus datos o anénimo
sirviendo nosotros de enlace, también gratuito. Puede enviar sus ofertas, con los datos mas significativos

del vino o ponerse en contacto para aclarar dudas al correo: javier@elcorreodelvino.com

Nuevo Servicio Gratuito de

Estamos preparando todo para que pueda usted
bir EL CORREO DEL VINO DIARIO en su
mente. Ademas de recibirlo por correo el
puede recibir por el movil para mayor co
y para poder leerlo en el lugar donde se € :
Ademas si hay cualquier noticia extraordinaria la reci=
bira inmediatamente en su movil de igual manera.

Para apuntarte, solamente tienes que m
nombre, o empresa y el nimero o numer
donde quieres que te lo enviemos al corr
co:

javier@elcorreodelvino.com

En pocas semanas lo comenzaras a recibir

También se aceptan patroci-
nadores publicitarios de este
nuevo servicio a precios muy
interesantes.
Pongase en el movil a diario
de cientos de personas...

29 20/04/2018




Desde 1 septiembre de 2.017 - 328,3 LITROS M2

Precipitacién, ETo

Precipitacion, ETo

Acumulado mensual Mes P ETo

(mm) (mm)

150
Enero 0.1 30.8

Febrero 50.2 40.4

125 A
/ \ Marzo 127.2 65.8
100 Abril 36.6 3.1
5 / \ fi0 2018 253.1 1711

£7s . .
3} / T~ \ M| 253,1 litros en el aiio
? Ml Desde 1 de septiembre de
2 M 2017. 328,3 litros
M Actualizado al 16/04/2018
P - e Ml Llevamos 4 aiios con lluvias

W 7 - Precipitacion M ETo - Evapotranspiracion de referencia por deba,lo de Ia medla de
los dltimos 12 aiios

TV 2006. 350,6 2011. 376,1 2016. 338.6
‘ 2007. 320,6 2012. 375.4 2017. 251.0
anos 2008. 458.8 2013.4494 Media de los ultimos
: 2009. 392.0 2014. 277.8 12 afios 371.89
“ L 2010, 651.8 2015. 220.6

Elaborado el 19/04/2018. Valido para el 20/04/2018 de 0 a 12 horas

LITROS M2
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| C/Virgen de la Esperanza, 6
13200 Manzanares (Ciudad Real)
Teléfono 679 78 96 28
E-mail javier@elcorreodelvino.com
www.elcorreodelvino.com
Director JAVIER SANCHEZ-MIGALLON RO-
YO
SUSCRIPCIONES 120 EUROS AL ANO.
Si desea suscribirse comuniquelo a
javier@ elcorreodelvino. com

Newletter semanal, y lo reci-
bira en su buzén de correo
cada semana: si quiere que
le apuntemos nosotros
pidalo a

E Apuntese gratis a nuestro
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