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DIARIO 

El Vino al Dia 
Como se puede ver en  la primera noticia de este número, ofrecido 

por el OeMv, las exportaciones españolas siguen creciendo, y lo 

bueno es que, a pesar de los precios, crecen tanto en valor como en 

volumen. Lo que es una estupenda noticia.  

Por otro lado ha empezado a llover. A ver hasta donde llegan las 

lluvias...  

El buen tiempo y el turismo             
disparan las ventas de cerveza y 

vino en Espa¶a 
El sector del gran consumo crece un 3,7% en 2017, seg¼n Nielsen 
El comercio online factura 551 millones en Espa¶a, un 17% m§s 

El buen tiempo y el r®cord de turistas en Espa¶a durante el pasado a¶o fueron un empuj·n para las 
bebidas en Espa¶a en hosteler²a. Seg¼n un informe presentado por Nielsen este martes, el consumo de 
cerveza se dispar· un 6,9% en valor (un 4,6% m§s en volumen) y el de vino un 8,8% (3,8% en volumen). 
Adem§s, las bebidas no alcoh·licas crecieron un 3,2% y las espirituosas un 0,7%. 

La consultora se¶ala que se ha producido una vuelta al consumo fuera del hogar, lo que ha impulsado la 
venta de bebidas en la hosteler²a, teniendo un crecimiento del 5,7% en valor. Destaca especialmente el 
papel de las cadenas de restauraci·n organizada que crecen un 11% la venta de bebidas. El consumo 
nocturno es el ¼nico que sigue de ca²da. 

El crecimiento de la hosteler²a se sit¼a por encima del gran consumo. Seg¼n el citado informe, las ventas 
crecieron un 3,7%, gracias al aumento en el volumen de compra del 1,5% y el alza de precios del 2,1%. 
La consultora conf²a en que siga el crecimiento este a¶o en ambos canales, aunque duda que se repita el 
ritmo. "El cierre depender§ mucho de lo que haga Espa¶a en el mundial", se¶al· Gustavo N¼¶ez, respon-
sable de la compa¶²a en Espa¶a. 

http://www.mamertodelavara.es/
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±ƛƴƻ .ƭŀƴŎƻ CŜǊƳŜƴǘŀŎƛƽƴ ǘǊŀŘƛŎƛƻƴŀƭ  пΣтл-п-улIȏ 
±ƛƴƻ ǘƛƴǘƻ ŎƻƳŜǊŎƛŀƭ р-т Ǉǳƴǘƻǎ ŘŜ ŎƻƭƻǊ  рΦнл-рΦор 
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aƻǎǘƻǎ ŘŜ ǇǊƛƳŜǊŀ пΦрл-пΦул 
aƻǎǘƻǎ ŘŜ ǎŜƎǳƴŘŀ  пΦнл-пΦрл 

tǊŜŎƛƻǎ ŘŜƭ Ǿƛƴƻ 
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9ǎǘƻǎ Řŀǘƻǎ ǎŜ ŀŎǘǳŀƭƛȊŀǊŀƴ ǘƻŘŀǎ ƭŀǎ ǎŜƳŀƴŀǎΣ ƭƻǎ ƳŀǊǘŜǎ 

Vino blanco sin DOP/
IGP 
R ejecuci·n (UE) 
2017/1185 

hectolitro Granel salida bodega 54,11 54,45 0,34 

Vino tinto sin DOP/IGP 
R ejecuci·n (UE) 
2017/1185 

hectolitro Granel salida bodega 62,69 62,40 -0,29 

http://www.mapama.gob.es/es/estadistica/temas/estadisticas-agrarias/economia/precios-medios-nacionales/pmn_historico.asp?codigo=6
http://www.mapama.gob.es/es/estadistica/temas/estadisticas-agrarias/economia/precios-medios-nacionales/pmn_historico.asp?codigo=6
http://www.mapama.gob.es/es/estadistica/temas/estadisticas-agrarias/economia/precios-medios-nacionales/pmn_historico.asp?codigo=7
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La consultora concluye que se producen dos tendencias en Espa¶a. Por un lado, el consumidor tras la cri-
sis est§ manteniendo su especial atenci·n a los precios, con mucha importancia de la promoci·n y la mar-
ca blanca. De hecho, las marcas propias de la distribuci·n siguen ganando cuota a las de fabricante y su-
ponen  m§s del 39% del total. Por otro lado, hay un gusto por las referencias premium y est§n dispuestos a 
pagar m§s por productos diferenciales. 

Adem§s, Nielsen se¶ala ciertas tendencias que marcan la evoluci·n del sector. En concreto, la poblaci·n 
cada vez m§s envejecida, que tiene su impacto en el modelo de tiendas, de atenci·n y el envasado de pro-
ductos. Adem§s, el consumidor busca cada vez m§s productos ligados a la salud, lo que ayuda al impulso 
en frescos, alimentos b²o y eco y otras referencias ligadas a una dieta equilibrada. 

Respecto al comercio electr·nico en gran consumo, el a¶o pasado cerr· con una facturaci·n de 511 millo-
nes de euros, lo que supone un incremento del 17% respecto a un a¶o antes, muy por encima del conjun-
to del sector. Sin embargo, advierten, supone apenas un 0,9% del total de las ventas. 

Alimentaria es el "escaparate m§s 
extraordinario" para la alimentaci·n 
y bebidas espa¶olas, seg¼n Garc²a 

Tejerina 

La ministra de Agricultura y Pesca, Alimentaci·n y Medio Ambiente, Isabel Garc²a 
Tejerina, ha clausurado hoy, en la sede del Ministerio, el acto de presentaci·n de 
ñAlimentaria 2018ò, Sal·n Internacional de Alimentaci·n, Bebidas & Food Service, 
una feria que, para la Ministra, se ha consolidado como ñel escaparate m§s extraordi-
nario para nuestra industria de alimentaci·n y bebidasò, capaz de competir con las 
mejores. Seg¼n ha apuntado, el ®xito de este sal·n lo demuestran sus m§s de 4.500 em-
presas expositoras, de 70 pa²ses, la participaci·n de unos 150.000 profesionales (el 30% 
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son internacionales) y las 
cerca de 12.500 reuniones 
de negocios agendadas. 
Durante la presentaci·n, a la 
que han asistido el Presidente 
del Consejo de Administraci·n 
de Fira de Barcelona, el Direc-
tor General de Alimentaria Ex-
hibitions y el Secretario Gene-
ral de Agricultura y Alimenta-
ci·n, Garc²a Tejerina ha desta-
cado la contribuci·n de Alimen-
taria a la internacionalizaci·n 
de la industria agroalimentaria, 
as² como al impulso a la inno-
vaci·n y a la calidad gastron·-
mica. 

INTEGRACIÓN, APER-
TURA AL EXTERIOR E 
INNOVACIÓN 
En este sentido, Garc²a Tejeri-
na ha mostrado el pleno apoyo 
del Ministerio de Agricultura a 
la renovaci·n del modelo de 
Alimentaria, que implica m§s 
integraci·n, mayor apertura al 
exterior y m§s innovaci·n. 

Precisamente, la Ministra ha 
recordado que el Gobierno, 
desde el a¶o 2012, ha poten-
ciado estas mismas l²neas de 
actuaci·n, con medidas como 
la ley de la cadena alimentaria, 
el impulso de medidas para el fomento de la integraci·n de cooperativas o el incremento de la calidad, a 
trav®s de la actualizaci·n de normas de centenares de productos alimenticios. 

Adem§s, Garc²a Tejerina ha se¶alado que el Gobierno trabaja de manera decidida en el terreno de la inter-
nacionalizaci·n, a trav®s de un Grupo de Trabajo Interministerial que act¼a como unidad coordinadora de 
todas las actuaciones que afectan a la imagen de la agricultura y la industria espa¶ola en el exterior. 

En este §mbito de la internacionalizaci·n, la Ministra otorga un 
papel esencial a las ferias y a la promoci·n de los Alimentos 
de Espa¶a a trav®s de programas europeos. En concreto, Es-
pa¶a es el segundo pa²s europeo en percepci·n de fondos y 
actualmente tiene en marcha 10 programas ñque llevar§n por 
todo el mundo nuestros aceites de oliva, carnes de vacuno, 
porcino, ovino y caprino, productos ib®ricos y de la caza, vina-
gre y sidraò. En este marco, Garc²a Tejerina ha destacado los 
Programas de Informaci·n y Promoci·n del vino en Pa²ses 
Terceros, con un presupuesto de 50 millones de euros anua-

les. 

Seg¼n ha recalcado, la eficacia de estas actuaciones ha contribuido a alcanzar la cifra de m§s de 50.000 
millones de euros de exportaci·n agroalimentaria en 2017, con un incremento del 50% sobre los datos de 
2011, con un saldo positivo superior a los 12.000 millones de euros. 

La Ministra tambi®n ha hecho referencia a la actividad del Gobierno relacionada con la I+D+i, con medidas 
como la elaboraci·n del Programa Nacional de Innovaci·n e Investigaci·n Agroalimentaria y Forestal, o la 
creaci·n de un Grupo Focal de Digitalizaci·n y Big Data, que est§ definiendo unas L²neas Estrat®gicas 
sobre las que se redactar§ la Agenda de Digitalizaci·n para el Sector Agroalimentario y el Medio Rural. 

Al mismo tiempo, el Ministerio impulsa el Programa para la Excelencia de la Calidad Alimentaria y est§ di-

Muestra el apoyo del Minis-
terio al modelo de Alimen-
taria, que implica m§s inte-
graci·n, mayor apertura al 
exterior y m§s innovaci·n 
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DO La Mancha entrega sus XXXI 
Premios a calidad de los vinos      

embotellados  
El sal·n de actos de la sede del Consejo Regulador en Alc§zar de San Juan lucir§ sus 

mejores galas para acoger el acto de entrega de los premios a la calidad. 
Una XXXI edici·n donde han concurrido a la final, un total de 135 vinos de las m§s de 400 muestras anali-
zadas por el comit® de cata del Consejo Regulador. La calidad ha sido la nota dominante en la presente 
a¶ada a juicio de los propios catadores, donde se ha expresividad frutal y arom§tica de los vinos j·venes.  

Concretamente, se cataron 53 vinos blancos (entre ellos, 7 espumoso),  34 vinos tintos j·venes y tradicio-
nales,  9 rosados y  32 vinos tintos de paso por barrica, de los cuales 12 fueron tintos roble, 8 crianza, 8 
reservas y 4 grandes reservas. 

Organizados desde el propio Consejo Regulador, 
estos premios persiguen arropar la labor y es-
fuerzo de sus bodegas acogidas en su progre-
si·n constante por la calidad  y el reconocimiento 
de sus vinos DO La Mancha, de cara al consumi-
dor final. 

Unos galardones que vienen precedidos este 
a¶o con la reciente calificaci·n de óExcelenteô en 
aquellos vinos elaborados en la a¶ada 2017. Sin 
duda, una cosecha si bien, mermada en canti-
dad, hist·rica a juzgar por el baremos de puntua-
ci·n en las diferentes catas realizadas en los co-
mit®s de control, con una calidad ñespectacularò 
que ser§ recordada con los a¶os, como recono-
ci· el propio Presidente de la Denominaci·n de 
Origen La Mancha, Carlos David Bonilla.  

se¶ando el Plan Estrat®gico Global del Sistema Agroalimenta-
rio, Horizonte 2030, que recoge un cap²tulo de pol²ticas que 
afectan a la industria agroalimentaria.  
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En relaci·n con el sector agroalimentario, la Ministra ha pues-
to en valor la Estrategia ñAlimentos de Espa¶aò, cuyo objetivo 
es posicionar a nuestro sector agrario y de la industria alimen-
taria como referentes de la producci·n de alimentos de cali-
dad, variados, seguros y conforme al Modelo de Producci·n Europeo, con especial referencia a los alimen-
tos que componen la Dieta Mediterr§nea y los de calidad diferenciada.   

Seg¼n ha reiterado, los alimentos espa¶oles son la base de nues-
tra Estrategia de Promoci·n, que en el mercado interior tienen co-
mo piedra angular la Dieta Mediterr§nea, con campa¶as como 
ñMediterraneamosò y ñCultura Mediterr§neaò, adem§s de la aplica-
ci·n en Espa¶a de los Programas Escolares de distribuci·n de 
frutas, hortalizas, leche y l§cteos, de la Uni·n Europea, que cuen-
tan con un presupuesto anual para nuestro pa²s de 19,2 millones 
de euros. 

Por ¼ltimo, Garc²a Tejerina ha anunciado que en el estand del Mi-
nisterio con ICEX en Alimentaria 2018 se realizar§n actos de apo-
yo a asociaciones, Consejos Reguladores de DOP e IGP, del Pro-
grama Nacional de Conservaci·n, Mejora y Fomento de las razas 

ganaderas y su Logotipo ñ100% Raza Aut·ctonaò. De igual forma, se desarrollar§n actividades para la pro-
moci·n del deporte y la actividad f²sica, como complemento de la Dieta Mediterr§nea. 

Anuncia que en el estand 
del Ministerio con ICEX en 
Alimentaria 2018 se realiza-
r§n actos de apoyo a aso-
ciaciones, Consejos Regu-
ladores de DOP e IGP, y 
del Logotipo ñ100% Raza 
Aut·ctonaò 

Pone en valor la Estrategia 
ñAlimentos de Espa¶aò, cuyo obje-
tivo es posicionar a nuestro sector 
agrario y de la industria alimenta-
ria como referentes de la produc-
ci·n de alimentos de calidad 


