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La economia del vino
en Espana y en el mundo
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2 coordinadores
35 especialistas

7 paises distintos: Espana,
Italia, Francia, Argentina,
Alemania, Chile, EEUU
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PRIMERA PARTE: Situacion del sector de la uva y el vino en Espai

SEGUNDA PARTE: Desafios transversales

TERCERA PARTE: Los grandes mercados del vino

Connotaciones mas alla de la ECONOMIA:

sociales, culturales, historicas, territoriales, medioambientales.

En las ultimas dos décadas se han producido dos grandes avances
tecnologicos: CULTIVO DE LA VID y TECNICAS DE VINIFICACION

Un gran RETO: mejora de la COMERCIALIZACION
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ALGUNOS DATOS SOBRE PRODUCCION

Mapa 1. Superficie provincial de vifiedo en Espainia (2010). En hectareas
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Fuente: Ministerio de Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente; Anuario de Estadistica (2010-2011).
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ALGUNOS DATOS SOBRE PRODUCCION

Evolucion de la superficie de cultivo de la vid.  Evolucion de la produccion de vino. Miles HI.
Miles ha.
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Fuente: Magrama y OIV. Elaboracion propia.
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ALGUNOS DATOS SOBRE PRODUCCION

ASe ha reducido considerablemente la superficie de cultd@f)
ASe ha incrementado la produccién de vino

AExiste una mayor estabilidad en la produccion de vino

AProfunda transformacion del vifiedo espafiol:
ASistemas de conduccion
ANuevas variedades
ARegadio



4 ¢ s
GRUPO % b
/QCOOPERATWO ﬁk% Y Ebmeooperaﬂva
= CAJAMAR |- el

{
9.

ALGUNOS DATOS SOBRE PRODUCCION

Grifico 1. Inversion neta de activos materiales en la industria espafola
de elaboracion de vinos (1993-2009)*. En millones de euros
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* Entre 1993 y 1999 los datos corresponden a empresas de 20 o mds trabajadores. Los activos materiales incliyen terrenos,
m’{ﬁmriﬂnfj ¥ mdguindrid.

Fuente: Encuesta Industrial de Empresas (INE). Observatorio Espafiol del Mercado del Vino. Elaboracion propia.

AProbablemente el vifiedo espariol es el mas competitivo del MUNDO
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COMERCIALIZACION

Evolucion de la exportacion espafiola de vino. Millones Hl.
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COMERCIO EXTERIOR

Precio medio del vino de exportacion. Precio medio del vino de exportacion.
Ano 2012. Eurosl/litro. Ano 2014. Eurosl/litro.
Precio
5,23
Precio
4,36
2 69 0,48
2 46 0,83
2.21 1,27
2.09 2,45
2,07 3,01
1,95 4,32
1,37

1,21
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COMERCIALIZACION

Grafico 1. Consumo per cdpita de vino en paises de gran produccién y consumo.
En litros/afio
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COMERCIALIZACION

Grafico 2. Consumo per capita de vino en paises con bajo consumo. En litros/ano
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ARECUPERAR PARTE DEL CONSUMO EN ESPANA

ANCREMENTAR EL VALOR DE LAS EXPORTACIONES
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CONSUMO EN ESPANA



http://www.organicwine.co/es/blog/wp-content/uploads/2013/11/vino-en-barrica.jpg
http://www.organicwine.co/es/blog/wp-content/uploads/2013/11/lagrimas-vino.jpg
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CONSUMO EN ESPANA



http://www.google.es/url?url=http://coolradiohd.com/se-realizara-la-ultima-fiesta-de-la-cerveza-artesanal-en-la-ciudad/&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=YP0kVcWYDMPxUI-kgcgI&ved=0CB4Q9QEwBA&usg=AFQjCNGuuYwje-3CLtvT_n_K89vZxqcFdQ
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http://www.vineame.com/media/catalog/product/cache/1/image/600x600/9df78eab33525d08d6e5fb8d27136e95/m/a/marina-alta_1.jpg
http://www.cellerdelcava.com/Usr/Productos/ImgFicha/canto 5.jpg
http://www.google.es/url?url=http://www.mercostavasca.com/marlo-vino-rosado-lambrusco-_s7_p202.html&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=qAElVc64NcmzUdODhNAC&ved=0CBgQ9QEwAQ&usg=AFQjCNHeBbmVZP0ydgXCp7jH_VaWnChahQ
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http://www.google.es/url?url=http://www.cognac.com/&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=DwMlVZLPE4v0Up-ygLgL&ved=0CBgQ9QEwAQ&usg=AFQjCNFkuemNEcBb_x0GOEY4m4cvl2BLSA

_ . $ 3
GRUPO s&“' -~ Liderando
/Q COOPERATIVO ﬁﬁ ! 3’ \/\ la banca cooperativa

= CAJAMAR

¢, Donde COMPRAR?

HORECA
DISTRIBUCION TRADICIONAL
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Adquiera nuestra oferta de bienvenida y disfrute de las

ventajas de Vinoseleccion Club de Vinos.


http://www.google.es/url?url=http://www.taringa.net/posts/info/3094916/Estrategias-para-seducir-al-inocente-consumidor.html&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=YBwlVe7UK4TyUrCFgrgK&ved=0CCQQ9QEwBw&usg=AFQjCNEJ5aAJi37Js4JWPkZVtDYAz_V0uw
http://www.google.es/url?url=http://www.enoviajes.com/&rct=j&frm=1&q=&esrc=s&sa=U&ei=oR4lVe6cBsT-UOntgcAE&ved=0CDIQ9QEwDg&usg=AFQjCNFLXJi6VLjvyBTnZACo4UP_MitOYA

GRUPO ks &
= CAJAMAR q\“"""‘m

INTERNACIONALIZACION
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Figura 3. Exportaciones espanolas de vino en volumen (2012). En millones de litros

L0GEE Total exportaciones espaniolas
(100 %) de vino en 2012

Exportaciones de vinos
sin [MOP a pranel

Expontaciones de vinos
sin DO a pranel a Francia,
Alemania, Tralia y Porogal

o Fuente AEAT. Elaboracidn propia
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EVOLUCION DEL COMERCIO INTERNACIONAL DE VINO:
EMBOTELLADO/GRANEL
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MARCA DE LA DISTRIBUCION

www . elufood.com
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PRODUCIMOS MUY BUEN VINO

PERO QUE LO VENDAN OTROS

Hemos invertido en la viia,
Hemos invertido en las bodegas,
¢ hemos invertido en la comercializacion?
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5.000 BODEGAS
> 15.000 MARCAS

Cuota Pais matriz
E & J. Gallo 25 Estados Unidos
The Wine Group 1,6 Estados Unidos
Constellation Brands 1,6 Estados Unidos
Accolade Wines 1,1 Australia
Treasury Wines Estates/Foster’s Group 1,0 Australia
Concha y Toro 1,0 Chile
Pernord Ricard 1,0 Francia
Les Grands Chais 1,0 Francia
Castel Group 0,9 Francia
Grupo Penaflor 0,8 Argentina

Total 10 primeras compaiias 12,5 Mundo
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Figura 4. Segmentacion del mercado mundial de vinos

Quality segments are key to ‘
understanding the wine industry

Rabobank

[Consumer price €/ bottle I

* As there is no average

wine ..

Each segment has its own
characteristics and

Uitrp-premium | price :€14 -150 requirements
- : + FOB prices are about 1/3
VN PrCORUM of in € consumer prices

Super- ium |price:€5-7

3 quality segments have
been used for the
following analyses

[ Brand builders Popular Premium

| price :€ 3 -5 Basic

Food & Agribusiness Research

Fuente: Rabobank (2009).
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Clasificacion de las bodegas espanolas en 2014
Bodega Posicion en el ranking | Premios
Gonzalez Byass S.A - - B 167
Codorniu S.A, 18 102
Bodegas Ramon Silbac S A 20 90
Hijos de Antonic Barcele S A 32 96
Emilic Lustau S A 33 Gl
Felix Solis Pagos del Rey S.L 34 98
Bodegas Murviedro S.A 35 91
Grupo Bedegas Clarra a5 14
vicente Gandia Pla S A 49 33
Bogegas Barbadillo S.L 58 64
Bodegas De Familia Burge Viejo S.L 67 58
Freixenet S A 12 6/
Bodegas Inaki Nunez S.L 79 335
Grupe Barén de Ley - £l Cote De Rigja S A 82 52
Bodegas Rodriguez Sanzo 88 39
Bodegas Muniel S.L 89 33
Bodegas Aveling Vegas S A 99 36







